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ABSTRAK 

 

Wulan Octaviani, Pengaruh Media TikTok Sebagai Sarana Dakwah Digital 

Terhadap Pemahaman Materi Dakwah Islam Pada Mahasiswa PAI UHAMKA. 

Skripsi, Program Studi Pendidikan Agama Islam, Fakultas Agama Islam, Universitas 

Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh media TikTok sebagai sarana 

dakwah digital terhadap pemahaman materi dakwah Islam pada mahasiswa PAI 

UHAMKA. Penelitian ini merupakan penelitian dengan kuantitatif eksplanatif 

dimana peneliti menggunakan metode survei sebagai teknik pengumpulan data. 

Subjek penelitian ini adalah mahasiswa aktif PAI UHAMKA angkatan 2021 

sebagai data penguat hasil penelitian. Adapun jumlah sampel pada penelitian ini 

sebanyak 61 responden. Berdasarkan hasil uji regresi linier sederhana, penelitian 

ini memiliki hasil nilai konstanta variabel pemahaman materi dakwah Islam sebesar 

20,859 dan nilai koefisien regresi X sebesar 0,453, hal ini menyatakan bahwa setiap 

penambahan 1% pada variabel media TikTok maka akan meningkatkan 0,453 pada 

variabel Y. Pada hasil uji hipotesis, penelitian ini memiliki hasil nilai t-hitung yaitu 

3,510 > t-tabel 2.001, dengan nilai signifikansi 0,001 < 0,05. Hasil tersebut 

menunjukkan bahwa pengajuan hipotesis diterima. Sehingga dapat disimpulkan 

bahwa media TikTok memiliki pengaruh yang signifikan terhadap pemahaman 

materi dakwah Islam pada mahasiswa PAI UHAMKA dengan nilai sebanyak 

17,3%. 

Kata Kunci: Media TikTok, Pemahaman, Materi, Dakwah Islam, PAI Uhamka 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

A. Latar belakang 

 

Meningkatnya dunia digital memberikan pengaruh yang besar bagi seluruh 

kehidupan manusia. Menurut Pierre Levy yang mengemukakan bahwa 

berkembangnya era digital merupakan bentuk berkembangnya suatu media dan 

disebut sebagai media baru (Febriana, 2021). Bentuk media baru yang menjadi 

sangat penting untuk saat ini baik untuk berkomunikasi atau mencari sebuah 

informasi adalah media sosial (Rahmayani, Ramdhani, & Lubis, 2021). 

Berdasarkan riset Hootsuite yang dikeluarkan pada Januari 2024, pemakaian 

sosial media di Indonesia menginjak 167 juta orang (60,4% dari total populasi), 

dengan rata-rata waktu pemakaian sosial media setiap hari adalah 3 jam 11 menit. 

Data tersebut juga menunjukkan bahwa rentang usia pengguna media sosial ialah 18-

24 tahun yang merupakan usia rata-rata mahasiswa. Sehingga tidak menutup 

kemungkinan mahasiswa menggunakan media sosial sebagai media untuk 

memperluas pengetahuan dan mengisi waktu luang. Hal ini sesuai dengan data 

tersebut yang menunjukkan bahwa sekitar 58,9% warga negara Indonesia banyak 

memakai media sosial untuk mengisi waktu luang. 

Adapun sosial media paling populer dan banyak digunakan di Indonesia adalah 

TikTok, yang menduduki posisi ke empat dengan jumlah 73,5% pengguna dari total 

populasi Indonesia. 

 


