
DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE I 
Sabtu, 13 Juni 2020 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1. 08:00 – 08:45 Khaerunnisa Mustika 
1506015096 

Penyiaran Penerimaan Penonton Terhadap Video-video Acep 
Gates di Jejaring Sosial Media Youtube (Analisis 
Resepsi Terhadap Channel Acep Gates) 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum.** 
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 

MIKom. 

1. Dr. Syaiful Rohim, M.Si. 
2. Rita Pranawati, S.S., M.A. 

2. 08:45 – 09:30 Fazri Al Farisi 
1506015055 

Humas Pola Komunikasi Keluarga Antara Anak Dengan Ibu 
Orang Tua Tunggal Pasca Perceraian Dalam 
Membentuk Kemandirian Anak (Studi Pada Keluarga Di 
Wilayah Tangerang) 

1. Farida Hariyati, SIP., MIKom.** 
2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si. 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Rita Pranawati, S.S., M.A. 

3. 09:30 – 10:15 Fitriana Sulastriningsih 
1606015165 

Penyiaran Makna Subjektif “Volunteer” Di Kalangan Mahasiswa 
(Studi Fenomenologi Pada Followers Akun Instagram 
@SARJANAVOLUNTEER) 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si ** 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., M.Hum 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.  
2. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 

4. 10:15 – 11:00 Dita Tatanegara Abdingrum 
1606015029 

Humas Pola Komunikasi Mahasiswa Pengunjung Coffee shop 
(Studi Fenomenologi Coffee shop Kemang) 

1. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si.** 

2. Dr. Syaiful Rohim, M.Si  

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, 

S.Ag., M.Si 

5. 11:00 – 11:45 Jenny Rahmadianti 
1606015214 

Humas Penerimaan Khalayak terhadap Peran Social Media 
Beauty Influencer dalam Akun Instagram @abellyc 
(Analisis Resepsi Followers Instagram @abellyc) 

1. Farida Hariyati, SIP., MIKom.** 
2. Dr. Sri Mustika, M.Si.  

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Dr. Novi Andayani 

Praptiningsih, M.Si. 

6. 11:45 – 12:30 Fosi Ardina Maharani 
1606015050 

Humas Implementasi Electronic Word Of Mouth Pada Bisnis 
Online Akun Instagram @JAJANANDPK 

1. Dr. Novi Andayani Praptiningsih, 
M.Si. 

2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 
MIKom.**  

1. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, 

S.Ag., M.Si.  

7. 13:00 – 13:45 Haniva Sehni Sarah 
Decorien 
1606015251 

Penyiaran Persepsi Followers Terhadap Posting-An Content Akun 
Instagram @Cerminlelaki 

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si.** 
2. Rita Pranawati, S.S., M.A. 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 

M.I.Kom. 

** Dosen Pembimbing yang Menemani  
Jakarta, 8 Juni 2020,  

             Kaprodi, 
 
 
 
             Farida Hariyati, SIP., MIKom. 
 
  

RUANG / VCON 1 
MEETING ID: 5120111957 
PASSWORD: skripsi1 
 



DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE I 
Sabtu, 13 Juni 2020 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1. 08:00 – 08:45 Mitha Prastiwi Octaviani 
1606015032 

Penyiaran Pengelolaan Konten Dan Kredibilitas Sumber 
Sebagai Strategi Kreatif Program Religi Cahaya 
Hati Indonesia Inews (Studi Kasus Program Religi 
Cahaya Hati Indonesia Periode Oktober-
November 2019) 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si.** 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, S.Ag., M.Si 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., M.Si.  
2. Muhammad Dwi Fajri, S.Sos., 

M.Pd.I 

2 08:45 – 09:30 Ilham Diyan Kalih 
1606015158 

Humas Personal Branding Bripka M.P. Ambarita Pada 
Program The Police Trans 7 Dalam Akun Youtube 
TRANS7 OFFICIAL 

1. Farida Hariyati, SIP., MIKom. 
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 

MIKom.** 

1. Dr. Novi Andayani Praptiningsih, 
M.Si  

2. Dr. Hendri Prasetya, M.Si 

3 09:30 – 10:15 Fiah Idznillah 
1506015058 

Komas Perbedaan Kualitas Kerja Wartawan Kumparan 
Berdasarkan Uji Kompetensi Wartawan 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., M.Hum.** 

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si. 
2. Dr. Syaiful Rohim, M.Si 

4. 10:15 – 11:00 Alma Andari Biyani 
1606015003 

Humas Keterbukaan Diri Pelatih Dan Atlet Penyandang 
Disabilitas Dalam Komunikasi Interpersonal (Studi 
Kasus Pada Komunitas Jakarta Swift Wheel Chair 
Basketball Jakarta Pusat) 

1. Dr. Syaiful Rohim, M.Si.** 
2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si. 

1. Farida Hariyati, S.IP., M.I.Kom. 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., M.Hum. 

1.  11:00 – 11:45 Nadya Miftahur 
Rahmah  
1506015129 

Humas Penerimaan Satuan Reserse Narkoba Polres 
Jakarta Selatan (Penerapan Qlue sebagai Media 
Pelaporan Narkoba) 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., M.Hum. 

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si. 
2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si. 

6. 11:45 – 12:30 Dani Abdul Rasyiddin 
1506015033 

Humas Presentasi Diri Perempuan Pekerja Restoran 
Berhijab (Studi Kasus Karyawan Solaria Thamrin 
City Jakarta) 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., M.Si.**  
2. Muhammad Dwi Fajri, S.Sos.I, M.Pd.I 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Drs. Khaidir Sulaiman, M.Ag. 

7. 13:00 – 13:45 Fitrinia Eka Sari 
1506015063 

Penyiaran Pemaknaan Khalayak Terhadap Bahaya 
"Pacaran" Pada Film "Udah Putusin Aja!" Karya 
Felix Siauw (Analisis Resepsi Siswi SMA Islam 
Al-Azhar 8 Summarecon Bekasi, MAN 1 Kota 
Bekasi dan Pon-Pes Attaqwa Putri Kota Bekasi) 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., M.Si.** 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., M.Hum. 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Muhammad Dwi Fajri, S.Sos.I, 

M.Pd.I.  

** Dosen Pembimbing yang Menemani  
 

Jakarta, 8 Juni 2020,  
             Kaprodi, 
 
 
 
             Farida Hariyati, SIP., MIKom. 
 
 

RUANG / VCON 2 
MEETING ID: 9982111355  
PASSWORD: skripsi2 
 



DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE I 
Sabtu, 13 Juni 2020 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1. 08:00 – 08:45 Anggi Tamara 
1606015001 

Humas Makna Pesan Simbolik Dalam Adat Pernikahan 
Suku Mandailing di Kelurahan Bagasnagodang 
Tapanuli Selatan 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Dr. Sri Mustika, M.Si** 

1. Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. 
2. Drs. Daniel Fernandez, M.Si.  

2. 08:45 – 09:30 Uput Rengganis 
Damaryanti 
1506015199 

Komas Fanatisme Penggemar Grup Boyband BTS dalam 
Mengoleksi Merchandise (Studi Fenomenologi 
Komunitas ARMY di Jakarta Selatan) 

1. Dra. Tellys Corliana, 
M.Hum.** 

2. Dr. Sri Mustika, M.Si. 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., M.Si  
2. Drs. Daniel Fernandez, M.Si.  

3 09:30 – 10:15 Shafira Dwi Sandra 
1506019002 

Humas Strategi Customer Relationship Management 
dalam Mempertahankan Loyalitas Pelanggan 
Starbucks Coffee Rest Area KM 19 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si.** 

2. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

1. Farida Hariyati, S.IP., M.I.Kom 
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., MIKom 

4 10:15 – 11:00 Ira Debrina 
1606015009 

Humas Pengelolaan Pesan Humas Online Shop Balaz 
Second Stuff Pada Aplikasi Carousell Dalam 
Membangun Brand Image 

1. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si  

2. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si.** 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., MIKom 

5 11:00 – 11:45 Annisa Aninditha Pricilla 
1506015016 

Komas Pemberitaan Kasus Pengaturan Skor Sepakbola 
Pada Media Online Detik.com dan Bola.com 
(Analisis Framing Robert N. Entman pada 
Detik.com dan Bola.com) 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., M.Si 
2. Dr. Syaiful Rohim, M.Si.** 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, S.Ag., M.Si. 

6 11:45 – 12:30 Niken Widiyanti 
1606015038 

Humas Pengelolaan Pesan Informasi Humas Badan 
Pembinaan Hukum Nasional Tentang Hukum 
Melalui Media Sosial (Studi Kasus Pada Akun 
Instagram @bphn_kemenkumham) 

1. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si.**  

2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si 

1. Dr. Syaiful Rohim, M.Si. 
2. Farida Hariyati, S.IP., M.I.Kom. 

7 13:00 – 13:45 Nova Refristasari 
1606015166 

Komas Makna Sampul Majalah Tempo Edisi 16-22 
September 2019 (Analisis Semiotika C.S.Pierce 
Karikatur Presiden Jokowi Mirip Pinokio) 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 

1. Dr. Syaiful Rohim, M.Si. 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., M.Hum.  

** Dosen Pembimbing yang Menemani  
 

Jakarta, 8 Juni 2020,  
             Kaprodi, 
 
 
 
             Farida Hariyati, SIP., MIKom. 
 

RUANG / VCON 3 
MEETING ID: 5406764310 
PASSWORD: skripsi3 
 



DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE 2 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1 08:00 – 
08:40 

Ellya Indriani 
1606015268 

Humas Strategi Rebranding untuk Mempertahankan 
Citra Perusahaan (Studi Kasus: Holcim Menjadi 
Dynamix 

1. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si.** 

2. Farida Hariyati, SIP., 
MIKom. 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si.  

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

2 08:40 – 
09:20 

Dewi Maharani Anggraeni 
1606015103 

Humas Motif Dan Kepuasan Followers Akun Instagram 
Humas Pemerintah Kota Dki Jakarta 
@Dkijakarta 

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si. 
2. Nurlina Rahman, S.Pd., 

M.Si.** 

1. Farida Hariyati, SIP., 
MIKom. 

2. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si. 

3 09:20 – 
10:00 

Eka Nur Malasari 
1606015113 

Humas Pengaruh Terpaan Konten Instagram 
@Rachelvennya Terhadap Perilaku Konsumtif 
Followers 

1. Dr. Maryono Basuki, 
M.Si.** 

2. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, 

S.Ag. M.Si 

4 10:00 – 
10:40 

Gilang Priatna 
1506015192 

Penyiaran Konstruksi Perempuan Dalam Stand Up 
Comedy Raditya Dika(SUCRD) di Youtube 
Analisis Isi Kualitatif 

1. Dra. Tellys Corliana, 
M.Hum.** 

2. Dr. Sri Mustika, M.Si. 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S., 
M.A 

5 10:40 – 
11:20 

Regy Rahim 
1606015034 

Penyiaran Representasi Kemiskinan Pada reality Show 
Balada Orang Tangguh di i-News TV (Analisis 
Semiotika Episode “Penambal Rezeki Penambal 
Hati” 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Husnan Nurjuman, M.Si.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum 

6 11:20 – 
12:00 

Rika Pebriana 
1606015224 

Penyiaran Dramaturgi Penyiar Radio Sahil Mulachela 
Dalam Program Jak Best Music Di Radio Jak 
101 FM Melalui Live Instagram 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S., M.A.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. M. Dwifajri, S.Sos.I., 
M.Pd.I 

ISTIRAHAT SOLAT ZUHUR 

7 12:30 – 
13:10 

Aulia Fharaby 
1306015019 

Humas Analisa Komunikasi Host Dangdut Panggung 
pada media Youtube (Studi Dramaturgi Menurut 
Erving Goffman dalam Konteks Komunikasi 
Publik) 

1. Nurlina Rahman, S.Pd.M.Si. 
2. Drs. Daniel Fernandez. 

M.Si.**  

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si 

2. M. Dwifajri, S.Sos.I., 
M.Pd.I 

Ruang Vicon 1 (Chyntia Ariska)  

MeetingID: 212 212 1997 
Password: uhamkatop 

  

RITA
Highlight

RITA
Highlight



8 13:10 – 
13:50 

Annissa Lathifa 
1606015203 

Humas Motif Followers memberikan Komentar Agresif 
melalui Akun Palsu pada Postingan Artis di 
Akun Instagram @LambeTurah_official 

1. Dr. Maryono Basuki, 
M.Si.** 

2. Rita Pranawati, S.S., M.A. 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Drs. Daniel Fernandez. 
M.Si. 

9 13:50 – 
14:30 

Abby Bagaskara 
1606015263 

Penyiaran Peran Komisi Penyiaran Indonesia Pusat dalam 
Pengawasan unsur Kekerasan pada Tayangan 
Sinetron di Televisi 

1. Dr. H Syaiful Rohim, S.Pd., 
M.Si.** 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., M.Hum. 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.  
2. Rifma Ghulam Dzaljad, 

S.Ag. M.Si  

10 14:30 – 
15:10 

Yovan Adityarandi 
1606015053 

Penyiaran Pola Komunikasi Dan Pembentukan Identitas 
Club motor Dalam Hubungan Solidaritas (Studi 
kasus extreme Scooter Semar Club) 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum.  
2. Husnan Nurjuman, 

S.Ag.,M.Si.** 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

11 15:10 – 
15:50 

Anis Fetnalita 
1306015013 

Penyiaran Representasi Self Disclosure Pada Wanita 
(Analisis Isi Kualitatif Dalam Drama Serial My ID 
is Gangnam Beauty) 

1. Farida Hariyati, SIP., 
M.I.Kom.** 

2. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.  
2. Gilang Kumari Putra, 

S.Sos., M.I.Kom. 

ISTIRAHAT SOLAT ASHAR 

12 16:00 – 
16:40 

Meirisya Nabila Iqbalini 
1606015250 

Humas Implementasi Program Kemitraan Bukawarung 
PT.Bukalapak dalam Membentuk Citra 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si.** 

2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 
M.I.Kom. 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum. 

13 16:40 – 
17:20  

Yoga Triana Anshory 
1606015281 

Humas Personal Branding Da'i Muhammadiyah (Studi 
Komparatif pada Ustadz Alfian Tanjung dan 
Ustadz Muhammad Ziyad) 

1. Husnan Nurjuman S.Ag., 
M.Si.** 

2. Muhammad Dwi Fajri 
S.Sos.I., M.Pd.I 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Rifma Gulam Dzaljad, 
S.Ag., M.Si. 

14 17:20 – 
18:00 

Dhea Maharani Tarwiah 
1606015117 

Penyiaran Representasi Relasi Kesetaraan Seksualitas 
Suami Istri dalam Lirik Lagu Jupe Paling Suka 
(Analiais Semiotika Charles Sanders Pierce)  

1. Dra. Tellys Corliana, M. 
Hum.** 

2. Dr. Sri Mistika, M. Si. 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

15 18:00 – 
18:40 

Ahmad Faisal 
1606015246 

Penyiaran Pesan Moral dalam Film Orang Kaya Baru 
(Analisis Semiotika Ferdinand D. Saussure) 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. M. Dwifajri, S.Sos.I., 
M.Pd.I 

Note: ** Dosen pembimbing yang mendampingi 
  

RITA
Underline



DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE 2 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1 08:00 – 
08:40 

Almira Kamila Jati 
1606015242 

Humas Makna Pesan Gambar Mural 'Culture Invasion' 
Komunitas KSRD Dalam Mengkritisi Budaya 
Barat Yang Masuk Ke Timur 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo, S.Pd., 
M.Hum.** 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Dra. Tellys Corliana, 

M.Hum.  
 

2 08:40 – 
09:20 

Siti Zulaikhah Putri Alifah 
1606015026 

Penyiaran Strategi Produser Dalam Meningkatkan 
Kecintaan Penonton Terhadap Kuliner Melalui 
Program Acara Demen Makan Di Trans TV 

1. Dr. Sri mustika M.Si. 
2. Eko Digdoyo, S.Pd., 

M.Hum.** 

1. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S., 
M.A 

3 09:20 – 
10:00 

Malik Abdul Aziz 
1606015010 

Humas Marketing Public Relations Bens Radio Dalam 
Mempertahankan Eksistensi Nilai Budaya 
Betawi 

1. Farida Hariyati, SIP., 
MIKom. 

2. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si.** 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum. 

4 10:00 – 
10:40 

Tania Nur Alvira 
1606015143 

Humas Pengaruh Proses Difusi Inovasi Dompet Digital 
Dana Terhadap Sikap Kepercayaan 
Masyarakat Pada Sistem Pembayaran Digital 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 
2. Dr. H. Syaiful Rohim, 

M.Si.** 

1. Dr. Maryono Basuki, 
M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

5 10:40 – 
11:20 

Nisya Nur Anisya 
1606015056 

Penyiaran Self Disclosure Mahasiswa FISIP UHAMKA 
2016 di Instagram Story 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, 

S.Ag. M.Si 

1. Dra. Tellys Corliana, 
M.Hum. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

6 11:20 – 
12:00 

Mega Anisa Suandi 
1606015106 

Jurnalistik Organisasi Media Sebagai Pejuang Lingkungan 
Hidup (Studi Kasus Less Waste Event dalam 
Gerakan Pilah Sampah Greeners.co) 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 
2. Husnan Nurjuman, M.Si.  

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

ISTIRAHAT SOLAT ZUHUR 

7 12:30 – 
13:10 

Atika Surya Ningsih 
1606015091 

Hubungan 
Masyarakat 

Fenomena Gaya Hidup Anak Senja (Studi 
Kasus Budaya Nongkrong Anak Senja di Coffee 
Shop Jakarta) 

1. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih.,M.Si.** 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si. 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

8 13:10 – 
13:50 

Meylisa Dwi Cahyanti 
1606015124 

Periklanan Kritik Sosial Melalui Penggambaran Feminis 
Laki-Laki dalam Keluarga pada Iklan Youtube 
(Analisis Semiotik Charles Sanders Pierce 

1. Dra. Tellys Corliana, 
M.Hum.** 

2. Husnan Nurjuman, M.Si. 

1. Dr.Sri Mustika, M.Si . 
2. Muhamad Dwifajri, 

S.Sos.I, M.Pd.I. 

Ruang Vicon 2 (Randi)  

MeetingID: 912 011 1957  
Password: uhamkatop 

  

RITA
Highlight



Pada Iklan Alfamart – Gopay versi “Ibuku, 
Pahlawanku” di Youtube) 

9 13:50 – 
14:30 

Intan Haeruzihni  
1606015212 

Humas  Personal Branding Marshanda dalam Akun 
Instagram @marshanda99 melalui Konten 
#Morned Thought  

1. Farida Hariyati, SIP., 
MIKom.** 

2. Dr. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

10 14:30 – 
15:10 

Eka Pratiwi 
1606015048 

Periklanan Personal Branding Melalui Pemanfaatan Media 
Sosial Instagram (Studi Kasus Pada Akun 
@Donovanlaoh Sebagai Fotografer Produk 
Kosmetik) 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si.** 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

1. Farida Hariyati, SIP., 
M.I.Kom. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum. 

11 15:10 – 
15:50 

Miracle Cisara Ibrahim  
1506015215 

Penyiaran  Pengaruh Film “Lord of Chaos” Terhadap 
Perilaku Menyimpang Metal Head di Jakarta  

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si. 
2. Rita Pranawati, S.S., M.A.** 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum. 

ISTIRAHAT SOLAT ASHAR  

12 16:00 – 
16:40 

Rani Tri Asmayanti 
1606015171 

Hubungan 
Masyarakat 

Pengelolaan Pesan Tim Produksi Pada Konten 
Youtube Mata Najwa Episode “Rahasia 
Keluarga Jokowi” Melalui Youtube 

1. Nurlina Rahman, S.Pd, M.Si.  
2. M. Dwi Fajri S.Sos.I., 

M.Pd.I.** 

1. Farida Hariyati, S.IP., 
M.I.Kom. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

13 16:40 – 
17:20 

Siti Fajri Ayu Aulia 
1606015190 

Penyiaran Konstruksi Keseimbangan Sains dan Iman 
dalam Film (Analisis Isi Kualitatif Film Iqro: My 
Universe Karya Iqbal Alfajri) 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., 
M.Si. 

2. M. Dwi Fajri, S.Sos.I., 
M.Pd.I.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Drs. Khaidir Sulaiman, 
M.A. 

14 17:20 – 
18:00  

Amira Nabila Yanuar 
Pratama 
1606015267 

Penyiaran Penetrasi Sosial Antara Eksekutif Produser 
dengan Kru Program Acara Aiman Kompas TV 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.**  
2. Rifma Gulam Dzaljad, S.Ag., 

M.Si. 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S, 
M.A 

15 18:00 – 
18:40 

Audiedzul Dermawan 
1606015052 

Humas Manajemen Employee Relations PT Olsera 
Sebagai Upaya Meningkatkan Kinerja 
Karyawan (Area Jakarta) 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si.** 

2. Dr. H. Syaiful Rohim, M.Si 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

Note: ** Dosen pembimbing yang mendampingi 
  

RITA
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DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE 2 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1 08:00 – 
08:40 

Akhdan Wafi Zuhdi 
1606015121 

Penyiaran Strategi Konten Kreatif dalam Film Yo 
WIs Ben 2 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Dr. H. Syaiful Rohim, M.Si.** 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

2 08:40 – 
09:20 

Devi Juwita Wulandari 
1606015126 

Penyiaran Pengaruh Dakwah Media Sosial 
Terhadap Sikap Optimis Remaja (Survey 
Pada Followers Remaja Akun 
@hanan_attaki Peserta Sharing Time 
Menara 165 Jakarta Selatan) 

1. Husnan Nurjuman, S.Ag., 
M.Si.** 

2. M. Dwifajri, S.Sos.I., M.Pd.I 

1. Dr. Maryono Basuki, 
M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

3 09:20 – 
10:00 

Diana Islami Edi 
1606015193 

Humas Manajemen Kesan Sandiaga Uno Melalui 
Media Sosial (Analisis Isi Kualitatif Akun 
Instagram @Sandiuno Periode 21 
Januari - 21 Maret 2019 Dalam 
Kampanye Pilpres 2019) 

1. Farida Hariyati, SIP., M.I.Kom.** 
2. Rifma Ghulam Dzaljad, S.Ag. 

M.Si 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Gilang Kumari Putra, 

S.Sos., M.I.Kom. 

4 10:00 – 
10:40 

Iqbal Farabi 
1306015060 

Penyiaran Pemanfaatan Google Classroom Sebagai 
Media Komunikasi Pembelajaran Daring 
(Studi Kasus pada Mahasiswa FISIP 
Uhamka Selama Masa Pandemi Covid-
19) 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum. 
2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si.** 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.  
2. Eko Digdoyo. S.Pd., 

M.Hum. 

5 10:40 – 
11:20 

Afzil Kamalsyah 
1606015265 

Humas Audit Kinerja Pemerintah Provinsi DKI 
Jakarta dalam Manajemen Program 
Revitalisasi Trotoar Kemang, Jakarta 
Selatan 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si.** 
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 

M.I.Kom. 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si  

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

6 11:20 – 
12:00 

Muzzammil Alghifari 
1606015035 

Penyiaran Forum Bahasa Isyarat Barista Tuli 
Sebagai Media Komunikasi dengan 
Pengunjung Kopi Tuli 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Dra. Tellys Corliana, M.Hum.** 
 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Abdul Khohar, S.Sos., 
M.I.Kom. . 

ISTIRAHAT SOLAT ZUHUR 

7 12:30 – 
13:10 

Ibnu Sukoco 
1306015055 

Humas Efektivitas Penggunaan Media Daring 
BELIMOBILGUE.CO.ID Terhadap 
Kualitas Pelayanan dalam Menjual Mobil 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si.** 
2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si. 

1. Dr. Maryono Basuki, 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum 

Ruang Vicon 3 (Wininda)  

MeetingID: 311 998 5826 
Password: uhamkatop 

  



Bekas (Studi Kuantitatif pada Pengakses 
BELIMOBILGUE.CO.ID di Cinere) 

 

8 13:10 – 
13:50 

Ika Novita Herningtias 
1606015145 

Humas Manajemen Isu PT. Kereta Cepat 
Indonesia China (KCIC) Pada Kasus 
Pencemaran Lingkungan Di Bandung 
Barat 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si.** 

2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 
M.I.Kom. 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum. 

9 13:50 – 
14:30 

Mutiara Rizky 
1606015293 

Humas Makna Logo Terbaru Gojek Sebagai 
Corporate Identity (Analisis Semiotika 
Charles Sanders Pierce) 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Dra. Tellys Corliana, M.Hum.** 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S., 
M.A 

10 14:30 – 
15:10 

Farhan Widoarjuno 
1606015070 

Penyiaran Representasi Kenakalan Remaja Pada 
Tayangan Film Milea (Analisis Semiotika 
Roland Barthes) 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 
2. Rita Pranawati, S.S., M.A.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Dra. Tellys Corliana, 
M.Hum. 

11 15:10 – 
15:50 

Fitra Al Afjri 
1306015048 

Penyiaran Sikap Dosen Fakultas Agama Islam 
Universitas Muhammadiyah Prof. DR. 
HAMKA Terhadap Tayangan Sinetron 
Dunia Terbalik di RCTI 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.  
2. Dr. Maryono Basuki, M.Si. ** 

1. Nurlina Rahman, 
S.Pd.M.Si. 

2. Muhammad DwiFajri, 
S.Ag., M.Pd.I. 

ISTIRAHAT SOLAT ASHAR 

12 16:00 – 
16:40 

Siti Masitoh  
1606015208 

Humas  Corporate Rebranding Astra Infra Toll 
Road Cikopo Palimanan 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si.  
2. Dr. Maryono Basuki, M.Si. ** 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S., 
M.A 

13 16:40 – 
17:20 

Annisa Purnamawati 
Pertiwi 
1306015015 

Penyiaran Konsep cantik dalam vlog tutorial make 
up di youtube (analisis isi kualitatif vlog 
tutorial make up di channel Nanda 
Arsyinta 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 
2. Rita Pranawati, S.S, M.A 

1. Dra. Tellys Corliana, M. 
Hum. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom 

14 17:20 – 
18:00 

Novi Aisya 
1606015153 

Penyiaran Pemanfaatan Media Sosial YouTube 
sebagai Alternatif Penayangan Program 
TV (Studi terhadap iNews) 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si. 
2. Muhammad Dwifajri, S.Sos.I., 

M.Pd.I.** 

1. Dr. Maryono Basuki, 

M.Si. 
2. Eko Digdoyo. S.Pd., 

M.Hum. 
Note: ** Dosen pembimbing yang mendampingi 
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DAFTAR PESERTA UJIAN SKRIPSI  
PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI FISIP UHAMKA 
SEMESTER GENAP 2019/2020 PERODE 2 
 

NO WAKTU NAMA/NIM PEMINATAN JUDUL PEMBIMBING  PENGUJI  

1 08:00 – 
08:40 

Rani Pujiastuti  
1606015192 

Humas Implementasi Strategi Emotional 
Branding pada Cafe Roti Bakar 88 di 
Pusat Kuliner Pasar Lama Kota 
Tangerang 

1. Farida Hariyati, SIP., M.IKom.** 
2. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Abdul Khohar, S.Sos., 
M.I.Kom.  

2 08:40 – 
09:20 

Rifky Dwi Putra Hutomo 
1306015094 

Humas Proses Penyesuaian Diri Wakil Kepala 
Sekolah Pascapensiun (Studi Kasus 
Adaptasi Pensiunan Wakil Kepala 
Sekolah SMP Negeri Menjadi Kepala 
Sekolah SMP Swasta) 

1. Dr. Sri Mustika, M.Si.** 
2. Daniel Fernandez, M,Si.  

1. Dra. Tellys Corliana, 
M.Hum. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

3 09:20 – 
10:00 

Devita Apriyaningsih  
1506015038 

Humas Penggunaan Istilah Bahasa Arab dalam 
Komunikasi Verbal Sebagai Identitas 
Hijrah Kelempok (Studi Etnografi 
Komunikasi pada Jama’ah Akhwat Kajian 
Sunnah Masjid Nurul Iman Blok. M 
Square)  

1. Husnan Nurjuman S. Ag., M. Si 
2. Dra. Tellys Corliana M. Hum.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Muhammad Dwifajri, 
S.Sos.I., M.Pd.I. 

4 10:00 – 
10:40 

Febriyadi Ramdhan 
1506019003 

Humas Strategi Komunikasi Pemasaran PT 
Reasuransi Nasional Indonesia dalam 
Mempertahankan Brand Image 

1. Nurlina Rahman, S.Pd, M.Si.  
2. Gilang Kumari Putra, S.Sos, 

M.I.Kom.** 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Abdul Khohar, S.Sos., 

M.I.Kom. 
5 10:40 – 

11:20 
Arizka Zulkarnain Putri 
1606015086 

Humas Analisis Isi Teknik-Teknik Persuasi dalam 
Promosi Billionaires Project Melalui Akun 
Instagram @ariefmuhammad 

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si.** 
2. Dr. Syaiful Rohim, M.Si 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Rita Pranawati, S.S., 
M.A 

6 11:20 – 
12:00 

Rifqi Hidayat 
1606015279 

Mankom Manajemen Komunikasi Majelis 
Dikdasmen PWM DKI Jakarta Dalam 
Upaya Peningkatan Mutu Sekolah 
Muhammadiyah Merespon Kebijakan 
Zonasi 

1. Farida Hariyati, SIP., M.I.Kom. 
2. Abdul Khohar, S.Sos., 

M.I.Kom.** 
 

1. Dr. Hendri Prasetya, 
M.Si  

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum. 

ISTIRAHAT SOLAT ZUHUR 

7 12:30 – 
13:10 

Anggi Meidina 
1406015013 

Humas Strategi Kampanye Model Nowak dan 
Warneryd dalam program "Bermain 

1. Farida Hariyati, S.IP., M. 
I.Kom.** 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

Ruang Vicon 4 (Abdul Khohar dan Bahtiar) 

MeetingID: 512 011 1957 
Password: uhamkatop 
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permainan Tradisional" oleh Komunitas 
Traditional games Returns. 

2. Gilang Kumari Putra, S.Sos., 
M.I.Kom 

2. Rita Pranawati, S.S, 
M.A 

8 13:10 – 
13:50 

Muhammad Kautsar Dwi 
Putra  
1506015121 

Periklanan Strategi Branding Universitas 
Muhammadiyah Prof. DR. Hamka dalam 
Meningkatkan Citra Perguruan Tinggi 
Islam  

1. Farida Hariyati, SIP., MIKom. 
2. Dr. Hendri Prasetya, M.Si.** 

1. Dr. H. Syaiful Rohim, 
M.Si. 

2. Gilang Kumari Putra, 
S.Sos., M.I.Kom. 

9 13:50 – 
14:30 

Ajeng Damayanti 
1606015109 

Humas Eksistensi Diri Pengguna Aplikasi TikTok 
Di Kalangan Mahasiswi FISIP UHAMKA 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si.** 

2. Nurlina Rahman, S.Pd., M.Si. 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si 

2. Abdul Khohar, S.Sos., 

M.I.Kom 
10 14:30 – 

15:10 
Ridho Tri Cahyanto 
1506015160 

Penyiaran Persepsi Jama’ah Masid Agung Al-Azhar 
tentang Ketentuan Shalat Jum’at MUI di 
Youtube Kompas TV 

1. Dr. Maryono Basuki, M.Si. 
2. M. Dwifajri, S.Sos.I., M.Pd.I.** 

1. Nurlina Rahman, S.Pd., 
M.Si. 

2. Drs. Khaidir Sulaiman, 
M.A 

11 15:10 – 
15:50 

Imam Hanif Ramadhan  
1506015087 

Penyiaran Nilai-Nilai Kerukunan dalam Lagu Daerah 
Betawi (Analisis Isi Kualitatif Lagu Ondel-
Ondel) 

1. Dra. Tellys Corliana, M.Hum.** 
2. Dr. Sri Mustika, M.Si.  

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Drs. Daniel Fernandez. 
M.Si. 

ISTIRAHAT SOLAT ASHAR  

12 16:00 – 
16:40 

Alif Alyafie 
1606015063 

Periklanan Representasi Indonesia dalam Iklan Susu 
Formula SGM Versi Sahabat Generasi 
Maju (Analisis Semiotika Iklan TV Produk 
Susu Formula) 

1. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 
2. Dra. Tellys Corliana, M.Hum.** 

1. Husnan Nurjuman, 
S.Ag., M.Si. 

2. Rifma Ghulam Dzaljad, 
S.Ag. M.Si 

13 16:40 – 
17:20 

Kukuh Widoyoko Utomo 
1606015100 

Humas Gaya Komunikasi Kepemimpinan Di 
Lembaga Pemerintahan (Studi Kasus 
Pada Kepala Bagian Humas 
Kementerian Pemuda dan Olahraga RI) 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si.** 

2. Nurlina Rahman, S.Pd, M.Si. 

1. Farida Hariyati, SIP., 
M.I.Kom. 

2. Eko Digdoyo. S.Pd., 
M.Hum 

14 17:20 – 
18:00 

Mohamad Bachtiar Dafi 
1806019008 

Humas Strategi Komunikasi Pemasaran Antara 
CRISPYKU Fried Chicken Dengan Mitra 
Usaha 

1. Farida Hariyati, SIP., MIKom.** 
2. Dr. Hendri Prasetya, M.Si. 

1. Dr. Hj. Novi Andayani 
Praptiningsih, M.Si. 

2. Drs. Daniel Fernandez, 
M.Si.  

Note: ** Dosen pembimbing yang mendampingi 
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Nama DOSEN PENGUJI KETERANGAN NAMA MAHASISWA

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PENGUJI 1 Anggi Tamara

Syaiful Rohim PENGUJI 1 Khaerunnisa Mustika

Rita Pranawati PENGUJI 2 Khaerunnisa Mustika

Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Mitha Prastiwi Octaviani

Muhammad Dwifajri, S.Sos.I., M.Pd.I. PENGUJI 2 Mitha Prastiwi Octaviani

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PENGUJI 1 Ilham Diyan Kalih

Gilang Kumari Putra PEMBIMBING 2 Ilham Diyan Kalih

Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Uput Rengganis Damaryanti

Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 Fazri Al Farisi

Dr. Sri Mustika,  MSi. PEMBIMBING 2 Anggi Tamara

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PEMBIMBING 1 Dita Tatanegara Abdiningrum

Dr.  Sri Mustika, MSi. PENGUJI 1 Al Fazri Al Farisi

Dr. Sri Mustika,  MSi. PENGUJI 1 Fitriana Sulastriningsih

Gilang Kumari Putra PENGUJI 2 Shafira Dwi Sandra

Rita Pranawati PENGUJI 2 Fazri Al Farisi

Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 Shafira Dwi Sandra

Gilang Kumari Putra PENGUJI 2 Ira Debrina

Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Mitha Prastiwi Oktaviani

Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 Ira Debrina

Hendri Prasetya PENGUJI 2 Ilham Diyah Kalih

Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Fitriana Sulastriningsih

Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Fitriana Sulastriningsih

Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Fitriana Sulastriningsih

Gilang Kumari Putra PEMBIMBING 2 Khaerunnisa Mustika

Nurlina Rahman PENGUJI 2 Nadya Miftahur Rahmah

Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Annisa Aninditha Pricilla,

Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 Alma Andari Biyani

Maryono Basuki PENGUJI 1 Fiah Idznillah

Hendri Prasetya PENGUJI 1 Ira Debrina

Maryono Basuki PENGUJI 1 Nadya Miftahur Rahmah

Dr.  Sri Mustika,  MSi. PENGUJI 1 Annisa Anindhita P. 

Daniel Fernandez PENGUJI 2 Anggi Tamara

Dr. Sri Mustika,  MSi. Dita Tatabegara Abdiningrum

Fitriana Sulastiningsih

Dr.  Sri Mustika,  MSi. PEMBIMBING 2 Uput Rengganis

Daniel Fernandez PENGUJI 2 Uput Rengganis Damaryanti

Tellys Corliana PENGUJI 2 Fitriana Sulastriningsih

Nurlina Rahman PENGUJI 2 Niken Widiyanti

Gilang Kumari Putra PEMBIMBING 2 Fosi Ardina Maharani

Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Dita Tatanegara Abdiningrum

Nurlina Rahman PENGUJI 1 Fosi Ardina Maharani

Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Annisa Aninditha Pricilla

Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Dani Abdul Rasyiddin

Tellys Corliana PENGUJI 1 Jenny Rahmadianti

Syaiful rohim PENGUJI 2 Fiah biidznillah

Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Fosi Ardina Maharani

Farida Hariyati PENGUJI 1 Shafira Dwi Sandra



Syaiful rohim PEMBIMBING 1 Alma Andari

Farida Hariyati PENGUJI 1 Alma Andari Biyani

Syaiful Rohim PENGUJI 1 Niken

Syaiful Rohim PEMBIMBING 2 Annisa anindita

Farida Hariyati PENGUJI 2 Niken Widiyanti

Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Ilham Diyan Kalih

Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Jenny Rahmadianti

Dr. Hj. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 2 Jenny Rahmadianti

Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Fiah Idznillah

Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Fazri Al Farisi

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PEMBIMBING 1 : Niken Widiyanti 

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PEMBIMBING 1 Ira Debrina

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PEMBIMBING 1 Fosi Ardina Maharani

Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si. PEMBIMBING 2 Shafira Dwi Sandra 

Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Fitrinia Eka Sari

Eko Digdoyo PENGUJI 2 Nova Refritasari 

Gilang Kumari Putra PENGUJI 2 Haniva Sehni Sarah Decorien

Rita Pranawati PEMBIMBING 2 Haniva Sehni Sarah Decorien

Drs.Khaidir Sulaiman.MA PENGUJI 2 Dani Abdul Rasyiddin

Hendri Prasetya PENGUJI 1 Haniva Sehni Decorien

Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Haniva Sehni Sarah Decorien 

Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Fitrinia Eka Sari

Tellys Corliana PENGUJI 1 Fitrinia Eka Sari

Tellys Corliana (pembimbing) PEMBIMBING 1 Khaerunnisa Mustika

Syaiful Rohim Nova

Eko Digdoyo PENGUJI 2 Alma Andari Biyani 

Tellys Corliana (pembimbing) PEMBIMBING 1  Uput Rengganis Damaryanti

Tellys Corliana (pembimbing) PEMBIMBING1 Anggi Tamara

Muhammad Dwifajri, S.Sos.I., M.Pd.I. PENGUJI 2 Fitrinia Eka Sari

Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Fitriana Sulastriningsih

Muhammad Dwifajri, S.Sos.I., M.Pd.I. PEMBIMBING 2 Dani Abdul Rasyiddin

Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Fitriana Eka Sari 

Dr.  Sri Mustika,  MSi.  PEMBIMBING 2 Nova Refritasari

Rifma Ghulam Dzaljad PEMBIMBING 1 Mitha Prastiwi

Dr Sri Mustika,  MSi PEMBIMBING 1 Fiah Idznillah

Syaiful Rohim PEMBIMBING 2 Dita Tata Negara

Dr Sri Mustika,  MSi. PEMBIMBING 2 Jenny R

Dr Sri Muatika,  MSi. PEMIBIMBING 1 Nadya Miftakhur

Tellys Corliana (pembimbing) PEMBIMBING 1 Nova Refristasari



NIM JUDUL Topik dan Masalah Penelitian (Bobot 20 %)Referensi/Teori (Bobot 20 %)

1606015001 MAKNA PESAN SIMBOLIK DALAM ADAT PERNIKAHAN SUKU MANDAILING DI KELURAHAN BAGASNAGODANG TAPANULI SELATAN88 88

1506015096 Analisis Resepsi penonton Acep Gate 70 70

1506015096 Penerimaan Penonton Terhadap Video-video Acep Gates di Jejaring Sosial Media Youtube (Analisis Resepsi Terhadap Channel Acep Gates)80 82

1606015032 PENGELOLAAN KONTEN DAN KREDIBILITAS SUMBER SEBAGAI STRATEGI KREATIF PROGRAM RELIGI CAHAYA HATI INDONESIA INEWS (STUDI KASUS PROGRAM RELIGI CAHAYA HATI INDONESIA PERIODE OKTOBER-NOVEMBER 2019)80 90

1606015032 PENGELOLAAN KONTEN DAN KREDIBILITAS SUMBER SEBAGAI STRATEGI KREATIF PROGRAM RELIGI CAHAYA HATI INDONESIA INEWS (STUDI KASUS PROGRAM RELIGI CAHAYA HATI INDONESIA PERIODE OKTOBER-NOVEMBER 2019)  82 80

1606015158 PERSONAL BRANDING BRIPKA M.P. AMBARITA PADA PROGRAM THE POLICE TRANS 7 DALAM AKUN YOUTUBE TRANS 7 OFFICIAL90 90

1606015158 Personal Branding Bripka M.P. Ambarita pada program The Police Trans7 dalam akun youtube90 90

1506015199 Fanatisme Penggemar Grup Boyband BTS dalam Mengoleksi Merchandise (Studi Fenomenologi Komunitas ARMY di Jakarta Selatan)80 85

1506015055 Pola Komunikasi Keluarga Antara Anak dengan Ibu Orang Tua Tunggal Pasca Perceraian Falam Membentuk Kemandirian Anak (Studi Pada Keluarga di Wilayah Tangerang)80 80

1606015001 Makna pesan simbolik dalam Adat Pernikahan Suku Mandailing di Kel. Bagasnagodang,  Tapanuli Selatan84 84

1606015029 POLA KOMUNIKASI MAHASISWA PENGUNJUNG COFFEE SHOP (STUDI FENOMENOLOGI  COFFE SHOP  KEMANG)86 86

1506015055 Pola Kom Keluarga antara As nak dgn Ibu Orang Tua Tunggal Pascaperceraian dlm Membentuk Kemandirian Anak79 79

1606015165 Makna Subjektif Volunteer di Kalangan Mahasiswa79 79

1506019002 Strategi Customer Relatiinship Management Dalam Mempertahankan Loyalitas Pelanggan Starbucks Coffe Rest Area KM 1980 80

1506015055 Pola Komunikasi Keluarga Antara Anak Dengan Ibu Orang Tua Tunggal Pasca Perceraian Dalam Membentuk Kemandirian Anak (Studi Pada Keluarga Di Wilayah Tangerang)83 82

01506019002 Strategi Customer Relationship Management dalam Mempertahankan Loyalitas Pelanggan Starbucks Coffe Redt Area KM 1985 85

1606015009 Pengelolaan Pesan HUMAS Online Shop Balaz Socond Stuff Pada Aplikasi Carousell Dalam Membangun Brand Image82 82

1606015032 Pengelolaan Konten dan Kredibilitas sumber sebagai strategi kreatif program religi Cahaya Hati Indonesia (periode okt - nov 201988 88

1606015016 Pengelolaan Pesan Humas Online Shop Balaz Second Pada Aplikasi Carousell Dalam Membangun Brand Image 85 83

1606015158 Personal Branding Bripka Smbarita pada Program The Police Trans 7 dalam akun Trans7 Official85 84

1606015165 Makna Subyektif Volumteer  di kalangan Majasiswa (studi fenomenologi pada follower akun instagram sarjana volunteer)85 82

1606015165 Makna Subyektif Volumteer  di kalangan Majasiswa (studi fenomenologi pada follower akun instagram sarjana volunteer)85 82

1606015165 Makna Subyektif Volumteer  di kalangan Majasiswa (studi fenomenologi pada follower akun instagram sarjana volunteer)85 82

1506015096 Penerimaan Penonton Terhadap Video-video Acep Gates di Jejaring Sosial Media Youtube85 85

1506015033 Penerimaan Satuan Reserse Narkoba Polres Jakarta Selatan (Penerapan Que sebagai Media Pelaporan Narkoba)85 80

1506015016  Pemberitaan Kasus pengaturan Skor Sepakbola Pada Media Online Detik.com dan Bola.com (Analisis Framing Robert N. Entman Pada Media Online Detik.com dan Bola.com) 85 85

1606015003 Keterbukaan Diri Pelatih dan Atlet Penyandang Disabilitas Dalam Komunikasi Interpersonal (Studi Kasus Pada Konitas Jakarta Swift Wheel Chair Basketball Jakarta Pusat)83 83

1506015058 Perbedaan Kualitas Kerja Wartawan Kumparan Berdasarkan Uji Kompetensi Wartawan 

1606015009 Pengrlolaan Pesan Humas Online Dhop Ballaz Carrouselle dalam Membangun Brang Image86 88

1506015129 Penerimaan Satuan Reserse Narkoba Polres Jakarta Selatan  (Penerapan Qlue sebagai Media Pelaporan Narkoba)

1506015016 Pemberitaan Kasus Pengaturan Skor Sepakbola pd Media Online Detik. Com dan Bola. Com80 8080

1606015001 Makna Pesan Simbolik dalam Adat Pernikahan Etnis Mandailing di Kelurahan Bagasnagodang Tapanuli Selatan -- Sumatera Utara ini85 78

Dita Tatabegara Abdiningrum Pola Komunikasi Pengunjung Coffee Shop 80 80

1606015165 Makna Subjektif “Volunteer” di Kalangan Mahasiswa (Studi Fenomenologi pada Followers Akun Instagram @Sarjanavolunteer)80 80

Fanatisme penggemar Grup Boyband BTS 80 80

1506015199 Fanatisme Penggemar Group Boy Band BTS dalam Mengoleksi Merchandise (Studi Fenomenologi Komunitas Army di Jakarta Selatan)82 83

1606015165 Makna Subjektif “Volunteer” di Kalangan Mahasiswa (Studi Fenomenologi pada Followers Akun Instagram @Sarjanavolunteer)80 80

1606015038 Pengelolaan Pesan Informasi Humas Badan Pembinaan Hukum Nasional Tentang Hukum Melalui Media Sosial (Studi Kasus Pada Akun Instagram @bphn_kemenkumham)84 84

1606015050 Implementasi Electronic Word Of Mouth Pada Bisnis Online Akun Instagram @jajanandpk80 80

1606015029 POLA KOMUNIKASI MAHASISWA PENGUNJUNG COFFEE SHOP (STUDI FENOMENOLOGI  COFFE SHOP  KEMANG)85 80

16060150150 Implementasi Elecyronic Wprd Of Mounth Pada Bisnis Online Akun Instagram @JAJANANDPK73 70

1506015016 PEMBERITAAN KASUS PENGATURAN SKOR SEPAKBOLA PADA MEDIA ONLINE DETIK.COM DAN BOLA.COM (Analisis Framing Robert N. Entman Pada Media Online Detik.com dan Bola.com)85 82

1506015033 Presentasi Diri Perempuan Pekerja Restoran Berhijab ( Studi Kasus Karyawan Solaria Thamrin City Jakarta ) 90 80

1606015214 Penerimaan Khalayak terhadap Peran  Social Media Beauty Influencer dalam Akun Instagram @abellyc (Analisis Resepsi Followers Instagram @abellyc)80 78

Perbedaan kyalitas kerja qartawan kumparan 70 70

1606015050 IMPLEMENTASI ELECTRONIC WORD OF MOUTH PADA BISNIS ONLINE AKUN INSTAGRAM @JAJANANDPK80 80

1506019002 Strategi Customer Relationship Management dalam Mempertahankan Loyalitas Pelanggan Starbucks Coffee Rest Area KM 19 80 80



Keterbukaan diri atlet disablitas 85 85

1606015003 Keterbukaan Diri Pelatih dan Atlet Penyandang Disabilitas dalam Komunikasi Interpersonal (Studi kasus pada komunitas Jakarta Swift Wheel Chair Basketball Jakarta Pusat)80 80

Pengelolaan pesan informasi BPHN 75 75

Pemberitaan kasus pengaturan skor 80 80

1606015038 Pengelolaan Pesan Informasi Humas Badan Pembinaan Hukum Nasional tentang Hukum melalui Media Sosial (Studi Kasus pada Akun Instagram @bphn_kemenkumham)80 80

1606015158 Personal Branding Bripka MP Ambarita pada Program The Police Trans 7 dalam Akun Youtube TRANS7 OFFICIAL80 82

1606015214 Penerimaan Khalayak terhadap Peran Social media beauty influencer dalam akin Instagram @abellyc (Analisis resepsi followers Instagram @abellyc)80 80

1606015214 PENERIMAAN KHALAYAK TERHADAP PERAN SOCIAL MEDIA BEAUTY INFLUENCER DALAM AKUN INSTAGRAM @ABELLYC (Analisis Resepsi Followers Instagram @abellyc) 90 90

1506015058 Perbedaaan Kualitas Kerja Wartawan Kumparan Berdasarkan Uji Kompetensi Wartawan17 17

1506015055 Pola Komunikasi Keluarga antara Anak.dengan Ibu Orang tua Tunggal pasca perceraian dalam membentuk kemandirian anak (studi pada keluarga di wilayah tangerang)80 80

1606015038 PENGELOLAAN PESAN INFORMASI HUMAS BADAN PEMBINAAN HUKUM NASIONAL TENTANG HUKUM MELALUI MEDIA SOSIAL (STUDI KASUS PADA AKUN INSTAGRAM @bphn_kemenkumham)90 90

1606015009 PENGELOLAAN PESAN HUMAS ONLINE SHOP BALAZ SECOND STUFF PADA APLIKASI CAROUSELL DALAM MEMBANGUN BRAND IMAGE91 91

1606015050 IMPLEMENTASI ELECTRONIC WORD OF MOUTH PADA BISNIS ONLINE AKUN INSTAGRAM @JAJANANDPK88 88

1506019002 DALAM MEMPERTAHANKAN LOYALITAS PELANGGAN STARBUCKS COFFEE REST AREA KM 1987 87

1506015063 “Pemaknaan Khalayak Terhadap Bahaya “Pacaran” Pada  Film “Udah Putusin Aja!” Kaya Felix Siauw (Analisis Resepsi Siswi SMA Islam Al-Azhar 8 Summarecon Bekasi, MAN 1 Kota Bekasi dan Pon-Pes Attaqwa Putri Kota Bekasi)” 85 85

1606015166 Makna Sampul Majalah Tempo Edisi 16-22 September 2019 (Analisis Semiotika C.  S.  Pierce Karikatur Presiden Kokowi Mirip Pinokio)16 16

160615251 Persepsi Followers Terhadap Posting-an content akun instagram @cerminlelaki85 85

1606015251 Persepsi Followers Terhadap Posting-An Content Akun Instagram @Cerminlelaki85 85

1506015033 PRESENTASI DIRI  PEREMPUAN PEKERJA RESTORAN (STUDI KASUS KARYAWAN SOLARIA THAMRIN CITY  JAKARTA85 80

1606015251 Persepsi Follower Terjadap Postingan Content Akun instagram @cerminlelaki88 88

1606015251 Persepsi Followers terhadap Postingan Content Akun Instagram @cerminlelaki 

1506015063 Pemaknaan Khalayak Terhadap Bahaya “Pacaran” Pada  Film “Udah Putusin Aja!” Kaya Felix Siauw (Analisis Resepsi Siswi SMA Islam Al-Azhar 8 Summarecon Bekasi, MAN 1 Kota Bekasi dan Pon-Pes Attaqwa Putri Kota Bekasi)” 85 85

1506015063 “Pemaknaan Khalayak Terhadap Bahaya “Pacaran” Pada   	   Film “Udah Putusin Aja!” Kaya Felix Siauw (Analisis   	   Resepsi Siswi SMA Islam Al-Azhar 8 Summarecon Bekasi,   	   MAN 1 Kota Bekasi dan Pon-Pes Attaqwa Putri Kota   	   Bekasi)” 80 78

1506015096 Penerimaan Penonoton Terhadap Video - Video Acep Gates Di Jejaring Sosial Media YouTube (Analisis Resepsi Terhadap Channel Acep Gates)80 80

Analisis semiotika majalah tempo.... 80 80

1606015003 Keterbukaan diri Pelatih dan Atlit Penyandang Bisabilitas dalam Komunikasi Interpresonal (Studi Kasus pada Komunitas Jakarta Swift Wheelchair Basketball Jakarta Pisar) 16 17

1506015199 Fanatisme Penggemar Grup Boyband BTS dalam Mengoleksi Merchandise (Studi Fenomenologi Komunitas ARMY di Jakarta Selatan)80 80

1606015001 Makna Pesan Simbolik Dalam Adat Pernikahan Suku Mandailing Di Kelurahan BagasNagodang Tapanuli Selatan80 80

1506015063 PEMAKNAAN KHALAYAK TERHADAP BAHAYA “PACARAN” PADA FILM “UDAH PUTUSIN AJA!”                   KARYA FELIX SIAUW (Analisis Resepsi Siswi SMA Islam Al-Azhar 8 Summarecon Bekasi, MAN 1 Kota Bekasi dan Pon-Pes Attaqwa Putri Kota Bekasi) 80 79

1606015165 Makna Subyektif Volunteer di Kalangan Mahasiswa (Studi Fenomenologi pada Followers Akun Instagram @sarjanavolunter)17 17

1506015033 PRESENTASI DIRI PEREMPUAN PEKERJA RESTORAN BERHIJAB ( STUDI KASUS KARYAWAN SOLARIA THAMRIN CITY JAKARTA )80 80

1506015063 Pemaknaan Khalayak Terhadap Bahaya Pacaran pada Film Udah Putusin Aja  Karya Felix Siauw (Analisis Resepsi Siswa SMA Islam  Al-Azhar 8 Sumarekon Bekasi, dan Pon-Pes Attaqwa Putri Kota  Bekasi) 16 17

Makna Sampul Maj add lah Tempo Edisi 16-22 September 2019, Analisis Semiotika C. S  Pierce Karikatur Pres Jokowi Mirip Pinokio80 80

1606015032 Pengelolaan konten dan kredibilitas sumber sbg strategi kreatif program religi cahaya hati indonesia inews86 85

Perbedaan Kualitas Kerja Wartawan Kumparan berdasarkan UKW79 79

Komunikasi Pengunjung cofee shop 80 80

Penerimasn Khalayak thd Peran Social Media Beauty Influencer80 80

Penerimasn Satuan Reserse Narkoba Polres Jkt Selatan80 80

1606015166 Makna Sampul Majalah Tempo Edisi 16-22 September 2019 (Analisis Semiotika C. S. Pierce Karikatur Presiden Jokowi Mirip Pinokio) 80 80



Metodologi Penelitian (Bobot 20 %)Hasil Penelitian dan Pembahasan (Bobot 20 %)Presentasi (Bobot 10 %) Penulisan (Bobot 10 %)

88 88 88 88

70 70 70 70

81 80 79 77

80 80 80 80

80 80 82 81

90 90 90 90

90 90 90 90

80 75 80 80

78 78 80 78

84 84 84 84

86 86 86 86

79 79 79 79

79 79 79 79

80 80 80 80

80 80 82 81

83 85 85 85

82 82 82 82

86 88 86 88

84 82 84 85

85 85 82 85

84 82 85 85

84 82 85 85

84 82 85 85

85 85 85 85

82 80 84 80

85 85 80 80

83 83 82 83
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Jumlah Keseluruhan Nilai Catatan Penguji :

528 1. Mohon semua kutipan statement informan diketik 1 spasi 2. Jelaskan penentuan informan dengan snowballing dinarasikan

70 1. Latar belakang perlu penjelasan subjektif dengan dukungan data yang menjadi justifikasi riset 2. Temuan dan pembahasan harus betul2 memiliki korelasi dengan rencana risetnya sehingga jelas terlihat menjawab rumusan masalah secara komprehensif 3. Penukisan kalimat dan hal teknis lainnya perlu beberapa tempat diperbaiki 4. Rujukan penelitian terdahulu agar ditambah dengan riset2 dari jurnal bereputasibdan terpublikasi

479

82 a.	Abstrak : Belum dijelaskan bagiaman pengelolaan konten dan kredibilyas narasumber yang dimaksud sebagai hasil utama penelitian b.	LBM : Masalah pengelolaan konten sebagai urgensi penelitian belum terlalu banyak dibahas, apalagi dikaitkan dengan opengelolaan konten yang dilakukan oleh pcahaya hati inews. Apa bedanya dengan pengelolaan konten program acara yang lain. c.	Kontribusi Akademis : Deskripsikan pengembangan teori hirarkio of media influence sebagai signifikani akademi dalam penelitian ini d.	Bagan Kerangka pemikiran : Mengapa dibuat dua began yang terpisah ? began seharusnya menggambarkan cara berpikir si peneliti. Pada riset kualitatif fungsi teori bukanlah sebagai kerangka berpikir, kerrang berpikir diawali dengan masalah lalau teori digunakan di akhir sebagai alat analisis atau pembanding dengan hasil temuan….. Harus tegas dalam penelitian ini apa yangaakan dicari, apakah pengelolaan kongten atau factor yang mempoengaruhi pengelolaan konten….Pengelolaan konten maka harus memunculkan bagaimana pr

80,7 1.	Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa dalam strategi kreatif Cahaya Hati Indonesia dalam melakukan pengelolaan konten dan kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama. Dalam pengelolaan konten baik tema maupun subtema terdapat pengaruh dari individu pekerja media (individual level), rutinitas media (media routines level), organisasi media (organizational level), luar media (outside media level), dan ideologi (ideology level). Sedangkan, dalam kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama baik keahlian maupun kepercayaan dari narasumber (ustadz maupun ustadzah) dalam penempatan tema maupun subtema. PERLUNYA KORELASI ANTARA ABSTRAK, JUDUL, PERTANYAAN, ISI, DAN KESIMPULAN  2.	Halaman 3:  Televisi merupakan media massa elektronik yang sangat fleksibel dan banyak digemari oleh masyarakat, baik dari kalangan anak-anak, kalangan remaja, bahkan kalangan orang dewasa (Berapa persen masing-masing berminat pada tv?) bukannya medsos?. Tv mengalami disrupsi. Peminat berkurang karena medsos. Oleh kare

540 1. Jelaskan lebih rinci tentang Personal Branding spontan dengan cara out of the box 2. Pembahasan pada 4.3. sudah tak ada kutipan wawancara --> seluruh kutipan masuk di 4.2. Hasil Penelitian

90 Sistematika penulisan, simpulan, kata pengantar

80 a.	Usul perubahan Judul : KOLEKSI MARCHNDISE SEBAGAI PEMENUHAN AFEKSI DAN EMOSI / LEGITIMASI DIRI SEBAGAI PENGEMAR  BOYBAND POP KOREA (Studi Fenomenologi Pada  Komunitas Army Penggemar BTS di Jakarta Selatan)…. Penjelasan : kajian fenomenologi sesungguhnya lebih focus pada kesadaran para pelaku komunikasi, bukan kajian terhadap persitiwa atau apa yang dilakukan oleh pelaku komunikasi b.	LBM  : 1) perlu penjelasan yang lebih banyak tentang komunitas ARMY, bagaimana karakteristik mereka, karakteriostik organisasi dan karakteristik anggota secara demografis dan yang paling penting fakta yang mebuat mereka menjadi subjek riset yang menarik… belum afda penjelasan yang menagitkan antara komuniotas AREMY dengan koleksi marchnadise…. 2)perlu penjelasan mengapa masalah afeksi dan emosi para penggem,ar menjadi masalah komunikasi yang penting untuk dikaji… 3) selanjutnya, penjelasan mengapa perlu suatu kajian fenomenologi tentang hal; tersebut. c.	Rumusan Masalah : Jika ingin merumuskan masalah dengan kerangka fenomenol

Lengkapi data informan anak  Teknik penulisan 

84 Agar ditambahkan lokasi pen secara lengkap pada judul.  Tidak hanya kelurahan. 

516

79 Perlu dielaborasi ltr belakang orang tua tunggal,  apa yg menyebabkan perceraian, hubungan antara istri dgn mantan suaminya,  antara anak dgn ayahnya.  

79 Tambahkan  abstrak. Ini pen ttg makna subjektif. Tp pen menambahkan kata motif yg sifatnya objektif. 

80 Sistematika penulisan, Pendalaman terkait dengan CRM, pembahasan terkait dengan CRM.

568 Penambahan UU Perlindungan Anak, Jika attachment teori, harus ada anak yang menjadi informan, 

Lengkapi masukan penguji

82 Sistematika penulisan, Marketing Public Relations, Pembahasan terkait dengan Balaz Second Stuff.

88 Simpulan penrlitian agar lebih dikongkritkan Pengkaitan dengan konsep strategi kreatif agar lebih ditonjolkan

Lengkapi hasil 

85 Simpulan 1 dan 3 agar diperjelas keseuaian antara personal branding yg alamiah dan presentasi pesan yg terkonstruksi

84 Latar pemaknaan dan motif pemaknaan subyektif agar lebih dipertegas kembali.

84 Latar pemaknaan dan motif pemaknaan subyektif agar lebih dipertegas kembali.

84 Latar pemaknaan dan motif pemaknaan subyektif agar lebih dipertegas kembali.

85

Judul diubah jadi  Penerimaan Aplikasi Que sebagai Program Pelaporan Narkoba Satuan Reserse Narkoba Polres Jakarta Selatan

84 Perlu penjelasan yang lebih mendalam pada pembahasan khusunya yang terkait dengan factor yang empengaruhi isi media..

Lengkapi 

80 Revisi 1. Judul Perbedaan Kinerja Wartawan Kumparan yang Sudah dan yang Belum Mengikuti UKM 2. Teknik Sampling  3. Analisis Inferensial (Uji Diferensiasi)

88 Konteks kunikasinya agar dicermati kembali.

80 Revisi 1. Judul Penerimaan Aplikasi Qlue sebagai Media Pelaporan Narkoba Dikalangan Satuan Reserse Narkoba Polres Jakarta Selatan  2. Perumusan Masalah 3. Analisis Deskriptif  Identifikasi konsep-konsep Difusi Inovasi  Pembahasan (konstruktif) 

80 Penjelasan ttg metode tdk perlu ditampilkan di Bab I.  

505 Revisi judul dll nanti dikirim via email

80 Peneliti agar mengkategorikan pola komunikasi informan,  topik2 pembicaraan,  bahasa2 yg digunakan. 

79 lebih didetailkan permasalahan dari sisi fenomenologinya dan sistimatika penulisan di bab 4

80 Abstrak agar ditulis sesuai format yg lazim 

496 Revisi judul yg lebih cocok dgn isi. 

79 lebih detailkan lagi yang terkait dengan aspek fenomenologinya dan sistimatika penulisan di bab 4

Lengkapi masukan penguji

80

82 analisis temuan harus diperkuat dikaitkan teori yg dipakai

LB masuk belum fokus, antara rimisan masalah dg hasil masih harus crosscheck, Perbaiki konteks komunikasi, pembahasan kurang mendalam, hasil wawancara harus diolah 

82 hasil kesimpulan disesuaikan dg Treatment Recommendation dikaitkan dg analisis ideologi yg melandasi pembingkaian pemberitaan detik dan Bola.com

83 Latar belakang menjhelaskan bahwa solaria dimiliki oleh entitas nin muslim tapi dengan karyawan dan konsumen yang muslim Jelaskan fenomena karyawati Solaria  yang beragam baik agamanya maupun kecendrungan pengamalan agamanya (dalam hijab) yang dihadapkan pada kebjiakan Rsetoran tentang seragam kerja hijab, yang kemudian mendoring mereka melakukan prtesentasi diri... Kaitkan masalah dengan landasan religi tentang hijab... Pebaiki rumusan masalah.. menjadi faktor yang melatari prsentasi diri Perlu pembahasan yang dikaitkan dengan panggung belakang 

79 Tambahkan di latar belakang fenomena sosial yang sedang berkembang yang sesuai dg topik dan perbaikan di metodologi

70 1.Latar belakang perlu diperbaiki terkait deakripsi posisi pengambilan objek riset 2. Instrumen penelitian perlu banyak perbaikan terutama indikator yg kemungkinan perlu revisi judul 3. Metodologi penelitian perlu penyesuaian kembali jika alat instrument  berubah

78 analisis penggunaan eWOM msh kurang. Fokuskan Analisa pada implementasi penggunaan eWOM yg berdampak thdp terbentuknya efek atau dampak pemasaran baik terkait pembeli thdp product dan keinginan membeli, product jd trendsetter, peningkatan penjualan, pola eWOM yg variatif dan lbh unggul dibanding yg lain, konten eWOM yg terus berkembang, dll. Bukan pada KP, KPT dan Medsos, krn ini hanya alat Analisa dan media

80 Perlu dicermati Paradigma yg digunakan



85 Perlu tambahan matrik utk hasil riset ini sebagai bentuk gambar konstruk derajat kedua

80 Dibuat matrik tentang analisis Johari Window dan Konvergensi Simbolik

75 1. Dukungan data pendukung dalam latar belakang m3ngenaibobjek riset agar ditambahkan 2. Hasil riset rentang pola atau alur perlu twrlihat sebagai gambra prosesnya shg benar2 dapat diduplikasi oleh stakeholdwr pengguna 3. Hal2  teknis penulisan perlu penyesuaian

80 Temuan hasil ini perlu juga secara komprehensif tergambar dalam penulisan abstrak. 

80 Dibuat indikator analisis instagram nya, kriteria pemilihan postingan

81,5 Sesuai masukan penguji

80 Sesuai catatan penguji

540 1. Tolong tambahkan apakah kehidupan pribadi Abel yang pernah pacaran dengan beda iman berpengaruh mengurangi simpati nitizen. Setahu saya soal pacaran beda iman ini Abel sering dibully teman-taman kampusnya. Atau Abel yang dibesarkan oleh ibu yang single parents menjadikan Abel seorang yang mandiri, santun dan rendah hati ? 2. Tambahkan penjelasan bahwa review product misalnya dengan tutorial make-up selalu bisa diterima followernya dan percaya kemudian mengikutinya.

80 Revisi berdasarkan masukan dosen penguji: tema,  metode, dan pembahasan. 

79,5 Sesuai masukan penguji 1 dan 2

540 1. Perkuat penjelasan e-PR kemenkumham 2. Revisi sesuai masukan penguji 1 dan 1

546 Revisi sesuai saran Penguji 1 & 2

528 Revisi sesuai saran Penguji 1 & 2

522 Revisi sesuai saran Penguji 1 & 2

84 LBM : perlu penjelasan tentang menagapa subjek risetnya hanya siswi ?, dan  mengapa hanya lembaga pendidikan Islam? Jelaskan jiuga operbedaan karakter 3 lembaga pendidikan Islam yang dipilih  menjadi subjek riset

80 Kata Kunci, tata tulis, angka2 dalam daftar Isi,  referensi jurnal.

85 Pendalaman di bab pembahasan. Lebih dideskripsikan.

589 Penambahan saran pengaturan sebagai media baru, limitasi sebagai media sosial dan dunia maya, serta penjelasan angka dan deskripsi hubungan antara pendidikan dan persepsi

492 Penulisan Skrepsi disesuaikan dengan KBBI . Beberapa kata yang belum sempurna diperbaiki. Sebaiknya terjemahan ayat Al Quran disertai teks nya..
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84 LBM : Perlu penjelasan tentang mengapa subjek riset yang dipilih hanya siswi dan mengapa hanya memilih lembaga pendidikan Islam. jelaskan pula perbedaan karakteristik 3 lembaga pendidikan tersebut. perlu deskripsi lebih dalam tentang makna kata pacaran dikaitkan dengan istilah Ta'arruf Perlku penejlasn yang tegas bahwa yang menajdi pokok masalah riset ini adalah pemaknaan sisiwi bukan tentang pacaran... walau objek kajian yang dimaknai adalah pacaran tambahkan dalam saran/ rekoemndasi untuk penelitian selanjutnya untuk membahas pacaran dari berbagai sudut pandang seperti agama, sosial dan gender. 
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86 1.	Penulisan Fitrinia sudah bagus; rangkaian yang sudah baik antara judul, abstrak, permasalahan, penjelasan dan kesimpulan. Hanya saja tidak clear pada defenisi pacaran itu. 2.	Agar defenisi tentang pacaran dan taaruf clear, maka Fitrinia perlu merujuk pada defenisi orang yang dianggap ahli, atau merujuk pada kamus. Bila ada. Ini untuk menghindari diskusi yang tidak perlu dalam tulisan.  3.	Terkait yang saya fahami bias gender dari pernyataan anda, dalam pandangan saya, anda cukup menjelaskan dengan alasan-alasan memilih sasaran penelitian pada perempuan. Jadi, cukup bagi anda menjelaskan alasan pilihan yang akan mengurangi bias gender. Karena pacaran itu tidak akan terjadi bila tidak sama-sama suka.  4.	Agar tidak merujuk pada website yang tidak kredibel... 5.	Mungkin karena keterbatasan tulisan anda ini, maka penelitian pemaknaan khalayak dengan sasaran laki-laki dapat menjadi bagian dari rekomendasi.  
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1. Latar belakang perlu penjelasan subjektif dengan dukungan data yang menjadi justifikasi riset 2. Temuan dan pembahasan harus betul2 memiliki korelasi dengan rencana risetnya sehingga jelas terlihat menjawab rumusan masalah secara komprehensif 3. Penukisan kalimat dan hal teknis lainnya perlu beberapa tempat diperbaiki 4. Rujukan penelitian terdahulu agar ditambah dengan riset2 dari jurnal bereputasibdan terpublikasi

a.	Abstrak : Belum dijelaskan bagiaman pengelolaan konten dan kredibilyas narasumber yang dimaksud sebagai hasil utama penelitian b.	LBM : Masalah pengelolaan konten sebagai urgensi penelitian belum terlalu banyak dibahas, apalagi dikaitkan dengan opengelolaan konten yang dilakukan oleh pcahaya hati inews. Apa bedanya dengan pengelolaan konten program acara yang lain. c.	Kontribusi Akademis : Deskripsikan pengembangan teori hirarkio of media influence sebagai signifikani akademi dalam penelitian ini d.	Bagan Kerangka pemikiran : Mengapa dibuat dua began yang terpisah ? began seharusnya menggambarkan cara berpikir si peneliti. Pada riset kualitatif fungsi teori bukanlah sebagai kerangka berpikir, kerrang berpikir diawali dengan masalah lalau teori digunakan di akhir sebagai alat analisis atau pembanding dengan hasil temuan….. Harus tegas dalam penelitian ini apa yangaakan dicari, apakah pengelolaan kongten atau factor yang mempoengaruhi pengelolaan konten….Pengelolaan konten maka harus memunculkan bagaimana pr

1.	Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa dalam strategi kreatif Cahaya Hati Indonesia dalam melakukan pengelolaan konten dan kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama. Dalam pengelolaan konten baik tema maupun subtema terdapat pengaruh dari individu pekerja media (individual level), rutinitas media (media routines level), organisasi media (organizational level), luar media (outside media level), dan ideologi (ideology level). Sedangkan, dalam kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama baik keahlian maupun kepercayaan dari narasumber (ustadz maupun ustadzah) dalam penempatan tema maupun subtema. PERLUNYA KORELASI ANTARA ABSTRAK, JUDUL, PERTANYAAN, ISI, DAN KESIMPULAN  2.	Halaman 3:  Televisi merupakan media massa elektronik yang sangat fleksibel dan banyak digemari oleh masyarakat, baik dari kalangan anak-anak, kalangan remaja, bahkan kalangan orang dewasa (Berapa persen masing-masing berminat pada tv?) bukannya medsos?. Tv mengalami disrupsi. Peminat berkurang karena medsos. Oleh kare

1. Jelaskan lebih rinci tentang Personal Branding spontan dengan cara out of the box 2. Pembahasan pada 4.3. sudah tak ada kutipan wawancara --> seluruh kutipan masuk di 4.2. Hasil Penelitian

a.	Usul perubahan Judul : KOLEKSI MARCHNDISE SEBAGAI PEMENUHAN AFEKSI DAN EMOSI / LEGITIMASI DIRI SEBAGAI PENGEMAR  BOYBAND POP KOREA (Studi Fenomenologi Pada  Komunitas Army Penggemar BTS di Jakarta Selatan)…. Penjelasan : kajian fenomenologi sesungguhnya lebih focus pada kesadaran para pelaku komunikasi, bukan kajian terhadap persitiwa atau apa yang dilakukan oleh pelaku komunikasi b.	LBM  : 1) perlu penjelasan yang lebih banyak tentang komunitas ARMY, bagaimana karakteristik mereka, karakteriostik organisasi dan karakteristik anggota secara demografis dan yang paling penting fakta yang mebuat mereka menjadi subjek riset yang menarik… belum afda penjelasan yang menagitkan antara komuniotas AREMY dengan koleksi marchnadise…. 2)perlu penjelasan mengapa masalah afeksi dan emosi para penggem,ar menjadi masalah komunikasi yang penting untuk dikaji… 3) selanjutnya, penjelasan mengapa perlu suatu kajian fenomenologi tentang hal; tersebut. c.	Rumusan Masalah : Jika ingin merumuskan masalah dengan kerangka fenomenol

Revisi 1. Judul Perbedaan Kinerja Wartawan Kumparan yang Sudah dan yang Belum Mengikuti UKM 2. Teknik Sampling  3. Analisis Inferensial (Uji Diferensiasi)

Revisi 1. Judul Penerimaan Aplikasi Qlue sebagai Media Pelaporan Narkoba Dikalangan Satuan Reserse Narkoba Polres Jakarta Selatan  2. Perumusan Masalah 3. Analisis Deskriptif  Identifikasi konsep-konsep Difusi Inovasi  Pembahasan (konstruktif) 

LB masuk belum fokus, antara rimisan masalah dg hasil masih harus crosscheck, Perbaiki konteks komunikasi, pembahasan kurang mendalam, hasil wawancara harus diolah 

Latar belakang menjhelaskan bahwa solaria dimiliki oleh entitas nin muslim tapi dengan karyawan dan konsumen yang muslim Jelaskan fenomena karyawati Solaria  yang beragam baik agamanya maupun kecendrungan pengamalan agamanya (dalam hijab) yang dihadapkan pada kebjiakan Rsetoran tentang seragam kerja hijab, yang kemudian mendoring mereka melakukan prtesentasi diri... Kaitkan masalah dengan landasan religi tentang hijab... Pebaiki rumusan masalah.. menjadi faktor yang melatari prsentasi diri Perlu pembahasan yang dikaitkan dengan panggung belakang 

1.Latar belakang perlu diperbaiki terkait deakripsi posisi pengambilan objek riset 2. Instrumen penelitian perlu banyak perbaikan terutama indikator yg kemungkinan perlu revisi judul 3. Metodologi penelitian perlu penyesuaian kembali jika alat instrument  berubah

analisis penggunaan eWOM msh kurang. Fokuskan Analisa pada implementasi penggunaan eWOM yg berdampak thdp terbentuknya efek atau dampak pemasaran baik terkait pembeli thdp product dan keinginan membeli, product jd trendsetter, peningkatan penjualan, pola eWOM yg variatif dan lbh unggul dibanding yg lain, konten eWOM yg terus berkembang, dll. Bukan pada KP, KPT dan Medsos, krn ini hanya alat Analisa dan media



1. Dukungan data pendukung dalam latar belakang m3ngenaibobjek riset agar ditambahkan 2. Hasil riset rentang pola atau alur perlu twrlihat sebagai gambra prosesnya shg benar2 dapat diduplikasi oleh stakeholdwr pengguna 3. Hal2  teknis penulisan perlu penyesuaian

1. Tolong tambahkan apakah kehidupan pribadi Abel yang pernah pacaran dengan beda iman berpengaruh mengurangi simpati nitizen. Setahu saya soal pacaran beda iman ini Abel sering dibully teman-taman kampusnya. Atau Abel yang dibesarkan oleh ibu yang single parents menjadikan Abel seorang yang mandiri, santun dan rendah hati ? 2. Tambahkan penjelasan bahwa review product misalnya dengan tutorial make-up selalu bisa diterima followernya dan percaya kemudian mengikutinya.

LBM : perlu penjelasan tentang menagapa subjek risetnya hanya siswi ?, dan  mengapa hanya lembaga pendidikan Islam? Jelaskan jiuga operbedaan karakter 3 lembaga pendidikan Islam yang dipilih  menjadi subjek riset

Penambahan saran pengaturan sebagai media baru, limitasi sebagai media sosial dan dunia maya, serta penjelasan angka dan deskripsi hubungan antara pendidikan dan persepsi

LBM : Perlu penjelasan tentang mengapa subjek riset yang dipilih hanya siswi dan mengapa hanya memilih lembaga pendidikan Islam. jelaskan pula perbedaan karakteristik 3 lembaga pendidikan tersebut. perlu deskripsi lebih dalam tentang makna kata pacaran dikaitkan dengan istilah Ta'arruf Perlku penejlasn yang tegas bahwa yang menajdi pokok masalah riset ini adalah pemaknaan sisiwi bukan tentang pacaran... walau objek kajian yang dimaknai adalah pacaran tambahkan dalam saran/ rekoemndasi untuk penelitian selanjutnya untuk membahas pacaran dari berbagai sudut pandang seperti agama, sosial dan gender. 

1. Di latar belakang agar dideskripsikan dinamika isue ttg majalah tempo, silahkan gunakan data sekunder dari lipuran berita 2. Hal teknis penulisan kutipan dan refensi agar dissesuaikan dan diperbaiki sesuai ketentuan 3. Kalimat2 tak sempurna perlu penyesuaian dan perubahan redaksi

1.	Penulisan Fitrinia sudah bagus; rangkaian yang sudah baik antara judul, abstrak, permasalahan, penjelasan dan kesimpulan. Hanya saja tidak clear pada defenisi pacaran itu. 2.	Agar defenisi tentang pacaran dan taaruf clear, maka Fitrinia perlu merujuk pada defenisi orang yang dianggap ahli, atau merujuk pada kamus. Bila ada. Ini untuk menghindari diskusi yang tidak perlu dalam tulisan.  3.	Terkait yang saya fahami bias gender dari pernyataan anda, dalam pandangan saya, anda cukup menjelaskan dengan alasan-alasan memilih sasaran penelitian pada perempuan. Jadi, cukup bagi anda menjelaskan alasan pilihan yang akan mengurangi bias gender. Karena pacaran itu tidak akan terjadi bila tidak sama-sama suka.  4.	Agar tidak merujuk pada website yang tidak kredibel... 5.	Mungkin karena keterbatasan tulisan anda ini, maka penelitian pemaknaan khalayak dengan sasaran laki-laki dapat menjadi bagian dari rekomendasi.  
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Latar belakang menjhelaskan bahwa solaria dimiliki oleh entitas nin muslim tapi dengan karyawan dan konsumen yang muslim Jelaskan fenomena karyawati Solaria  yang beragam baik agamanya maupun kecendrungan pengamalan agamanya (dalam hijab) yang dihadapkan pada kebjiakan Rsetoran tentang seragam kerja hijab, yang kemudian mendoring mereka melakukan prtesentasi diri... Kaitkan masalah dengan landasan religi tentang hijab... Pebaiki rumusan masalah.. menjadi faktor yang melatari prsentasi diri Perlu pembahasan yang dikaitkan dengan panggung belakang 
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1. Tolong tambahkan apakah kehidupan pribadi Abel yang pernah pacaran dengan beda iman berpengaruh mengurangi simpati nitizen. Setahu saya soal pacaran beda iman ini Abel sering dibully teman-taman kampusnya. Atau Abel yang dibesarkan oleh ibu yang single parents menjadikan Abel seorang yang mandiri, santun dan rendah hati ? 2. Tambahkan penjelasan bahwa review product misalnya dengan tutorial make-up selalu bisa diterima followernya dan percaya kemudian mengikutinya.

LBM : Perlu penjelasan tentang mengapa subjek riset yang dipilih hanya siswi dan mengapa hanya memilih lembaga pendidikan Islam. jelaskan pula perbedaan karakteristik 3 lembaga pendidikan tersebut. perlu deskripsi lebih dalam tentang makna kata pacaran dikaitkan dengan istilah Ta'arruf Perlku penejlasn yang tegas bahwa yang menajdi pokok masalah riset ini adalah pemaknaan sisiwi bukan tentang pacaran... walau objek kajian yang dimaknai adalah pacaran tambahkan dalam saran/ rekoemndasi untuk penelitian selanjutnya untuk membahas pacaran dari berbagai sudut pandang seperti agama, sosial dan gender. 

1.	Penulisan Fitrinia sudah bagus; rangkaian yang sudah baik antara judul, abstrak, permasalahan, penjelasan dan kesimpulan. Hanya saja tidak clear pada defenisi pacaran itu. 2.	Agar defenisi tentang pacaran dan taaruf clear, maka Fitrinia perlu merujuk pada defenisi orang yang dianggap ahli, atau merujuk pada kamus. Bila ada. Ini untuk menghindari diskusi yang tidak perlu dalam tulisan.  3.	Terkait yang saya fahami bias gender dari pernyataan anda, dalam pandangan saya, anda cukup menjelaskan dengan alasan-alasan memilih sasaran penelitian pada perempuan. Jadi, cukup bagi anda menjelaskan alasan pilihan yang akan mengurangi bias gender. Karena pacaran itu tidak akan terjadi bila tidak sama-sama suka.  4.	Agar tidak merujuk pada website yang tidak kredibel... 5.	Mungkin karena keterbatasan tulisan anda ini, maka penelitian pemaknaan khalayak dengan sasaran laki-laki dapat menjadi bagian dari rekomendasi.  



a.	Abstrak : Belum dijelaskan bagiaman pengelolaan konten dan kredibilyas narasumber yang dimaksud sebagai hasil utama penelitian b.	LBM : Masalah pengelolaan konten sebagai urgensi penelitian belum terlalu banyak dibahas, apalagi dikaitkan dengan opengelolaan konten yang dilakukan oleh pcahaya hati inews. Apa bedanya dengan pengelolaan konten program acara yang lain. c.	Kontribusi Akademis : Deskripsikan pengembangan teori hirarkio of media influence sebagai signifikani akademi dalam penelitian ini d.	Bagan Kerangka pemikiran : Mengapa dibuat dua began yang terpisah ? began seharusnya menggambarkan cara berpikir si peneliti. Pada riset kualitatif fungsi teori bukanlah sebagai kerangka berpikir, kerrang berpikir diawali dengan masalah lalau teori digunakan di akhir sebagai alat analisis atau pembanding dengan hasil temuan….. Harus tegas dalam penelitian ini apa yangaakan dicari, apakah pengelolaan kongten atau factor yang mempoengaruhi pengelolaan konten….Pengelolaan konten maka harus memunculkan bagaimana pr

1.	Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa dalam strategi kreatif Cahaya Hati Indonesia dalam melakukan pengelolaan konten dan kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama. Dalam pengelolaan konten baik tema maupun subtema terdapat pengaruh dari individu pekerja media (individual level), rutinitas media (media routines level), organisasi media (organizational level), luar media (outside media level), dan ideologi (ideology level). Sedangkan, dalam kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama baik keahlian maupun kepercayaan dari narasumber (ustadz maupun ustadzah) dalam penempatan tema maupun subtema. PERLUNYA KORELASI ANTARA ABSTRAK, JUDUL, PERTANYAAN, ISI, DAN KESIMPULAN  2.	Halaman 3:  Televisi merupakan media massa elektronik yang sangat fleksibel dan banyak digemari oleh masyarakat, baik dari kalangan anak-anak, kalangan remaja, bahkan kalangan orang dewasa (Berapa persen masing-masing berminat pada tv?) bukannya medsos?. Tv mengalami disrupsi. Peminat berkurang karena medsos. Oleh kare

a.	Usul perubahan Judul : KOLEKSI MARCHNDISE SEBAGAI PEMENUHAN AFEKSI DAN EMOSI / LEGITIMASI DIRI SEBAGAI PENGEMAR  BOYBAND POP KOREA (Studi Fenomenologi Pada  Komunitas Army Penggemar BTS di Jakarta Selatan)…. Penjelasan : kajian fenomenologi sesungguhnya lebih focus pada kesadaran para pelaku komunikasi, bukan kajian terhadap persitiwa atau apa yang dilakukan oleh pelaku komunikasi b.	LBM  : 1) perlu penjelasan yang lebih banyak tentang komunitas ARMY, bagaimana karakteristik mereka, karakteriostik organisasi dan karakteristik anggota secara demografis dan yang paling penting fakta yang mebuat mereka menjadi subjek riset yang menarik… belum afda penjelasan yang menagitkan antara komuniotas AREMY dengan koleksi marchnadise…. 2)perlu penjelasan mengapa masalah afeksi dan emosi para penggem,ar menjadi masalah komunikasi yang penting untuk dikaji… 3) selanjutnya, penjelasan mengapa perlu suatu kajian fenomenologi tentang hal; tersebut. c.	Rumusan Masalah : Jika ingin merumuskan masalah dengan kerangka fenomenol
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1.	Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa dalam strategi kreatif Cahaya Hati Indonesia dalam melakukan pengelolaan konten dan kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama. Dalam pengelolaan konten baik tema maupun subtema terdapat pengaruh dari individu pekerja media (individual level), rutinitas media (media routines level), organisasi media (organizational level), luar media (outside media level), dan ideologi (ideology level). Sedangkan, dalam kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama baik keahlian maupun kepercayaan dari narasumber (ustadz maupun ustadzah) dalam penempatan tema maupun subtema. PERLUNYA KORELASI ANTARA ABSTRAK, JUDUL, PERTANYAAN, ISI, DAN KESIMPULAN  2.	Halaman 3:  Televisi merupakan media massa elektronik yang sangat fleksibel dan banyak digemari oleh masyarakat, baik dari kalangan anak-anak, kalangan remaja, bahkan kalangan orang dewasa (Berapa persen masing-masing berminat pada tv?) bukannya medsos?. Tv mengalami disrupsi. Peminat berkurang karena medsos. Oleh kare

a.	Usul perubahan Judul : KOLEKSI MARCHNDISE SEBAGAI PEMENUHAN AFEKSI DAN EMOSI / LEGITIMASI DIRI SEBAGAI PENGEMAR  BOYBAND POP KOREA (Studi Fenomenologi Pada  Komunitas Army Penggemar BTS di Jakarta Selatan)…. Penjelasan : kajian fenomenologi sesungguhnya lebih focus pada kesadaran para pelaku komunikasi, bukan kajian terhadap persitiwa atau apa yang dilakukan oleh pelaku komunikasi b.	LBM  : 1) perlu penjelasan yang lebih banyak tentang komunitas ARMY, bagaimana karakteristik mereka, karakteriostik organisasi dan karakteristik anggota secara demografis dan yang paling penting fakta yang mebuat mereka menjadi subjek riset yang menarik… belum afda penjelasan yang menagitkan antara komuniotas AREMY dengan koleksi marchnadise…. 2)perlu penjelasan mengapa masalah afeksi dan emosi para penggem,ar menjadi masalah komunikasi yang penting untuk dikaji… 3) selanjutnya, penjelasan mengapa perlu suatu kajian fenomenologi tentang hal; tersebut. c.	Rumusan Masalah : Jika ingin merumuskan masalah dengan kerangka fenomenol



1.	Penulisan Fitrinia sudah bagus; rangkaian yang sudah baik antara judul, abstrak, permasalahan, penjelasan dan kesimpulan. Hanya saja tidak clear pada defenisi pacaran itu. 2.	Agar defenisi tentang pacaran dan taaruf clear, maka Fitrinia perlu merujuk pada defenisi orang yang dianggap ahli, atau merujuk pada kamus. Bila ada. Ini untuk menghindari diskusi yang tidak perlu dalam tulisan.  3.	Terkait yang saya fahami bias gender dari pernyataan anda, dalam pandangan saya, anda cukup menjelaskan dengan alasan-alasan memilih sasaran penelitian pada perempuan. Jadi, cukup bagi anda menjelaskan alasan pilihan yang akan mengurangi bias gender. Karena pacaran itu tidak akan terjadi bila tidak sama-sama suka.  4.	Agar tidak merujuk pada website yang tidak kredibel... 5.	Mungkin karena keterbatasan tulisan anda ini, maka penelitian pemaknaan khalayak dengan sasaran laki-laki dapat menjadi bagian dari rekomendasi.  



a.	Abstrak : Belum dijelaskan bagiaman pengelolaan konten dan kredibilyas narasumber yang dimaksud sebagai hasil utama penelitian b.	LBM : Masalah pengelolaan konten sebagai urgensi penelitian belum terlalu banyak dibahas, apalagi dikaitkan dengan opengelolaan konten yang dilakukan oleh pcahaya hati inews. Apa bedanya dengan pengelolaan konten program acara yang lain. c.	Kontribusi Akademis : Deskripsikan pengembangan teori hirarkio of media influence sebagai signifikani akademi dalam penelitian ini d.	Bagan Kerangka pemikiran : Mengapa dibuat dua began yang terpisah ? began seharusnya menggambarkan cara berpikir si peneliti. Pada riset kualitatif fungsi teori bukanlah sebagai kerangka berpikir, kerrang berpikir diawali dengan masalah lalau teori digunakan di akhir sebagai alat analisis atau pembanding dengan hasil temuan….. Harus tegas dalam penelitian ini apa yangaakan dicari, apakah pengelolaan kongten atau factor yang mempoengaruhi pengelolaan konten….Pengelolaan konten maka harus memunculkan bagaimana pr

1.	Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa dalam strategi kreatif Cahaya Hati Indonesia dalam melakukan pengelolaan konten dan kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama. Dalam pengelolaan konten baik tema maupun subtema terdapat pengaruh dari individu pekerja media (individual level), rutinitas media (media routines level), organisasi media (organizational level), luar media (outside media level), dan ideologi (ideology level). Sedangkan, dalam kredibilitas sumber terdapat pertimbangan utama baik keahlian maupun kepercayaan dari narasumber (ustadz maupun ustadzah) dalam penempatan tema maupun subtema. PERLUNYA KORELASI ANTARA ABSTRAK, JUDUL, PERTANYAAN, ISI, DAN KESIMPULAN  2.	Halaman 3:  Televisi merupakan media massa elektronik yang sangat fleksibel dan banyak digemari oleh masyarakat, baik dari kalangan anak-anak, kalangan remaja, bahkan kalangan orang dewasa (Berapa persen masing-masing berminat pada tv?) bukannya medsos?. Tv mengalami disrupsi. Peminat berkurang karena medsos. Oleh kare

a.	Usul perubahan Judul : KOLEKSI MARCHNDISE SEBAGAI PEMENUHAN AFEKSI DAN EMOSI / LEGITIMASI DIRI SEBAGAI PENGEMAR  BOYBAND POP KOREA (Studi Fenomenologi Pada  Komunitas Army Penggemar BTS di Jakarta Selatan)…. Penjelasan : kajian fenomenologi sesungguhnya lebih focus pada kesadaran para pelaku komunikasi, bukan kajian terhadap persitiwa atau apa yang dilakukan oleh pelaku komunikasi b.	LBM  : 1) perlu penjelasan yang lebih banyak tentang komunitas ARMY, bagaimana karakteristik mereka, karakteriostik organisasi dan karakteristik anggota secara demografis dan yang paling penting fakta yang mebuat mereka menjadi subjek riset yang menarik… belum afda penjelasan yang menagitkan antara komuniotas AREMY dengan koleksi marchnadise…. 2)perlu penjelasan mengapa masalah afeksi dan emosi para penggem,ar menjadi masalah komunikasi yang penting untuk dikaji… 3) selanjutnya, penjelasan mengapa perlu suatu kajian fenomenologi tentang hal; tersebut. c.	Rumusan Masalah : Jika ingin merumuskan masalah dengan kerangka fenomenol
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Timestamp Nama DOSEN PENGUJI SEBAGAI NAMA MAHASISWA NIM JUDUL Topik dan Masalah Penelitian (Bobot 20 %)Referensi/Teori (Bobot 20 %)Metodologi Penelitian (Bobot 20 %)Hasil Penelitian dan Pembahasan (Bobot 20 %)Presentasi (Bobot 10 %) Penulisan (Bobot 10 %) Jumlah Keseluruhan Nilai Catatan Penguji :
8/27/2020 8:42:32 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Ellya Indriani 1606015268 Strategi Rebranding Untuk Mempertahankan Citra Perusahaan (Studi Kasus : Holcim menjadi dynamix)80 80 80 80 80 80 80 Sistematika penulisan, tujuan re-branding (goals), teori empat sistem, merk dagang.
8/27/2020 8:51:50 Dr.  Sri Mustika,  MSi. PENGUJI 1 Alimra Kalijati 1606015242 Makna Pesan Gambar Mural 80 80 78 78 78 78 78.8 Ada yg perlu diperdlm pd analisis.  
8/27/2020 8:57:59 Abdul Khohar PENGUJI 2 Rani Pujiastuti 1606015192 Implementasi Strategi Emotional Branding pada Cafe Roti Bakar 88 di Pusat Kuliner Pasar Lama Kota Tangerang 85 85 85 83 86 84 84 Kutipan harap diperhatikan dan buku harus sesuai dgn panduan penelitian 
8/27/2020 9:06:04 Dr Sri Mustika,  MSi PEMBIMBING 1 Rifky Dwi Putra Hutomo 1306015094 Proses penyesuaian diri Wakil Kepala Sekolah Pascapensiun79 79 78 78 78 78 78.4 Aspek teoritis KAB agar lbh ditonjolkan. 

8/27/2020 9:19:40 Husnan  Nurjuman PENGUJI 1  Rani Pujiastuti 1606015192
IMPLEMENTASI STRATEGI EMOTIONAL BRANDING PADA CAFE ROTI BAKAR 88 DI PUSAT KULINER PASAR LAMA KOTA TANGERANG
SKRIPSI 90 85 80 85 80 80 84

LBM perlu mengidentifikasi masalah lebih tajam
Perlu penvantuman kerangka berpikir dengan alur induktif di bab 2
Pelu identifikasi hasil penelitian dalam bentuk point judul p[ada 4.2.

8/27/2020 9:22:11 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Devi Juwita Wulandari 1606015126

PENGARUH DAKWAH MEDIA SOSIAL TERHADAP SIKAP OPTIMIS REMAJA
(Survey pada Followers Remaja Akun @Hanan_attaki Peserta Sharing Time Menara 165 Jakarta Selatan)

85 80 85 80 80 80 82 Perlu penajaman penejlasan variabel sesuai dengan teri SOR
8/27/2020 9:25:17 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Almira Kamila Jati 1606015242 MAKNA PESAN GAMBAR MURAL ‘CULTURE INVASION’ KOMUNITAS KSRD (KELAS SENI RUPA DAN DESAIN) DALAM MENGKRITISI BUDAYA BARAT YANG MASUK KE TIMUR 85 85 80 85 80 80 83 Pelu penajmana analisa pada bagian konotasi dan mitos

8/27/2020 9:32:34 Rita Pranawati PENGUJI 2 Siti Zulaikhah Putri Alifah 1606015026

Siti Zulaikhah Putri Alifah
Penyiaran
Strategi Produser Dalam Meningkatkan 85 83 84 83 83 83 501 Strategi riset and development  belum dibahas sebagai strategi untuk pembaharuan

8/27/2020 9:52:20 Husnan Nurjumam PENGUJI 1 Diana Islami Edi 1606015193

MANAJEMEN KESAN SANDIAGA UNO MELALUI MEDIA SOSIAL (ANALISIS ISI KUALITATIF AKUN INSTAGRAM @SANDIUNO PERIODE 21 JANUARI - 21 MARET 2019 DALAM KAMPANYE PILPRES 2019)
SKRIPSI

85 80 80 85 90 80 83 Perlu identifikasi hasil penelitian yang menjawab rumusan masalah.

8/27/2020 9:57:40 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Devita Apriyaningsih 1506015038

PENGGUNAAN ISTILAH BAHASA ARAB DALAM KOMUNIKASI VERBAL SEBAGAI IDENTITAS HIJRAH  KELEMPOK                                                            
(STUDI ETNOGRAFI KOMUNIKASI PADA JAMA’AH AKHWAT KAJIAAN SUNNAH MASJID NURUL IMAN BLOK.M SQUARE)

85 85 85 80 80 80 83 perlu penajaman dan eksplorasi yang mendalam pada paparan hasil penelitian dan pembahasan

8/27/2020 10:00:43 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Diana Islami Edi 1606015193
MANAJEMEN KESAN SANDIAGA UNO MELALUI MEDIA SOSIAL (ANALISIS ISI KUALITATIF AKUN INSTAGRAM @SANDIUNO PERIODE 21 JANUARI - 21 MARET 2019 DALAM KAMPANYE PILPRES 2019)
SKRIPSI 85 85 80 80 90 80 83 Perlu identifikasi hasil penelitian untuk menjawab pertanyaan penelitian

8/27/2020 10:01:02 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Diana Islami Edi 1606015193 Manajemen Kesan Sandiaga Uno Melalui Media Sosial (analisis isi kualitatif akun instagram @sandiuno periode 21 januari-21 maret 2019 dalam kampanye pilpres 2019)83 83 83 83 83 83 83 Abstrak, kata pegantar, hasil penelitian dan kutipan wawancara
8/27/2020 10:12:52 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPEMBIMBING 2 Febriyadi Ramdhan 150601509003 Strategi Komunikasi Pemasaran PT Reasuransi Nasional Indonesia dalam mempertahankan brand image85 85 85 85 85 85 85
8/27/2020 10:18:10 Farida Hariyati PENGUJI 1 Dewi Maharani Anggraeni 16060151030 Motif Followers mengakses Akun Instagram Humas Pemerintah Provinsi DKI Jakarta Periode Mei-Juni 202080 80 80 80 80 80 80 Perhatikan sistematika penulisan

8/27/2020 10:33:45 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Gilang Priatna 1506015192

KONSTRUKSI PEREMPUAN DALAM STAND UP COMEDY
RADITYA DIKA (SUCRD) DI YOUTUBE
ANALISIS ISI KUALITATIF

75 75 80 75 80 80 77

LBM perlu mengidentifikasi dnegan jelas masalah penelitian
Teori yang digunakan sebaiknya Konstruksi Sosial Realita
Perlu bagan kerangka berpikir
Hasil penelitian hjarus mengidentifikasi temuan penelitian yang menjawab rumusan masalah

8/27/2020 10:42:49 Rita Pranawati PENGUJI 2 GIlang Priatna 1506015192 Konstruksi Perempuan Dalam Stand Up Comedy Raditya Dika(SUCRD) di Youtube78 78 78 78 78 78 453 Struktur penulisan perlu direvisi, latar belakang, dengan teori, dan hasilnya perlu dipertajam
8/27/2020 10:54:59 Abdul Khohar PENGUJI 2 Febryadi Ramdhan 1506019003 Strategi Komunikasi Pemasaran PT. Reasuransi Nasional Indonesia dalam Mempertahankan Brand Image 83 84 82 83 84 83 82 Harus ada pisau analisis utk membahas penelitian ini

8/27/2020 11:01:46 Muhammad Dwifajri, S.Sos,I, M.Pd.I.PENGUJI 2 Devita Apriyaningsih 1506015038 Penggunaan Istilah Bahasa Arab Dalam Komunikasi Verbal Sebagai Identitas Kelompok Hijrah (Studi Etnografi  Komunikasi  Pada Jama’ah Akhwat Kajian Sunnah Masjid Nurul Iman Blok.M Square)79 78 78 78 85 79 79

1. Agar memperhatikan teknis penulisan. 
2. Agar ada narasumber yang mengerti Bahasa Arab
3. Agar ada penjelasan yang menegaskan tentang menariknya tema ini

8/27/2020 11:17:04 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 Akhdan Wafi Zuhdi 1606015121 Strategi Konten Kreatif dalam Film Yo Wis Ben 278 75 78 75 78 75 0 Fokus judul 

8/27/2020 11:17:11 Rita Pranawati PENGUJI 2 Arizka Zulkarnain Putri 1606015086 Analisis Isi Teknik-Teknik Persuasi dalam Promosi Billionaires Project Melalui Akun Instagram @ariefmuhammad83 82 83 83 83 83 497 Penambahan pembahasan, makna dari koding, EYD dll
8/27/2020 11:23:03 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Nisya Nur Anisya 1606015058 Self Disclosure Mahasiswa FISIP UHAMKA 2016 di instagram story75 75 75 75 75 75 75 Sistematika penulisan, Penentuan Informan, kutipan wawancara terlalu panjang, pemahanan terhadap isi skripsi.

8/27/2020 11:27:53 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 2 Regy Rahim 1606015034

REPRESENTASI KEMISKINAN PADA REALITY SHOW BALADA ORANG TANGGUH I NEWS TV
(Analisis Semiotik episode “Penambal Rezeki Penambal Hati”)

85 80 80 85 80 80 82 perliu penajaman pada bagian hasil dan pembahasan
8/27/2020 11:28:38 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Rani Pujiastuti 1606015192 Implementasi Strategi Emotional Branding pada Cafe Roti Bakar 88 di Pusat Kuliner Pasar Lama Kota Tangerang80 80 80 80 80 82 81 Perhatikan catatan para dosen penguji
8/27/2020 11:42:16 Farida Hariyati PEMBIMBING 2 Diana Islami Edi 1606015193 Manajemen Kesan Sandiaga Uno melalui Media Sosial (analisis isi kualitatif akun instagram @sandiuno periode 21 Januari - 21 Maret 2019 dalam Kampanye Pilpres 2019)82 82 82 82 82 82 82 Perhatikan catatan Penguji 1 dan 2

8/27/2020 11:46:28 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 2 Mega Anisa Suandi 1606015106
Organisasi Media Sebagai Pejuang Lingkungan Hidup (Studi Kasus Program Less Waste Event dalam Gerakan Pilah Sampah Greeners.co)

85 80 80 80 80 80 81 perlu penajaman dan pendalaman pada bagian hasil penelitian dan pembahasan
8/27/2020 11:47:03 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Rifky Dwi Putra Hutomo 1306015094 Proses Penyesuain Diri Wakil Kepala Sekolah Pascpensiun (Studi Kasus Adaptasi Pensiun Wakil Kepala Sekolah SMP Negeri Menjadi Kepala Sekolah SMP Swasta)73 73 73 73 73 73 73 Pemahaman terhadap fokus penilitian, sistematika penulisan, pembahasan, pemahaman terhadap teori yang digunakan.
8/27/2020 11:49:23 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPEMBIMBING 2 Meirisya Nabila Iqbalini 1606015281 Implementasi program kemitraan bukawarang PT. Bukalapak dalam membentuk citra85 85 85 85 85 85 85
8/27/2020 11:51:13 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPEMBIMBING 2 Afzil Kamalsyah 1606015035 Audit Kinerja Pemerintah Provinsi DKI Jakarta dalam manajemen program revitalisasi trotoar kemang, Jakarta Selatan85 85 85 85 85 85 85
8/27/2020 11:53:28 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPEMBIMBING 2 Ika Novita Herningtias 1606015145 Manajemen Isu PT. Kereta Cepat Indonesia China (KCIC) pada kasus pencemaran lingkungan di bandung barat90 90 90 90 90 90 90
8/27/2020 11:56:01 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPEMBIMBING 2 Anggi Meidina 1406015013 Strategi Kampanye Model Nowak dan Wameryd dalam progam "bermain permainan tradisional" oleh komunitas Traditional Games Return90 90 90 90 90 90 90

8/27/2020 12:03:21 Maryono Basuki PENGUJI 1 Devi Juwita Wulandari 1606015126 Pengaruh Dakwah Media Sosial terhadap Sikap Optimis Remaja 75
Revisi 
Judul "Popularitas Da'i Hanan Attaki dan Sikap Optimis Remaja Followers Akun @hananattaki Peserta Sharing Time Menara 165"

8/27/2020 12:10:46 Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Eka Nur Malasari 1606015113 Pengaruh Perhatian kepada Konten Instagram @Rachelvennya terhadap Perilaku Konsumtif Followers 75

- Variabel X "Perhatian kepada Konten Instagram @Rachelvennya 
- Variabel Y "Perilaku Konsumtif Followers"
- Teori "Social Learning" dan "Modeling"

8/27/2020 12:21:04 Maryono Basuki PENGUJI 1 Tania Nur Alvira 1606015143 Pengaruh Proses Difusi Inovasi Dompet Digital Dana terhadap Sikap Kepercayaan Masyarakat pada Sistem Pembayaran Digital 75 Judul "Pengaruh Kualitas Promosi Word of Mouth Dompet Digital Dana terhadap Kepercayaan Mahasiswa FISIP Uhamka kepada Sistem Pembayaran Digital" 

8/27/2020 12:21:59 Dr. Sri Mustika, MSi PEMBIMBING 1 Nisya Nur Anisya 1606015056
Self Disclosure Mahasiswa FISIP UHAMKA
2016 di Instagram Story 78 78 78 78 78 78 78 Supaya ditambahkan informan penelitian

8/27/2020 12:25:22 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Mega Anisa Suandi 1606015106

Organisasi Media Sebagai Pejuang Lingkungan
Hidup (Studi Kasus Less Waste Event dalam
Gerakan Pilah Sampah Greeners.co) 80 80 80 80 80 80 80 Jelaskan teori perubahan sosial secara lebih mendalam

8/27/2020 12:25:47 Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Arizka Zulkarnain Putri 1606015086 Analisis Isi Teknik Persuasi dalam Promosi Billioners Project melalui Akun Instagram @ariefmuhamad 82 Penambahan deskripsi pembahasan 

8/27/2020 12:56:32 Rita Pranawati PEMBIMBING 2 Rika Pebriana 1606015224 Dramaturgi Penyiar Radio Sahil Mulachela 82 82 81 82 80 82 489 Kategorisasi hasil clustering dari data Sahil M
8/27/2020 13:00:06 Abdul Khohar PENGUJI 2 Muzzammil Alghifari 1606015035 Forum Bahasa Isyarat Barista Tuli sebagai Media Komunikasi dengan Pengunjung Kopi Tuli85 85 82 82 84 83 83 Lebih fokus fenomenologi yg digunakan dlm metodologi. Penulisan masih byk yg tdk sesuai dgn teknis penulisan 
8/27/2020 13:00:53 Nurlina Rahman PENGUJI 2 Dewi Maharani 1606015103 Motif Followers Akun Instagram Humas Pemerintah Kota DKI Jakarta @Dkijakarta periode Mei-Juni85 85 85 85 85 85 85 Segera perbaiki koreksi

8/27/2020 13:03:14 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Ellya Indriani 1606015268

STRATEGI REBRANDING UNTUK MEMPERTAHANKAN CITRA PERUSAHAAN
 (Studi Kasus: Holcim Menjadi Dynamix)

88 88 88 88 88 88 528

1. Hilangkan model Laswell
2. Participant Obeserver menjadi Observasi
3. Tambahkan penjelasan bahwa 'top of mind' masyarakat jika bicara tentang semen berkualitas prima adalah Indocement di samping ada kompetitor lain yakni PT Semen Indonesia yang merupakan hasil merger PT Semen Tonasa, PT Semen Gresik, serta PT Semen Padang 

8/27/2020 13:04:34 Nurlina Rahman PENGUJI 1 Malik Abdul Aziz 1606015010 Marketing Public Relations Bens Radio Dalam Mempertahankan Eksistensi Nilai Budaya Betawi85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi

8/27/2020 13:05:38 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Aulia Fharaby 1306015019
ANALISA KOMUNIKASI HOST DANGDUT PANGGUNG PADA MEDIA YOUTUBE (STUDI DRAMATURGI MENURUT ERVING GOFFMAN DALAM KONTEKS KOMUNIKASI PUBLIK

85 80 80 80 80 80 81 Perlu penentuan lokasi penelitian yang fokus pada satu kekhaksan wilayah, kelompok.. misalnya host pannggung dangdut betawi
8/27/2020 13:08:25 Rita Pranawati PENGUJI 2 Anggi Mediana 1406015013 Strategi Kampanye Model Nowak dan Wameryd dan Program Bermain Permainan Tradisional oleh Komunitas Tradisional games Returns80 80 80 80 80 80 480 messagenya harus dijelaskan, kedua, usia anak harus jelas, kritik terhadap perubahan TGR
8/27/2020 13:10:14 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Siti Zulaikhah Putri Alifa 1606015026 STRATEGI PRODUSER DALAM MENINGKATKAN KECINTAAN PENONTON TERHADAP KULINER MELALUI PROGRAM ACARA DEMEN MAKAN DI TRANS TV87 87 87 87 87 87 522 Tambahkan penjelasan Triangulasi yang digunakan, tidak hanya memamparkan jenis-jenis triangulasi
8/27/2020 13:19:34 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 Iqbal Farabi 1306015060 Pemanfaatan Google Classroom sebagai Media Komunikasi Pembelajaran Daring (Studi Kasus pada Mahasiswa FISIP UHAMKA Selama Masa Pandemi Covid 19)80 80 80 80 80 80 80 Perbaiki masukan
8/27/2020 13:21:18 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Febriyadi Ramdhan                                           1506019003 STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN PT REASURANSI NASIONAL INDONESIA DALAM MEMPERTAHANKAN BRAND IMAGE86 86 86 86 86 86 516 Dalam metodologi belum ada teknik keabsahan data yang menjelaskan triangulasi yang digunakan dalam penelitian ini
8/27/2020 13:21:41 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Atika Surya Ningsih 1606015091 Fenomena Gaya Hidup Anak Senja (studi kasus budaya nangkrong anak senja di coffe shop)81 81 81 81 81 81 81 Sistematika Penulisan, fokus penilitian, kedalam teori dan pembahasan.
8/27/2020 13:23:04 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Anggi Meidina 1406015013 Strategi Kampanye Model Nowak dan Warneryd dalam Program "Bermain permainan Tradisional" oleh Komunitas Traditional Game Returns"80 80 80 80 80 80 80 Perhatikan masukan dosen penguji 1 dan 2
8/27/2020 13:25:18 Farida Hariyati PEMBIMBING 2 Ellya Indriani 1606015268 Strategi Rebranding untuk Mempertahankan Citra Perusahaan (Studi Kasus Holcim menjadi Dynamix)80 80 80 80 80 80 80 Perhatikan masukan dari dosen penguji 1 dan 2
8/27/2020 13:27:27 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Rifqi Hidayat 1606015279 Manajemen Komunikasi Majelis Dikdasmen PWM DKI Jakarta dalam Upaya Peningkatan Mutu Sekolah Muhammadiyah Merespon Kebijakan Zonasi81 81 81 81 81 81 81 Perhatikan masukan dari Dosen Penguji 1 dan 2

8/27/2020 13:28:13 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Arizka Zulkarnain Putri 1606015086 ANALISIS ISI TEKNIK-TEKNIK PERSUASI DALAM PROMOSI BILLIONAIRES PROJECT MELALUI AKUN INSTAGRAM @ARIEFMUHAMMAD85 85 85 85 85 85 510
1. State of Art sebaiknya menggunakan jurnal sebagai referensi review penelitian terdahulu
2. Tambahkan validasi data dalam metodologi

8/27/2020 13:32:06 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Annissa Lathifa 1606015203

Motif Followers memberikan Komentar Agresif melalui Akun Palsu pada Postingan Artis di Akun Instagram @LambeTurah_official
SKRIPSI

85 80 80 80 80 80 81 Perlu kejelasan paparan yang menyatakan bahwa penelitian ini menguji teori tertentu (atau melngukur penerapan suatu teori)

8/27/2020 13:40:03 Dr. Sri Mustika, M.Si PENGUJI 1 Meylisa Dwi Cahyanti 1606015124

Kritik Sosial Melalui Penggambaran Feminis
Laki-Laki dalam Keluarga pada Iklan Youtube
(Analisis Semiotik Charles Sanders Pierc 80 80 80 80 80 80 80 Perlu dijelaskan secara lebih mendalam teori Nurture

8/27/2020 13:41:49 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Mega Anisa Suandi 1606015106 Organisasi Media Sebagai Pejuang Lingkungan Hidup (Studi Kasus Program Less Waste Event dalam Gerakan Pilah Sampah Greeners.co)88 88 88 88 88 88 528
1. Tambahkan keabsahan data dalam metodologi
2. Sesuai aplikasi teori perubahan sosial maka bisa dijelaskan perubahan yang terjadi dalam penelitian ini

8/27/2020 13:42:51 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 AFZIL KAMALSYAH 1606015265 Audit Kinerja Pemerintah Provinsi DKI Jakarta dalam Manajemen Program Revitalisasi Trotoar Kemang Jakarta Selatan85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi

8/27/2020 13:50:32 HUsnan Nurjuman PEMBIMBING 2 Meylisa Dwi Cahyanti 1606015124

KRITIK SOSIAL MELALUI PENGGAMBARAN FEMINIS LAKI-LAKI DALAM KELUARGA PADA IKLAN YOUTUBE
(Analisis Semiotik Charles Sanders Pierce Pada Iklan Alfamart – Gopay 
versi “Ibuku, pahlawanku” di Youtube)

90 85 80 85 80 80 84 perlu pendalaman penejlasan pada bagian hasil penelitian dan pembahasan
8/27/2020 13:52:54 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Muhammad Kautsar Dwi Putra 1506015121 Strategi Branding Universitas Muhammadiyah Prof. Dr. HAMKA (UHAMKA) dalam meningkatkan Citra Perguruan Tinggi Islam80 80 80 80 80 80 80 Siatematika penulisan, corporate identity, brand communication.
8/27/2020 13:55:17 Maryono Basuki PENGUJI 1 Ibnu Sukoco 1306015055 Efektivitas Penggunaan Media Daring belimobilgue.co.id terhadap Pelayanan dalam Menjual Mobil Bekas 73 Judul  "Kualitas Promosi Melalui Situs belimobilgue.co.id dan Kualitas Pelayanan Penjualan Mobil di Ruang Pamer Cinere"
8/27/2020 13:58:19 Daniel Fernandez PEMBIMBING 2 Aulia Fharaby 1306015019 Media Youtube (Studi Dramaturgi Menurut Erving Goffman dalam Konteks Komunikasi Publpik)90 83 86 85 90 85 529 Ada beberpa penjelasan yg 

8/27/2020 13:58:50 Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Almira Kamila Jati 1606015242

Makna Pesan Gambar Mural 'Culture Invasion'
Komunitas KSRD Dalam Mengkritisi Budaya
Barat Yang Masuk Ke Timur 17 17 17 17 7 7 82 Segera perbaiki masukan dari para penguji baik konten maupun teknis

8/27/2020 14:01:23 Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Annissa Lathifa 1606015203 Motif Followers Memberikan Komentar Agresif melalui Akun Palsu pada Postingan Artis di Akun Instagram @LambeTurah_official 85 Penambahan deskripsi pada hasil penelitian 

8/27/2020 14:04:30 Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Siti Zulaikhah Putri Alifah 1606015026

Strategi Produser Dalam Meningkatkan
Kecintaan Penonton Terhadap Kuliner Melalui
Program Acara Demen Makan Di Trans TV 16 17 16 17 7 7 80 Perhatikan saran koreksi dari dosen penguji, segara perbaiki baik konten maupun teknis.

8/27/2020 14:08:53 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Malik Abdul Aziz 1606015010
Marketing Public Relations Bens Radio Dalam Mempertahankan Eksistensi Nilai Budaya Betawi

17 17 16 16 7 7 82 lulus, namun tetap ada perbaikan teknis dan metodologis
8/27/2020 14:16:00 Daniel Fernandez PENGUJI 2 Annissa Latifah 1606015203 Motif Folowers memberikan komentar agresif melalui akun palsu pada postingan artis di Akun Instagram @LambeTurah_official82 80 82 82 82 82 490 Lihat di skripsi
8/27/2020 14:17:23 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Regy Rahim 1606015034 Representasi Kemiskinan Pada reality Show Balada Orang Tangguh di i-News TV (Analisis Semiotika Episode “Penambal Rezeki Penambal Hati”17 16 16 17 7 7 30 Lulus, dengan catatan perbaikan koreksi baik teknis maupun konten

8/27/2020 14:17:40 Rita Pranawati PENGUJI 2 Mutiara Rizky 160615070

13:50 –

Makna Logo Terbaru Gojek Sebagai
Corporate Identity (Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce)83 83 84 84 84 84 502 Merujuk pada pemberitaan launching branding go jek, termasuk logo merah putih.



Timestamp Nama DOSEN PENGUJI SEBAGAI NAMA MAHASISWA NIM JUDUL Topik dan Masalah Penelitian (Bobot 20 %)Referensi/Teori (Bobot 20 %)Metodologi Penelitian (Bobot 20 %)Hasil Penelitian dan Pembahasan (Bobot 20 %)Presentasi (Bobot 10 %) Penulisan (Bobot 10 %) Jumlah Keseluruhan Nilai Catatan Penguji :

8/27/2020 14:19:56 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Ajeng Damayanti 1606015109
EKSISTENSI DIRI PENGGUNA APLIKASI TIKTOK DI KALANGAN MAHASISWI FISIP UHAMKA

80 75 80 75 80 80 78

Latar Belakang Masalah harys menjelaksan fenoeman yang terjadi dengan subjek riset
Penjelasan konsep tentang eksistensi diri harus jelas dan dapat diidentifikasi
Perlu penjelasan profile atau karakter subjek riset 
Hasil penelitian harus da[pat didentifikasi dalam bentuk point judul dengan penjelasan sesuai dengan pertanyaan penelitian
Pembahasan haruslah berupa pertemuan atau diskusi antara hasil penelitian dengan teori atau konsep yang digunakan

8/27/2020 14:21:07 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Atika Surya Ningsih 1606015091

FENOMENA GAYA HIDUP ANAK SENJA
(STUDI KASUS BUDAYA NONGKRONG ANAK SENJA DI COFFEE SHOP JAKARTA)

87 87 87 87 87 87 522 Revisi sesuai saran Penguji 1 dan 2
8/27/2020 14:22:03 Dr. Sri Mustika, MSi. PENGUJI 1 Abby Bagaskara 1606015263 Peran KPI Pusat dalam Pengawasan Unsur Kekerasan pada Tayangan Sinetron di TV80 80 80 80 80 80 Penjelasan thd hasil temuan mengenai peran KPI perlu dijelaskan lebih dalam lagi.

8/27/2020 14:23:00 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Iqbal Farabi 1306015060

Pemanfaatan Google Classroom Sebagai Media Komunikasi Pembelajaran Daring
(Studi Kasus pada Mahasiswa FISIP Uhamka Selama Masa Pandemi Covid19)

17 16 16 17 7 7 80 Lulus dengan catatan perbaikan baik konten maupun teknis

8/27/2020 14:23:39 Muhammad Dwifajri PENGUJI 2 Rika Febriana 1606015224

DRAMATURGI PENYIAR RADIO SAHIL MULACHELA
DALAM PROGRAM JAK BEST MUSIC DI RADIO JAK 101 FM
MELALUI LIVE INSTAGRAM 78 78 78 78 80 78 78.2

1. Agar memperbaiki tulisan pada paragraf awal...mungkin juga di paragraf yang lain ada yang perlu diperbaiki. Agar setiap paragraf memiliki pesan utama. Jangan sampai dalam satu paragraf memiliki beberapa pesan pokok.

2. merujuk pada penjelasan Anda saat presentasi, agar ada penjelasan tentang kritikan terhadap teori dramaturgi 

3. Dalam upaya mencari informasi terkait panggung belakang (back stage) Anda perlu wawancara lebih dalam
8/27/2020 14:25:47 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Ika Novita Herningtias 1606015145 MANAJEMEN ISU PT. KERETA CEPAT INDONESIA CHINA PADA KASUS PENCEMARAN LINGKUNGAN DI BANDUNG BARAT88 88 88 88 88 88 528 Revisi sesuai saran Penguji 1 dan Penguji 2
8/27/2020 14:26:30 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Intan Haeruzihni 1606015212 Personal Branding Marshanda dalam akun instagram @marshanda99 melalui konten #MornedThought80 80 80 80 80 80 80 Proses terbentuknya personal branding marshanda, sistematika penulisan dan analisis isi media
8/27/2020 14:30:39 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Ajeng Damayanti 1606015109 EKSISTENSI DIRI PENGGUNA APLIKASI TIKTOK DI KALANGAN MAHASISWI FISIP UHAMKA87 87 87 87 87 87 522 Tambahkan data positif negatifnya tiktok

8/27/2020 14:31:58 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Rifqi Hidayat 1606015279
Manajemen Komunikasi Majelis Dikdasmen PWM DKI Jakarta Dalam Upaya Peningkatan Mutu Sekolah Muhammadiyah Merespon Kebijakan Zonasi

18 18 18 18 8 6 86 Lulus, namun terdapat beberapa teknis, selebihnya bisa diskusi untuk revisi 

8/27/2020 14:38:30 Dr. Sri Mustika, M.Si PENGUJI 1 Abby Bagaskara 1606015263

Peran Komisi Penyiaran Indonesia Pusat dalam
Pengawasan unsur Kekerasan pada Tayangan
Sinetron di Televisi 80 80 80 80 80 80 80 Fokuskan sample pada satu sinetron saja dan jelaskan lebih dalam mengenai peran KPI

8/27/2020 14:48:26 Abdul Khohar PENGUJI 2 Ajeng Damayanti 1606015109 Eksistensi Diri Pengguna Aplikasi Tiktok di Kalangan Mahasiswa FISIP Uhamka83 83 83 82 85 85 83 Perhatikan catatan penguji 

8/27/2020 15:03:58 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 2 Yovan Adityarandi 1606015053

POLA KOMUNIKASI DAN PEMBENTUKAN IDENTITAS CLUB MOTOR DALAM HUBUNGAN SOLIDARITAS
(Studi Kasus Extrim Scooter Semar Club Jakarta Barat)
SKRIPSI 80 80 80 75 80 80 79 Perlu  pendalam penjelasan pada bagian hasil dan pembahasan

8/27/2020 15:09:01 Rita Pranawati PEMBIMBING 2 Farhan Widoarjuno 1606015208 Representasi Kenakalan Remaja Pada Tayangan Film Milea (Analisis Semiotika Roland Barthes)83 83 80 83 83 82 494 biografi pengarang dan sutradara penting untuk membaca konteks film 90. Klustering menjadi penting untuk identifikasi

8/27/2020 15:27:56 Dr. Sri Mustika, M.Si PENGUJI 1 Anis Fetnalita 1306015013

Representasi Self Disclosure Pada Wanita
(Analisis Isi Kualitatif Dalam Drama Serial My ID
is Gangnam Beauty) 80 80 80 80 80 80 80 Supaya ditambahkan narasumber pakar KAP

8/27/2020 15:36:53 Rita Pranawati PEMBIMBING 2 Miracle Cisara Ibrahim 1506015215 Pengaruh Film "Lord of Chaos" Terhadap Perilaku Menyimpang Metal Head di Jakarta83 82 82 82 82 82 493 Masukan untuk apakah para audiens, persetujuan ttg kekerasan. Fenomena film menjadi penting jangan jadi tuntunan. Anak NF yang menonton chunky

8/27/2020 15:37:43 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 2 Gilang Priatna 1506015192

Konstruksi Perempuan Dalam Stand Up
Comedy Raditya Dika(SUCRD) di Youtube
Analisis Isi Kualitatif 77 77 77 77 77 77 77 Saran teoritis kepada peneliti ke depan harap dimasukan

8/27/2020 15:39:40 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Imam Hanif Rhamdhan 1506015087

Nilai-Nilai Kerukunan Dalam Lagu Daerah Betawi
(Analisis Isi Kualitatif Lagu Ondel-Ondel)

85 75 75 75 80 80 78

latar belakang masalah harus menjelaskan masalah kerukunan sebagai objek penelitian dan masalah penelitian
tambahkan teori kerukunan
perlu identifikasi hasil penelitian dalam bentuk point judul dan penjelasan yang mengidentifikasi hasil penelitian  sesuai dengan rumusan masalah

8/27/2020 15:40:28 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Ibnu Sukoco 1306015055
Efektivitas Penggunaan Media Daring BELIMOBILGUE.CO.ID Terhadap Kualitas Pelayanan dalam Menjual Mobil Bekas (Studi Kuantitatif pada Pengakses BELIMOBILGUE.CO.ID di Cinere)

16 16 16 16 7 7 78 Lulus, dengan beberapa catatan untuk segera perbaikan baik teknis maupun metodologis.

8/27/2020 15:40:34 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 2 Dhea Maharani Tarwiah 1606015117

Representasi Relasi Kesetaraan Seksualitas
Suami Istri dalam Lirik Lagu Jupe Paling Suka
(Analiais Semiotika Charles Sanders Pierce) 77 77 77 77 77 77 77 Pada bagian pembahasan harap lebih diperdalam

8/27/2020 15:42:50 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Siti Zulaikhah Putri Alifah 1606015026

Strategi Produser Dalam Meningkatkan
Kecintaan Penonton Terhadap Kuliner Melalui
Program Acara Demen Makan Di Trans TV 80 80 80 80 80 80 80 Tambahkan jurnal yang membahas tentang makanan

8/27/2020 15:45:18 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Akhdan Wafi Zuhd 1606015121
Strategi Konten Kreatif dalam Film Yo
WIs Ben 2 80 80 80 80 80 80 80 Supaya mengikuti saran yang diberikan penguji

8/27/2020 15:47:24 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Fitra Al Afjri 1306015048

Sikap Dosen Fakultas Agama Islam
Universitas Muhammadiyah Prof. DR.
HAMKA Terhadap Tayangan Sinetron
Dunia Terbalik di RCTI 79 79 79 79 79 79 79 Ikuti Saran Penguji

8/27/2020 15:54:44 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Anis Fetnalita 1306015013 Representasi Self Disclosure pada Wanita (Analisis Isi Kualitatif dalam Drama Seri My ID is Gangnam Beauty82 82 82 82 82 82 82 Perhatikan masukan dari Dosen Penguji 1 dan 2

8/27/2020 15:54:49 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Novi Aisya 1606015153

Pemanfaatan Media Sosial YouTube
sebagai Alternatif Penayangan Program
TV (Studi terhadap iNews) 79 79 79 79 79 79 79 Tambahkan penjelasan mengenai media baru

8/27/2020 15:56:16 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Anis Fetnalita 1306015053 Representasi self disclosure pada wanita (analisis isi kualitatif dalam drama serial my id is gangnam beauty)83 83 83 83 83 83 83 Sistematika penulisan, kompleksitas, 
8/27/2020 15:56:36 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Intan Haeruzihni 1606015212 Personal Branding Marshanda dalam Akun Instagram @marshanda99 melalui Konten @marshed Thought80 80 80 80 80 80 80 Perhatikan masukan dari dosen penguji 1 dan 2

8/27/2020 15:56:50 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 2 Imam Hanif Ramadhan 1506015087
Nilai-Nilai Kerukunan dalam Lagu Daerah
Betawi (Analisis Isi Kualitatif Lagu Ondel-Ondel) 78 78 78 78 78 78 78 Ikuti Saran Penguji

8/27/2020 16:10:29 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Yovan Adityarandi 1606015053
POLA KOMUNIKASI DAN PEMBENTUKAN IDENTITAS CLUB MOTOR DALAM HUBUNGAN SOLIDARITAS (Studi Kasus Extrim Scooter Semar Club Jakarta Barat)

85 85 85 85 85 85 510
1. State of The Art bersumber dari jurnal. Boleh dari skripsi tapi yang sdh dijurnalkan
2. Beri penjelasan lebih dalam tentang stigma negatif masyarakat dimana banyak yang memandang jika komunitas/geng motor identik dengan miras, narkoba, free sex, kekerasan, dan hedonisme. Dan bagaimana mereka mengonfirmasi stigma yang sudah terlanjur buruk. Walah kadang banyak juga yang ringan tangan mau menolong jika ada bencana.

8/27/2020 16:35:53 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Alif Alyafie 1606015063
REPRESENTASI INDONESIA DALAM IKLAN SUSU FORMULA ”SGM” VESRI SAHABAT GENERASI MAJU                     ( ANALISIS SEMIOTIKA IKLAN TV PRODUK SUSU SGM )

80 75 75 75 75 75 76

Latar belakang perlu menjelaskan masalah oenelitian yang terkiat dengan tanda an makna denotasi, konotasi dan mitos.
Hasil penelitian harus diidentifikasi dalam bentuk point jdudl dengan penjelasan yang menjawab rumusan masalah.
Pembahasan belum mendiskusikan antara temuan hasil penelitian dengan teori atau konsep yang digunakan.

8/27/2020 16:41:02 Rita Pranawati PENGUJI 2 Siti Masitoh 1606015208 Corporate Rebranding Astra Infra Toll Road Cikopo Palimanan83 82 83 83 83 82 496 Bukti kenaikan brandingnyanya misal IG, pemberitaan, CPR dan MPRnya harus diikutkan sbg bahan analisis.

8/27/2020 16:41:11 Hendri Prasetya PENGUJI 1 Elly Indriani 1606015268

Strategi Rebranding untuk Mempertahankan
Citra Perusahaan (Studi Kasus: Holcim Menjadi
Dynamix 17 17 17.6 17.6 8.5 8.5 86.2 definisi komunikasi yang dipilih agar disesuaikan dengan paradigm yg dipakai,  temuan observasi agar ditambahkan, aspek trust building ditmbahkan dan typo agar dirapihkn

8/27/2020 16:42:45 Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Abby Bagaskara 1606015263 Peran Komisi Penyiaran Indonesia Pusat dalam Pengawasan unsur Kekerasan pada Tayangan Sinetron di Televisi17 17 17 17 8 7 83 Lulus, silahkan diperbaiki berdasarkan saran para dosen penguji

8/27/2020 16:45:32 Hendri Prasetya PENGUJI 1 Dewi Maharani Anggraeni 1606015103

Motif Dan Kepuasan Followers Akun Instagram
Humas Pemerintah Kota Dki Jakarta
@Dkijakarta 17 17 17 17 8.5 8.5 85

simpulan agar menampilkan motif tertinggi dan terendah, bukan item terting atau terendah
tidk perlu menggunakan observasi pastisipasi
buatkan uji beda berdasarkan usia atau tingkat pendidikan
typo agar diperhatikan

8/27/2020 16:47:27 Maryono Basuki PEMBIMBING 2 Fitra Al Fajri 1306015048 Sikap Dosen Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Profesor Doktor Hamka terhadap Tayangan Sinetron Dunia Terbalik di RCTI 77 Deskripsi Teknik Sampling dan Penyampaian Angket kepada Responden 

8/27/2020 16:48:20 Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Meirisya Nabila Iqbalini 1606015250
Implementasi Program Kemitraan Bukawarung
PT.Bukalapak dalam Membentuk Citra 18 18 18 18 9 9 90 Referensi riset dari jurnal, sertakan jumlah penerima program tersebut secara kongkrit

8/27/2020 16:50:00 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Rani Tri Asmayanti 1606015171 Pegelolaan pesan tim produksi pada konten youtube mata najwa episode "rahasia keluarga Jokowi" melalui Youtube75 75 75 75 75 75 75 Sistematika penulisan, hasil penelitian, pembahasan, fokus penelitian & pemahaman terhadap teori.

8/27/2020 16:51:29 Hendri Prasetya PEMBIMBING 2 Malik Abdul Aziz 1606015010

Marketing Public Relations Bens Radio Dalam
Mempertahankan Eksistensi Nilai Budaya
Betawi

17 17.6 17 17 8.5 8.5 85
unsur komunikasi MPR nya agar ditekankan
tambahkan jurnal sebagai referensi

8/27/2020 16:53:02 Maryono Basuki PEMBIMBING 2 Siti Masitoh 1606015208 Corporate Rebranding Astra Infra Toll Road Cikopo Palimanan 88 Memperluas deskripsi hasil penelitian 

8/27/2020 16:55:04 Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Eka Pratiw 1606015048

Personal Branding Melalui Pemanfaatan Media
Sosial Instagram (Studi Kasus Pada Akun
@Donovanlaoh Sebagai Fotografer Produk
Kosmetik) 18 18 18 18 17.6 9 90

perhatikan masukan dari para penguji
typo 
bagan strktur agar dibuat lebih detail

8/27/2020 16:56:32 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Yoga Triana Anshory 1606015281
PERSONAL BRANDING DA'I MUHAMMADIYAH 
(STUDI KOMPARATIF PADA USTADZ ALFIAN TANJUNG DAN USTADZ MUHAMMAD ZIYAD)90 85 85 85 80 80 85 mempertajam pada bagian pembahasan

8/27/2020 16:58:16 Hendri Prasetya PENGUJI 1 Miracle Cisara Ibrahim 1506015215
Pengaruh Film “Lord of Chaos” Terhadap
Perilaku Menyimpang Metal Head di Jakarta 17 17 17 17 8.5 8.5 85

aspek fenomenal flm tersebt agar lebih dapat diungkapkan
sertakan komsep sosiologi metalhead di indonesia di baian pembahasan
perkuat embahasan [ada temuan sikap para metalhead pada kekerasan

8/27/2020 17:00:16 Husnan Nurjuman PEMBIMBING 1 Siti Fajri Ayu Aulia 1606015190

KONSTRUKSI KESEIMBANGAN SAINS DAN IMAN
DALAM FILM
(Analisis Isi Kualitatif Film Iqro: My Universe
Karya Iqbal Alfajri) 85 85 80 85 80 80 84 Perlu penjelasan lkebih dalam pada pembahasan

8/27/2020 17:02:58 Hendri Prasetya PENGUJI 1 Afzil Kamalsyah 1606015265

Audit Kinerja Pemerintah Provinsi DKI
Jakarta dalam Manajemen Program
Revitalisasi Trotoar Kemang, Jakarta
Selatan

16.6 16.6 16.6 16.6 8.3 8.3 83

aspek komunikasi belum terlihat dalam pembahasan
perubahan judul menjadi audit komunikasi
paradigma gunakan post positivit karna evaluasi
simpulan agar mencerminkan bahasan komunikasi

8/27/2020 17:05:07 Hendri Prasetya PEMBIMBING 1 Ibnu Sukoco 1306015055

Efektivitas Penggunaan Media Daring
BELIMOBILGUE.CO.ID Terhadap
Kualitas Pelayanan dalam Menjual Mobil 16 17 16 16 8.2 8.3 83 perhatikan masukan dari para penguji, banyak sekali mengenai variabel X dan variabel Y

8/27/2020 17:06:41 Farida Hariyati PENGUJI 1 Rani Tri Asmayanti 1606015171 Pengelolaan Pesan Tim Produksi pada Konten Youtube Mata Najwa Episode "Rahasia Keluarga Jokowi" melalui Youtube80 80 80 80 80 80 Diperhatikan alur berpikir dlm perumusan masalah, hasil, dan pembahasan. Antara teori dan analisis yg tdk sejalan

8/27/2020 17:07:41 Hendri Prasetya PENGUJI 1 Mutiara Rizky 1606015293

Makna Logo Terbaru Gojek Sebagai
Corporate Identity (Analisis Semiotika
Charles Sanders Pierce) 17.6 17.6 17.6 17.5 8.6 8.8 88

sertakan teori konstruksi realitas sosial atau konsep bahasa sebagai pembangun makna
typo dan daftar pustaka

8/27/2020 17:10:06 Syaiful Rohim PEMBIMBING 2 Akhdan Strtaegi konten kreatif 80 80 80 80 80 80 80 Abstrak agar dioerbaiki, fokus dalam rumusan masalah dengan hasil risetnya

8/27/2020 17:11:57 Hendri Prasetya PENGUJI 1 Rifqi Hidayat 1606015279

Manajemen Komunikasi Majelis
Dikdasmen PWM DKI Jakarta Dalam
Upaya Peningkatan Mutu Sekolah
Muhammadiyah Merespon Kebijakan
Zonasi 16.8 16.8 16.8 17 8.4 8.4 84

buatkan pemodelan strategi komunikasi pemasaran dan brand identity yg dapat digunakan untuk kasus uhamka
perhatika masukan dari para penguji

8/27/2020 17:13:45 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Devita Penghunaan istilah bhs arab 75 75 75 75 75 75 75 Redalsi judul perlu diperbaharuo dengan hasil riset yg belum secara utuh diperoleh krn faktor pandemi sebagai penyebab metode penelitian yg belum tuntas

8/27/2020 17:14:35 Hendri Prasetya PEMBIMBING 2 Muhammad Kautsar Dwi Putra 1506015121

Strategi Branding Universitas
Muhammadiyah Prof. DR. Hamka dalam
Meningkatkan Citra Perguruan Tinggi
Islam 16.8 16.8 17 16.8 8.4 8.4 84

buatkan pemodelan mengenai strategi brand identty yg dapat diterpkan dalam kasus pemasaran dan identitas uhamka
perhatikan saran penguji

8/27/2020 17:16:48 Syaiful Rohim PEMBIMBING 2 Tania Pengaruh proses difusi inovasi 80 80 80 80 80 80 80 Metodologi perlu revisi terkait konsistensi hasil dan interpretasi dan deskripsi dari hasil spss nya
8/27/2020 17:19:10 Gilang Kumari Putra. S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Annisa Purnamawati Pertiwi 1306015015 Konsep Cantik dalam vlog tutorial make up di youtube (analisis isi kualitatif vlog tutorial make up di channel nanda arsyinta)75 75 75 75 75 75 75 Sistematika penulisan, konsep cantik, analisis isi,  hasil penelitian dan pembahasan.
8/27/2020 17:19:41 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Regi Rahim Refresentasi kemiskinan dalam reality show 75 75 75 75 75 75 75 Perlu penajaman interpretasi dengan prosea analisi semiotika secara terstruktur dg model semiotika 3 tanda



Timestamp Nama DOSEN PENGUJI SEBAGAI NAMA MAHASISWA NIM JUDUL Topik dan Masalah Penelitian (Bobot 20 %)Referensi/Teori (Bobot 20 %)Metodologi Penelitian (Bobot 20 %)Hasil Penelitian dan Pembahasan (Bobot 20 %)Presentasi (Bobot 10 %) Penulisan (Bobot 10 %) Jumlah Keseluruhan Nilai Catatan Penguji :

8/27/2020 17:20:06 Eko Digdoyo PEMBIMBING 2 Meirisya Nabila Iqbalini 1606015250
Implementasi Program Kemitraan Bukawarung PT. Bukalapak dalam Membentuk Citra Perusahaan

17 17 17 17 8 8 84 Lulus, perbaiki jadwal dan informan, serta perbaiki hal teknis
8/27/2020 17:22:43 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Rika Dramaturgi penyiar radio 75 75 75 75 75 75 75 Hasil penelitian yang belum sepenuhnya menggambarkan dan terpotret dalam rumusan masalah. Perlu perajam fokus kajian dalam sub tema riset nya..apakah pola nya atau perilakunya

8/27/2020 17:23:51 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Annisa Purnamawati Pertiw 1306015015

Konsep cantik dalam vlog tutorial make
up di youtube (analisis isi kualitatif vlog
tutorial make up di channel Nanda
Arsyinta 78 78 78 78 78 78 78 Usahakan mewawancarai Vlogger yang diteliti

8/27/2020 17:24:09 Hendri Prasetya PENGUJI 2 Rifqi Hidayat 1606015279

Manajemen Komunikasi Majelis
Dikdasmen PWM DKI Jakarta Dalam
Upaya Peningkatan Mutu Sekolah
Muhammadiyah Merespon Kebijakan
Zonas 18 18 18 18 9 9 90

agar dibuatkan pemodelan temuan supaya mampumenjadi sara strategis bagi lokasi penelitiannya.
ada pembahasan agar dapat menemukan discrepancy/ kesenjangan dengan konsep atau teori yang ada
temukan upaya modifikasi model komunikasi yg terdapat di lokasi penelitiann agar bernilai konstruktivis

8/27/2020 17:25:53 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Atika surya ningsih Fenomena gaya hidup anak senja 75 75 75 75 75 75 75 Pendeskripsian data dari informan yang belum tuntas dilakukan, karena keterbatasan ibteraksi dalam proses riset.
8/27/2020 17:27:45 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Ika Novita Herningtias 1606015145 Manajemen Isu PT. Kereta Cepat Indonesia China (KCIC) Pada Kasus Pencemaran Lingkungan di Bandung Barat17 17 17 17 9 9 86 Lulus, terdapat beberapa catatan sesuai saran pada saat ujian
8/27/2020 17:28:26 Syaiful Rohim PENGUJI 1 M Kausar Strategi branding uhamka 75 75 75 75 75 75 75 Model komunikasi sbg bagian dari hasil riset agar dibuatkan, keterbatasan informasi dan kaitan teoritik menyebabkan riset ini nampak belum tuntas.
8/27/2020 17:30:43 Syaiful Rohim PEMBIMBING 1 Abby Bagaskara Peran KPI dlm pengawasan unsur kekerasan 80 80 80 80 80 80 80 Posisi peran dan efektivitas yang belum tergalai secara maksimal. Perlu reformulasi peran masyarakat sebagai informan tambahan
8/27/2020 17:34:31 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Farhan Refresentasi kebakalan remaja dalam film 70 70 70 70 70 70 70 Hasil analisisnya perlu diperjelas dengan model analisis yg sdh dirancang yakni analisis semiotika roland barthes. Kajian ini perlu kepiawaian dan ketajaman analisa dari periset. Deskripsikan segitiga tanda dengan dukungam referensi dan dukungan informan penguat
8/27/2020 17:38:42 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Kukuh Widoyoko Utomo 1606015100 GAYA KOMUNIKASI KEPEMIMPINAN DI LEMBAGA PEMERINTAHAN (STUDI KASUS PADA KEPALA BAGIAN HUMAS KEMENTERIAN PEMUDA DAN OLAHRAGA RI)85 85 85 85 85 85 510 Revisi disesuaikan dengan saran Penguji I dan Penguji II

8/27/2020 17:38:52 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 1 Amira Nabila Yanuar Pratama 1606015267
Penetrasi Sosial Antara Eksekutif Produser
dengan Kru Program Acara Aiman Kompas TV 80 80 80 80 80 80 80 Tambahkan penjelasan mengenai tahapan hubungan, masukan tentang manajemen konflik

8/27/2020 17:39:30 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Meirisya Nabila Implementasi program kemitraan bukalapak 75 75 75 75 75 75 75 Modeling belum terlihat, alasan dalam latar belakang dengan rujukan ttg posisi BL sbg alasana dijadikan objek riset agar disertakan. Pakai data2 pendukung dan keunikan riset ini dg pendahukunya
8/27/2020 17:41:45 Syaiful ROHIM PENGUJI 1 Siti Fajri Ayu Konstruksi sain dan iman dalam film 85 85 85 85 85 85 85 Riset nya cukup baik, namun ada hal2 teknis yang perlu direvisi. Termasuk pengelompokkan dan tipologi dalam tabel analisis utk dapat melihat kecenderungan isi dalam konten film tersebut
8/27/2020 17:42:45 Nurlina Rahman PENGUJI 1 Muzzammil Alghifari 1606015035 Forum Bahasa Isyarat Barista Tuli Sebagai Media Komunikasi dengan Pengunjung Kopi Tuli83 83 83 83 83 83 83 Lengkapi

8/27/2020 17:44:20 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Mohamad Bachtiar Dafi 1806019008 STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN ANTARA CRISPYKU FRIED CHICKEN DENGAN MITRA USAHA90 90 90 90 90 90 540

1. Tambahkan Keabsahan data dalam metodol
2. Pemaparan Bab IV sudah sangat bagus
3. Buang Buku Fajar 200

8/27/2020 17:46:21 Nurlina Rahman PENGUJI 1 ANGGI MEIDINA 1406015013 Strategi Kampanye Model Nowak dan Warneryd dalam program "Bermain permainan Tradisional" oleh Komunitas Traditional Games Returns82 82 82 82 82 82 82 Lengkapi

8/27/2020 17:47:02 Drs.Khaidir Sulaiman.MA PENGUJI 2 Ridho Tri Cahyanto 1506015160 Persepsi Jamaah Mesjid Al Azhar tentang Ketentuan shalat jumat MUI di youtube Kompas TV80 80 80 80 80 80 480
tambah kan ayat Al Quran.
kalimat Basmalah serta Alhamdulillah

8/27/2020 17:47:21 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Kukuh Widoyoko Utomo 1606015100 GAYA KOMUNIKASI KEPEMIMPINAN DI LEMBAGA PEMERINTAHAN (STUDI KASUS PADA KEPALA BAGIAN HUMAS KEMENTERIAN PEMUDA DAN OLAHRAGA RI)85 85 85 85 85 85 510 Revisi disesuaikan dengan saran Penguji I dan Penguji II

8/27/2020 17:47:55 Husnan Nurjuman PENGUJI 1 Dhea Maharani Tarwiah 1606015117

REPRESENTASI RELASI KESETARAAN SEKSUALITAS SUAMI ISTRI DALAM LIRIK LAGU JUPE PALING SUKA 
(Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce)

85 75 75 75 80 80 78

Perlu penjelasan konsep yang lebih jelas tentang Kesetaraan Seksualitas dan Seksualitas dalam Prespektif Perempuan
Hasil penelitian harus diidentifikasi dalam point judul yang dikkuti penjelasan
Pembahasan harus berupa pertemuan atau diskusi antara hasil penelitian dan teori

8/27/2020 17:50:24 Nurlina Rahman PENGUJI 1 IKA NOVITA HERNINGTIAS 1606015145 Manajemen Isu PT. Kereta Cepat Indonesia China (KCIC) Pada Kasus Pencemaran Lingkungan di Bandung Barat85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi

8/27/2020 17:51:53 Rita Pranawati PEMBIMBING 2 Annissa Lathifa 1606015203 Motif Followers Memberikan Komentar Agresif melalui Akun Palsu pada Postingan Artis di Akun Instagram @LambeTurah_official82 83 83 82 82 84 496 Perbaiki EYD, konsep agresifnya dieksplore
8/27/2020 17:53:22 Drs.Khaidir Sulaiman.MA. PENGUJI 2 Siti Fajri Ayu Aulia 1606015190 Konstruksi Keseimbangan Sains dan Iman dalam Film..(analisis isi kualitatif filem Iqro': My Univers Karya iqbal Al Fajri)85 85 85 90 90 85 515 tambahkan ayat Al Quran

8/27/2020 17:56:04 Rita Pranawati PEMBIMBING 2 Annisa Purnamawati Pertiwi 1306015015

Konsep cantik dalam vlog tutorial make up di youtube (analisis isi kualitatif vlog
tutorial make up di channel Nanda Arsyinta

80 75 78 75 75 75 458 konsep cantiknya perlu diberi masukan, konstruksinya, penerapan cantik dan analisis datanya perlu diluruskan
8/27/2020 17:56:48 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Akhdan Wafi Zuhdi 1606015121 strategi konten kreatif dalam Film Yo Wes Ben 2 80 80 80 80 80 80 80
8/27/2020 17:57:05 Nurlina Rahman PENGUJI 1 INTAN HAERUZIHNI 1606015212 Personal Branding Marshanda dalam Akun Instagram @marshanda99 Melalui Konten #Morned Thought80 80 80 80 80 80 80 Lengkapi
8/27/2020 17:57:11 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Mohamad Bachtiar Dafi 1806019008 Strategi Komunikasi Pemasaran antara Crispyku Fried Chicken dengan Mitra Usaha80 80 80 80 80 80 80 Perhatikan catatan penguji 1 dan 2
8/27/2020 17:58:30 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Devi Juwita Wulandari 1606015126 pengaruh dakwah media sosial terhadap sikap optimis remaja80 80 80 80 80 80 80
8/27/2020 17:59:08 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Eka Pratiwi 1606015048 Personal Branding Melalui Pemanfaatan Media Sosial Instagram (Studi Kasus Pada Akun @Donovanlaoh Sebagai Fotografer Produk Kosmetik)17 17 17 17 8 7 83 Lulus, beberapa catatan segera diperbaiki baik konten maupun teknis
8/27/2020 17:59:25 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Kukuh Widoyoko Utomo 1606015100 Gaya Komunikasi Kepemimpinan di Lembaga Pemerintahan (Studi Kasus pada Kepala Bagian Humas Kementerian Pemuda dan Olahraga RI)80 80 80 80 80 80 80 Perhatikan sistematika penulisan
8/27/2020 18:00:26 Abdul Khohar PEMBIMBING 2 Rifqi Hidayat 1606015279 Manajemen komunikasi majelis dikdasmen PWM DKI Jakarta dalam upaya peningkatan mutu sekolah Muhammadiyah merespon kebijakan zonasi90 90 90 88 90 88 89 Perbaiki sesuai catatan penguji
8/27/2020 18:00:48 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Eka Nur Malasari 1606015113 pengaruh terpaan konten instagram @Rachelvenya80 80 80 80 80 80 80
8/27/2020 18:02:33 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Tania Nur Alvira 1606015143 pengaruh proses difusi inovasi dompet digital DANA80 80 80 80 80 80 80
8/27/2020 18:02:34 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Miracle Cisara Ibrahim 1506015215 Pengaruh Film “Lord of Chaos” Terhadap Perilaku Menyimpang Metal Head di Jakarta 16 16 17 17 7 7 80 Lulus, beberapa catatan masukan pada saat ujian segara diperbaiki
8/27/2020 18:03:38 Maryono Basuki PENGUJI 1 Novi Aisya 1606015153 Pemanfaatan Media Sosial Youtube sebagai Alternatif Penayangan Program TV 72 Judul  "Kekhasan Produksi Berita iNews yang Dimuat di Youtube"
8/27/2020 18:04:40 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Afzil Kamalsyah 1606015265 Audit Kinerja Pemerintahan DKI dalam Program Revitalisasi Trotoar83 82 82 80 80 80 81

8/27/2020 18:05:43 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Novi Aisya 1606015153

Pemanfaatan Media Sosial YouTube sebagai Alternatif Penayangan Program
TV (Studi terhadap iNews)

16 16 17 16 8 7 80 Lulus, tetapi harus segera direvisi apa khas i-news dan beberapa hal teknis lainnya
8/27/2020 18:06:41 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Mega Annisa Suandi 1606015106 Organisasi Media sebagai pejuangan Lingkungan Hidup83 82 80 80 80 80 81
8/27/2020 18:08:37 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Abby Bagaskara 1606015263 Peran KPI dalam Pengawasan unsur kekerasan pada tayangan sinetron83 83 83 80 83 83 83

8/27/2020 18:09:25 Eko Digdoyo PENGUJI 2 Kukuh Widoyoko Utomo 1606015100
Gaya Komunikasi Kepemimpinan di Lembaga Pemerintahan (Studi Kasus
Pada Kepala Bagian Humas Kementerian Pemuda dan Olahraga RI)17 17 17 17 8 8 84 Lulus, revisi baik konten maupun teknis sesuai masukan pada saat ujian

8/27/2020 18:10:27 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Yovan Adityarandi 1606015053 pola komunikasi dan pembentukan identitas club motor83 80 80 80 80 80 81
8/27/2020 18:13:56 Nurlina Rahman PENGUJI 1 RIDHO TRI CAHYANTO 1506015160 Persepsi Jamaah Masjid Agung Al-Azhar tentang  Ketentuan Shalat Jumat MUI di Youtube Kompas TV78 78 78 78 78 78 78 Fokus, judul youtube ...dihapus sj

8/27/2020 18:14:03 Dr. Sri Mustika, M.Si PEMBIMBING 2 Ahmad Faisal 1606015246
Pesan Moral dalam Film Orang Kaya Baru
(Analisis Semiotika Ferdinand D. Saussure) 79 79 79 79 79 79 79 Analisis disesuai dengan pertanyaan penelitian

8/27/2020 18:19:20 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PENGUJI 1 Audiedzul Dermawan 1606015052 MANAJAMEN EMPLOYEE RELATIONS PT. OLSERA SEBAGAI UPAYA MENINGKATKAN KINERJA KARYAWAN (AREA JAKARTA)88 88 88 88 88 88 528

1. Pembahasan pada bab IV sdh sangat bagus dan sesuai dengan pedoman penulisan ilmiah
2. State of the art sebaiknya referensi jurnal
3.Tambahkan teknik keabsahan dalam metodologi

8/27/2020 18:19:50 Tellys Corliana PENGUJI 2 Almira Kamila Jati 1606015242

Makna Pesan Gambar Mural 'Culture Invasion'
Komunitas KSRD Dalam Mengkritisi Budaya
Barat Yang Masuk Ke Timur 80 80 76 76 80 80 78 perbaikan di hasil dan pembahasan

8/27/2020 18:23:05 Tellys Corliana PENGUJI 1 Rifky Dwi Putra Hutomo 1306015094

Proses Penyesuaian Diri Wakil KepalaSekolah Pascapensiun (Studi Kasus
Adaptasi Pensiunan Wakil KepalaSekolah SMP Negeri Menjadi Kepala
Sekolah SMP Swasta) 80 78 80 76 76 76 78 teori konsep dan hasil pembahasan

8/27/2020 18:26:14 Nurlina Rahman PENGUJI 1 FITRA AL AFJRI 1306015048 Sikap Dosen Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah Prof. Dr. Hamka Teehadap Tayangab Sinetron Dunia Terbalik di RCTI75 75 75 75 75 75 75 Lengkapi
8/27/2020 18:26:33 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Alif Alyafie 1606015163 Representasi Indonesia dalam Iklan Susu Formula SGM83 80 80 80 80 80 81

8/27/2020 18:26:54 Tellys Corliana PENGUJI 1 Nisya Nur Anisya 1606015056
Self Disclosure Mahasiswa FISIP UHAMKA 2016 di Instagram Story

80 76 75 78 80 80 78 teori,konsep, metodologi dan hasil
8/27/2020 18:28:19 Nurlina Rahman PENGUJI 1 SITI MASITOH 1606015208 Corporate Rebranding Astra Infra Toll Road Cikopo Palimanan85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi
8/27/2020 18:28:52 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Yoga Triana Anshory 1606015117 Personal Branding Dai Muhammadiyah 85 85 82 85 85 83 85
8/27/2020 18:28:57 Daniel Fernandez PENGUJI 2 Imam Hanif Ramadhan 1506015087 Nilai - nilai kerukunan dalam lagu daerah Betawi (Analisis isi Kualitatif lagu Ondel - Ondel)80 79 81 80 80 80 480 Hubungi penguji untuk perbaikan, tgl 31 Agustus hrs tuntas.b
8/27/2020 18:30:28 Tellys Corliana PEMBIMBING 2 Devita Apriyaningsih 1506015038 Penggunaan Istilah Bahasa Arab dalam Komunikasi Verbal Sebagai IdentitasHijrah Kelempok (Studi EtnografiKomunikasi pada Jama’ah Akhwat KajianSunnah Masjid Nurul Iman Blok. MSquare) 80 78 80 78 78 80 79 pembahasan
8/27/2020 18:30:58 Rifma Ghulam Dzaljad PENGUJI 2 Dhea Maharani Tarwiah 1606015117 Representasi Relasi Kesetaraan Seksualitas Suami Istri dalam Lirik Lagu Jupe82 80 80 80 80 80 80
8/27/2020 18:31:11 Nurlina Rahman PENGUJI 1 YOGA TRIANA ANSHORY 1606015117 Personal Branding Dari Muhammadiyah (Studi Komparatif pada Ustadz Alfian Tanjung dan Ustadz Muhammad Ziyad)88 88 88 88 88 88 88 Lengkapi
8/27/2020 18:33:09 Rifma Ghulam Dzaljad PEMBIMBING 2 Nisya Nur Anisya 1606015106 self disclosure mahasiswa fisip di instagram story83 83 82 82 80 82 82
8/27/2020 18:33:35 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Gilang Priatna 1506015192 Konstruksi Perempuan Dalam Stand Up Comedy Raditya Dika(SUCRD) di Youtube Analisis Isi Kualitatif80 76 80 76 80 76 78 pembahasan
8/27/2020 18:33:41 Nurlina Rahman PENGUJI 1 AMIRA NABILA YANUAR 1606015267 Penetrasi Sosial Antara Eksekutif Produser dengan Kru Program Acara Aiman Kompas TV83 83 83 83 83 83 83 Lengkapi
8/27/2020 18:35:00 Rifma Ghulam Dzaljad PEMBIMBING 2 Atika Surya Ningsih 1606015091 fenomena gaya hidup anak senja 80 80 80 80 80 80 80
8/27/2020 18:36:16 Daniel Fernandez PENGUJI 2 Muhammad Bachtiar Dafi 1806019008 Strategi Komunikasi pemasaran antara Cryspyku Fried Chiken dengan mitra usaha81 85 80 80 85 80 490 Perbaiki tata penulisan termasuk ejaan. 
8/27/2020 18:36:20 Tellys Corliana PEMBIMBING 2 Muzzammil Alghifari 1606015035 Forum Bahasa Isyarat Barista Tuli Sebagai Media Komunikasi dengan Pengunjung Kopi Tuli80 80 80 78 78 80 79 pembahasan
8/27/2020 18:36:59 Rifma Ghulam Dzaljad PEMBIMBING 2 Eka Pratiwi 1606015048 personal branding melalui pemanfaatan media sosial instagram83 82 80 83 83 83 83
8/27/2020 18:38:17 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 AUDIEDZUL DERMAWAB 1606015052 Manajemen Employee Relations PT Olsera sebagai Upaya Meningkatkan Kinerja Karyawan (Area Jakarta)88 88 88 88 88 88 88 Lengkapi 
8/27/2020 18:38:21 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Muhammad Kautsar Dwi Putra 1506015121 Strategi Branding Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA dalam Meningkatkan Citra Perguruan Tinggi Islam80 81 80 80 80 80 80.01 Perhatikan masukan dari kedua dosen penguji
8/27/2020 18:38:38 Gilang Kumari Putra, S.Sos, M.I.KomPENGUJI 2 Audiedzul Dermawan 1606015052 Manajemen Employee Relations PT. Olsera sebagai upaya meningkatkan kinerja karyawan (area jakarta)81 81 81 81 81 81 81 Siatematika penulisan, informan tambahan, pembahasan.
8/27/2020 18:39:09 Ahmad Faisal PENGUJI 1 Ahmad Faisal Pesan Moral dalam Film OKB 75 75 75 75 75 75 75 Mengkonstruksi hasil temuan perlu dibuat secara akademik dan lebih normatif. Perymusan masalah dengan menelusuri faktor2 pesan moral mrnjadi ambigu jika tetap menjadi area riset
8/27/2020 18:39:11 Rifma Ghulam Dzaljad PEMBIMBING 2 Amira Nabila Yanuar Pratama 1606015267 penetrasi sosial antara eksekutif produser dengan kru program acara aiman kompas tv82 82 82 82 82 82 82

8/27/2020 18:39:32 Tellys Corliana PENGUJI 2 Farhan Widoarjuno 1606015070
Representasi Kenakalan Remaja Pada Tayangan Film Milea (Analisis Semiotika Roland Barthes)

80 80 78 76 80 76 78 metodologi dan pembahasan
8/27/2020 18:41:21 Rifma Ghulam Dzaljad PEMBIMBING 2 Diana Islami Edi 1606015193 manajemen kesan andiaga uno melalui media sosial (analisis isi kualitatif akun intagram @sandiuno)85 85 85 85 85 85 85

8/27/2020 18:42:18 Tellys Corliana PENGUJI 1 Annisa Purnamawati Pertiwi 1306015015
Konsep cantik dalam vlog tutorial make up di youtube (analisis isi kualitatif vlog tutorial make up di channel Nanda Arsyinta

80 75 80 75 76 80 78 Referensi, hasil pembahasan
8/27/2020 18:44:42 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Meylisa Dwi Cahyanti 1606015124 Kritik Sosial Melalui Penggambaran Feminis Laki-Laki dalam Keluarga pada Iklan Youtube (Analisis Semiotik Charles Sanders Pierce80 80 80 85 80 80 80 -
8/27/2020 18:47:31 Tellys Corliana PEMBIMBING 2 Mutiara Rizky 1606015293 Makna Logo Terbaru Gojek Sebagai Corporate Identity (Analisis Semiotika Charles Sanders Pierce)80 80 80 78 80 76 79 pembahasan
8/27/2020 18:47:52 Syaiful Rohim PEMBIMBING 2 Audiezul dermawan Manajemen Employee Relation 78 78 78 78 78 78 78 Penulisan dan deskripsi laporan hasil dengan konsistensi rumusan masalah agar tetap diperhatikan. Hal2 teknis dari penilisan berupa kutipan dan parafrase juga menjadi perhatian

8/27/2020 18:51:47 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Imam Hanif Ramadhan 1506015087
Nilai-Nilai Kerukunan dalam Lagu Daerah Betawi (Analisis Isi Kualitatif Lagu OndelOndel)

80 75 80 76 76 80 78 Referensi dan hasil
8/27/2020 18:54:36 Tellys Corliana PEMBIMBING 2 Alif Alyafie 1606015063 Representasi Indonesia dalam Iklan Susu Formula SGM Versi Sahabat Generasi Maju (Analisis Semiotika Iklan TV Produk Susu Formula)80 80 80 76 78 80 79 Pembahasan
8/27/2020 18:57:14 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Dhea Maharani Tarwiah 1606015117 Representasi Relasi Kesetaraan Seksualitas Suami Istri dalam Lirik Lagu Jupe Paling Suka (Analiais Semiotika Charles Sanders Pierce) 80 76 80 76 76 80 78 Referensi dan pembahasan

8/27/2020 19:01:38 Muhammad Dwifajri PENGUJI 2 Aulia Fharaby 1306015019 Analisa Komunikasi Host Dangdut Panggung pada Media YouTube (Studi. Dramaturgi Menurut Erving Hoffman dalam Konteks Komunikasi Publik)85 80 80 85 85 82 82.7

Agar memfokuskan pada host dangdut Betawi

Agar menemukan cara efektif dalam meraih informasi meski di tengah pandemi. Terkait backstage.
8/27/2020 19:01:53 Farida Hariyati PEMBIMBING 1 Malik Abdul Aziz 1606015010 Marketing Public Relations Bens Radio dalam Mempertahankan Eksistensi Budaya Betawi82 82 82 82 82 82 82 Perhatikan catatan dari kedua dosen penguji

8/27/2020 19:09:34 Muhammad Dwifajri PENGUJI 2 Meylisa Dwi Cahyanti  1606015124
Kritik Sosial Melalui Penggambaran Feminis Laki-Laki dalam Keluarga pada Iklan Youtube (Analisis Semiotik Charles Sanders Pierce Pada Iklan Alfamart – Gopay versi “Ibuku, Pahlawanku” di Youtube)

85 80 80 85 85 82 82.7
1. Agar ada penambahan beberapa paragraf tentang tafsir keagamaan yang misoginis
2. Agar pernyataan-pernyataan tentang feminis laki-laki memiliki sandaran pada pernyataan tokoh atau hasil dari penelitian. Misalnya siapa yang menyatakan bahwa perempuan selalu lebih awal bangun pagi ketimbang laki-laki?



Timestamp Nama DOSEN PENGUJI SEBAGAI NAMA MAHASISWA NIM JUDUL Topik dan Masalah Penelitian (Bobot 20 %)Referensi/Teori (Bobot 20 %)Metodologi Penelitian (Bobot 20 %)Hasil Penelitian dan Pembahasan (Bobot 20 %)Presentasi (Bobot 10 %) Penulisan (Bobot 10 %) Jumlah Keseluruhan Nilai Catatan Penguji :

8/27/2020 19:15:45 Muhammad Dwifajri PENGUJI 2 Fitra Alfajri 1306015048

Sikap Dosen Fakultas Agama Islam
Universitas Muhammadiyah Prof. DR.
HAMKA Terhadap Tayangan Sinetron
Dunia Terbalik di RCTI

75 75 75 75 74 75 74.9

Agar ada kepastian jumlah sampel

Agar proses pencarian data dituliskan dalam skripsi

Agar memperbaiki teknik penulisan

8/27/2020 19:18:06 Ahmad Faisal 1606015246
Pesan Moral dalam Film Orang Kaya Baru
(Analisis Semiotika Ferdinand D. Saussure) 78 78 78 78 80 78 78.4 Agar memperhatikan teknik penulisan

8/27/2020 19:25:33 Muhammad Dwifajri PEMBIMBING 2 Rani Tri Asmayanti  1606015171

Pengelolaan Pesan Tim Produksi Pada Konten
Youtube Mata Najwa Episode “Rahasia
Keluarga Jokowi” Melalui Youtube

80 80 78 80 82 82 80 -

8/27/2020 19:27:44 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Iqbal Farabi 1306015060
Pemanfaatan Google Classroom Sebagai Media Komunikasi Pembelajaran Daring (Studi Kasus pada Mahasiswa FISIP Uhamka Selama Masa Pandemi Covid19)

80 78 80 76 80 76 78 Pembahasan

8/27/2020 19:28:30 Muhammad Dwifajri PEMBIMBING 2 Siti Fajri Ayu Aulia 1606015190

Konstruksi Keseimbangan Sains dan Iman
dalam Film (Analisis Isi Kualitatif Film Iqro: My
Universe Karya Iqbal Alfajri)

85 85 85 85 85 85 85 --

8/27/2020 19:32:58 Muhammad Dwifajri PEMBIMBING 2 Novi Aisya  1606015153

Pemanfaatan Media Sosial YouTube
sebagai Alternatif Penayangan Program
TV (Studi terhadap iNews) 81 81 81 78 80 80 80.2 --

8/27/2020 19:34:36 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Ahmad Faisal 1606015246 Pesan Moral dalam Film Orang Kaya Baru (Analisis Semiotika Ferdinand D. Saussure)80 80 80 78 80 76 79 pembahasan dan penulisan

8/27/2020 19:36:01 Muhammad Dwifajri PEMBIMBING 2 Ridho Tri Cahyanto 1506015160

Persepsi Jama’ah Masid Agung Al-Azhar
tentang Ketentuan Shalat Jum’at MUI di
Youtube Kompas TV

81 81 81 78 78 80 80 ---

8/27/2020 19:40:11 Tellys Corliana PEMBIMBING 2 Anis Fetnalita 1306015013
Representasi Self Disclosure Pada Wanita (Analisis Isi Kualitatif Dalam Drama Serial My ID is Gangnam Beauty)

80 78 80 80 76 80 79 referensi
8/27/2020 19:45:46 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Regy Rahim 1606015034 Representasi Kemiskinan Pada reality Show Balada Orang Tangguh di i-News TV (Analisis Semiotika Episode “Penambal Rezeki Penambal Hati”80 76 80 80 78 80 79 referensi
8/27/2020 19:49:23 Tellys Corliana PEMBIMBING 1 Yovan Adityarandi 1606015053 Pola Komunikasi Dan Pembentukan Identitas Club motor Dalam Hubungan Solidaritas (Studi kasus extreme Scooter Semar Club)80 75 80 80 78 80 79 referensi
8/27/2020 20:39:52 Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 Kukuh Widoyoko Utomo 1606015100 Gaya Komunikasi Kepemimpinan di Lembaga Pemerintahan (Studi Kasus Pada Kepala Bagian Humas Kementerian Pemuda dan Olahraga RI80 80 80 80 80 80 80 Lengkapi
8/27/2020 20:41:57 Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 AJENG DAMAYANTI 1606015109 Eksistensi Diri Pengguna Aplikasi Tik Tok di Kalangan Mahasiswi FISIP UHAMKA85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi
8/27/2020 20:44:41 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 FEBRIYADI RAMDHAN 1506019003 Strategi Komunikasi Pemasaran PT Reasuransi Nasional Indonesia dalam Mempertahankan Brand Image85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi
8/27/2020 20:47:57 Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 Ibnu Sukoco 1306015055 Efektivitas Penggunaan Media Daring BELIMOBILGUE.CO.ID Terhadap Kualitas Pelayanan Dalam Menjual Mobil Bekas (Studi Kuantitatif pada Pengakses BELIMOBILGUE.CO.ID di Cinere)83 83 83 83 83 83 83 Lengkapi
8/27/2020 20:50:13 Farida Hariyati PENGUJI 1 Eka Pratiwi 1606015048 Personal Branding melalui Pemanfaatan Media Sosial Instagram ( Studi Kasus pada Akun @Donovanlaoh sebagai Fotografer Produk Kosmetik)81 81 81 81 81 81 81 Perhatikan catatan penguji 1.dan 2
8/27/2020 20:51:21 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 RANI TRI ASMAYANTI 1606015171 Pengelolaab Pesan Tim Produksi Pada Konten Youtube Mata Najwa Episode "Rahadia Keluarga Jokowi" Melalui Youtube85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi
8/27/2020 20:54:44 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 AULIA FHARABY 1306015019 Analisa Komunikasi Host Dangdut Panggung pada Media Youtube (Studi Dramaturgi Menurut Erving Goffman dalam Konteks Komunikasi Publik)85 85 85 85 85 85 88 Lengkapi
8/27/2020 20:57:33 Nurlina Rahman PEMBIMBING 1 RIKA PEBRIANA 1606015034 Dramaturgi Penyiar Radio Sahil Mulachela Dalam Program Jak Best Music di Radio Jak 101 FM Melalui Live Instagram85 85 85 85 85 85 85 Lengkapi

8/27/2020 20:59:50 Muhammad Dwifajri PEMBIMBING 2 Yoga Triana Anshory 1606015281

Personal Branding Da'i Muhammadiyah (Studi
Komparatif pada Ustadz Alfian Tanjung dan
Ustadz Muhammad Ziyad)

82 81 81 82 83 80 81.5 ---
8/27/2020 21:00:15 Nurlina Rahman PEMBIMBING 2 EKA NUR MALASARI 1606015113 Pengaruh Terpaan Konten Instagram @Radhelvennya Terhadap Perilaku Konsumtif Followers83 83 83 83 83 83 83 Lengkapi

8/27/2020 21:03:04 Muhamad Dwifajri PEMBIMBING 2 Devi Juwita Wulandari 1606015126 1606015126

Pengaruh Dakwah Media Sosial
Terhadap Sikap Optimis Remaja (Survey
Pada Followers Remaja Akun
@hanan_attaki Peserta Sharing Time
Menara 165 Jakarta Selatan) 81 80 80 80 80 80 80.2 ----

8/27/2020 21:06:46 Rita Pranawati PENGUJI 2 Amira Nabila Yanuar 1606015267 PENETRASI SOSIAL ANTARA EKSEKUTIF PRODUSER DENGAN KRU PROGRAM ACARA AIMAN KOMPAS TV83 84 84 84 84 84 503 dikuatkan saja manfaatnya, EP, penetrasi, kualitas baik, produksi baik, maka rating meningkat. 
8/27/2020 21:19:44 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Intan Haeruzihni 1606015212 PERSONAL BRANDING MARSHANDA DALAM AKUN INSTAGRAM @MARSHANDA99 MELALUI KONTEN #MarshedThought 85 85 85 85 85 85 510 Revisi sesuai dengan saran para penguji
8/27/2020 21:33:07 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Intan Haeruzihni 1606015212 PERSONAL BRANDING MARSHANDA DALAM AKUN INSTAGRAM @MARSHANDA99 MELALUI KONTEN #MarshedThought85 85 85 85 85 85 510 Revisi sesuai dengan saran para penguji

8/27/2020 21:35:15 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Mutiara Rizky  1606015293

Makna Logo Terbaru Gojek Sebagai Corporate Identity 
(Analisis Semiotika Charles Sanders Peirce)

85 85 85 85 85 85 510 Revisi sesuai dengan saran para penguji
8/27/2020 21:37:37 Syaiful Rohim PEMBIMBING 2 Arizka Analisis isi teknik2 persuasi dalam promoso billionare80 80 80 80 80 80 80 Pemodelan sebagai sebuah output hasil riset perlu dibuat sebagai sebuah alternatif saran utk teknik2 persuasi sebagai bentuk alternatif promosi
8/27/2020 21:38:08 Dr. Novi Andayani Praptiningsih, M.Si.PEMBIMBING 1 Muzzammil Alghifari 1606015035 FORUM BAHASA ISYARAT BARISTA TULI SEBAGAI MEDIA KOMUNIKASI DENGAN PENGUNJUNG KOPI TULI88 88 88 88 88 88 528 Revisi sesuai dengan saran para penguji
8/27/2020 21:40:46 Syaiful Rohim PENGUJI 1 Ahmad Faisal Pesan moral dalam fil orang kaya baru 75 75 75 75 75 75 75 Rumusan masalah fokus saja pada bagaimana pesan moral diproduksi dan diinternalisasi. Faktor2  dalam rumusan sebetulnya tak relevan sebagai bagian capaian risetnya terkecuali hanya sebatas info data dalam memwperkuat narasi di latar belakang

8/28/2020 1:36:48 Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Miracle Cisara Ibrahim 1506015215 "Pengaruh Film “Lord of Chaos” terhadap Perilaku Menyimpang Metal Head di Jakarta 78 Tambahan deskripsi 
8/28/2020 1:40:41 Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Ridho Tri Cahyanto 1506015160 "Persepsi Jama’ah Masjid Agung Al-Azhar tentang Ketentuan Shalat Jum’at MUI di Youtube Kompas TV" 78 Analisis Deskriptif 

8/28/2020 1:44:59 Maryono Basuki PEMBIMBING 1 Dewi Maharani Anggraeni 1606015103
"Motif dan Kepuasan Followers Akun Instagram Humas Pemerintah Kota Dki Jakarta 
@Dkijakarta" 80 Analisis Deskriptif 


