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Telusuri bagaimana komunikasi persuasif Ustad Abdul Salim digunakan untuk
menarik minat pemuda Muslim di Setiabudi, Jakarta Selatan, dalam mengejar
pendidikan agama Islam. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memberikan
penjelasan tentang pava komunikasi persuasif yang digunakan Ustad Abdul Salim
dalam proses menginspirasi remaja muslim di Setiabudi, Jakarta Selatan, untuk
menekuni minat belajar ilmu agama Islam. Teori vang digunakan adalah teori retorika
Aristoteles. Peneliti menggunakan teori ini untuk menjelaskan bagaimana gaya
komunikasi persuasif Ustad Abdul Salim dalam memotivasi semangat belajar ilmu
agama islam pada remaja muslim, dengan menggunakan model komunkasi persuasif
Aristoteles. Penelitian ini juga menggunakan penelitian kualitatif dengan jenis
penelitian deskriptif serta metode studi kasus, pengumpulan data dengan observasi non
partisipan, wawancara secara mendalam, dan dokumentasi.

Hasil penelitian berupa hasil observasi peneliti, hasil wawancara penulis
dengan satu orang key informan, dua informan tambahan untuk triangulasi sumber.
Peneliti melakukan observasi langsung dengan mengunjungi, dan langsung bertemu
dengan vyang berperan sebagai key informan. Selebihnya peneliti melakukan
wawancara dengan informan tambahan sebagai penunjang dari hasil penelitian ini.

Berdasarkan hasil temuan penelitian ini menyimpulkan bahwa dengan
menggunakan metode komunikasi yang mampu mengakomodasi komunikasi dinamis
dua arah antara Ustad Abdul Salim dengan pemuda muslim di Kecamatan Setiabudi
Jakarta Selatan, gaya komunikasi persuasif efektif untuk meningkatkan motivasi
belajar jamaah muda. Hal ini dikarenakan pesan yang disampaikan kepada khalayak
berhasil.

Kata Kunci :  Komunikasi persuasif, Komunikasi, Semangat Belajar,
Ustad Abdul Salim
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Salah satu kebutuhan manusia yvang paling penting adalah komunikasi.
Tanpa komunikasi, manusia tidak dapat berkembang dan mengenal satu sama lain.
Saat ini, individu dapat berkomumkasi dengan siapun tanpa terhalang oleh waktu,
jarak, atau ruang hanya dengan menggunakan aplikasi vang ada di gadget. Tiktok
menjadi platform media sosial bag JKT48 dalam menarik perhatian khalayak da
akun resmu Tiktok (@ JKT48. official. Tiktok menjadi media untuk menyebarkan
konten, dengan adanya tiktok penggemar dan khalayak mendapatkan kepuasan dan
berhasil membangun hubungan antara penggemar JKT4E.

Dengan menggunakan teori dramaturgi dan fungsi komunikasi William L
Gorden, penehiti berusaha menjelaskan bahwa JKT48 mempunyai penyajian konten
yang diharapkan penggemar merasakan energi positif setiap postingan di Tiktok
JKT48 dalam menarik perhatian khalayak serta personality para member di atas
panggung “fromt stage " dan dibalik panggung “back stage”. Melalui interaksi yang
akuf, konten yang menggugah emosi, dan pemanfaatan teknologi.

Penelitan imi dilakukan dengan menggunakan pendekatan penelitian
kualitatif-deskriptif yang ditempuh dengan menganalisis ini atau konten. Tekmk
pengumpulan data dilakukan dengan observasi, menentukan media, dokumentasi
hingga studi pustaka. Sementara itu, analisis yang dilakukan adalah kualitauf.

Hasil penelinan i1 menemukan bahwa konten JKT48 di Tiktok sebagai
media untuk menyebarkan konten dengan menarik perhatian khalayak. Fungsi
instrumnental komunikas: dan fronr srage diatas panggung anggota JKT48
menjadikan sumber positif interaksi ke penggemar. Penggemar memiliki berbagai
alasan dan kemnginan dalam mengikuti dan mendukung grup idola imi seperti
kebutuhan untuk menghibur dini atau penggemar. JKT48 memainkan peran diatas
panggung dengan karakter anggota yvang umk sehingga para penggemar terhibur
sesual dengan kebutuhan dan keinginan penggemar. Interaksi antara anggota
JKT48 dengan penggemar juga menjadi bagian penting dalam menarik perhatian
khalayak.

Kata Kunci: Analisis konten, Tiktol, Perhatian Khalayak.
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Personal branding merupakan citra din yang melekat pada semua orang,
hendaknya semua orang dapat membentuk personal branding-nya sendin, dan semua
orang memiliki personal branding yang berbeda. Geby Srikandi merupakan seorang
K-Pop influencer asal Indonesia, yang memilki akun Instagram bemama
(@gebysrikandi. Geby Snikandi aktif dalam media sosial Instagram-nya yang saat 1
telah memuliki lebih dan 330 nbu pengikut.

Penelitan 11 menggunakan paradigm kontruktivisme, konsep serta teorn
personal branding dann Hubert K. Rampersad. Konsep serta teorn1 1m berkaitan dengan
segala hal dan upaya vang dilakukan Geby Snikandi dalam membangun personal
branding-nya pada konten dengan unsur K-Pop di media sosial Instagram
(@gebysrikandui. Personal branding Geby Srikandi dibangun agar Geby Snkand:
mendapatkan kesan dan tanggapan dan orang lain mengenai konten yang dirinya

unggah.

Pendekatan penelitian 1m1 adalah kualitatif, dengan jenis penelitian desknptif.
Kemudan peneliian ini menggunakan metode analisis 1s1 kualitatif. Peneliti disim
berusaha mengkonsrtuktasikan realitas dan memaharm makna dan konten-konten yang
diunggah oleh Geby Snkandi dalam akun Instagram (@gebysrikandn, sehingga
penelitian 11 sangat memperhatikan proses, dan ortensitas dar1 konten tersebut.

Hasil dan penelitian 1m1 adalah bahwa personal branding Geby Srikandi pada
akun Instagram (a/gebysrikandi, memenuhi 11 kritena personal branding dar1 Hubert
K. Rampersad. Konten K-Pop yang Geby Snkandi suguhkan juga memenuhi teon

personal branding.

Kata Kunci: Personal branding, Influencer, K-Pop, Instagram
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Perkembangan teknologi komunikasi dimasa sekarang
telah mengalami pertumbuhan yvang luar biasa dan melahirkan
media baru yvang merupakan salah satu hasil perkembangan
teknologi komunikasi digital dimasa kini. Media baru khususnya
TikTok memihki kemampuan untuk berkomumkas: dengan
khalayak sasaran, berdasarkan hasil pencanan di Digiral Sireaming
Platform musik menyatakan bahwa musik beraliran dangdut lebih
populer beberapa tahun belakangan dibanding dengan genre musik
poluler lainnya.

Teort yvang digunakan dalam penclitian ini adalah teoni
analisis SWOT wyang dikembangkan oleh Philip Kotler. Teon
analisis SWOT sendin merupakan formula vang digunakan untuk
membaniu perencanaan suatu iklan secara menyeluruh dan formula
mi dapat diterapkan pada suatu iklan hard-selling dengan tujuan
agar audience dapat melakukan acrion.

Metode yvang digunakan dalam penelitian i1 adalah metode
studi kasus dengan pendekatan penclitian kuahitatf dan jenis
peneliian  deskriptif.  Pengumpulan data dilakukan dengan
observasi, wawancara mendalam dan dokumentasi. Teknik analisis
data menggunakan pengumpulan data, reduks: data, penyajan data
dan verifikasi.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dalam strategi promosi
program Dangdut Garage sudah sesual dengan tujuan, wvisi, misi
dan merupakan strategi yvang tidak terlepas dan tujuan perusahaan.
Pelaksanaan promos: program Dangdut Garage sudah berjalan
sesual dengan perencanaan yvang dibuat, bauran promosi yvang
digunakan Program Dangdut Garage adalah dengan menggunakan,
antara lain: Public Relations (PR)., dengan bentuk upload konten
dengan jadwal teratur, road show, jumpa fans dan sebagainya.
Strategi  promosi program Dangdut Garage vyang dilakukan
mendapatkan hasil yvang cukup memuaskan dan dapat dikatakan
berhasil jika dilihat dan pendapatan rating dan share yang baik.
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Penerapan teknologi informasi dan komunikas: dalam ranah pemerintahan
telah mengalami perkembangan signifikan, terutama dalam konteks hubungan
antara pemerintah dan masyarakat. Salah satu aspek penting dalam hal i1 adalah
Public Relations (PR), yang kini telah meluas ke ranah digital dengan istilah Cyber
Public Relations (CPR). Salah satu penerapan Cvber Public Relations adalah sosial
media management yaitu mengelola akun media sosial organisasi dengan baik,
berinteraksi dengan audiens, menjaga citra positif, dan merespon tanggapan dan
komentar dengan cepat dan professional. Salah satu media sosial yang digunakan
oleh Pemerintah Kota Jakarta Timur adalah Instagram. Penelitan mi1 bertujuan
untuk mengetahu bagaimana penerapan Cyber Public Relations dalam pengelolaan
akun Instagram Pemerintah Kota Jakarta Timur dan bagaimana efektivitasnya
dalam memberikan informasi publik kepada masyarakat.

Penelitian in1 menggunakan metode desknpuf kualitatnf dengan teknik
pengumpulan data melalui wawancara, observasi dan teor1 cyber public relations
serta penggelolaan media sosial yang menjadi landasan pemikiran penelitian ini.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa Pemerintah Kota Jakarta Timur telah berhasil
menerapkan Cyber Public Relations melalui akun Instagram mereka dengan efektif.
Mereka secara konsisten menyajikan informasi publik yang relevan dan bermanfaat
bagi masyarakat, termasuk mengenal program-program pemerintahan, kebijakan
publik.kegiatan komunitas dan acara-acara penting. Gaya komumkasi yang
digunakan cenderung bersifat informatif namun tetap bersahabat, yang mampu
menarik perhatian dan mempertahankan pengikut. Selain itu, interaksi yang terjalin
antara akun Instagram Pemenntah Kota Jakarta Timur dengan pengikutnya juga
terbilang positif. Respons yang cepat terhadap komentar dan pertanyaan pengguna
menunjukkan komitmen pemernntah dalam membangun hubungan yang baik
dengan masyarakat melalu platform digital mi.
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Goresan Coffee Shop merupakan salah satu kedai kopi ternama di Kota
Jambi yang memiliki konsep industirial dan berbagai varian jenis kopi serta
makanan lainnya. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana strategi
komunikasi pemasaran yang diterapkan oleh Goresan Coffee Shop dalam
membangun brand awareness.

Penelitian ini menggunakan paradigma konstruktivisme. Konsep dalam
penelitian ini menggunakan teori strategi komunikasi pemasran Machfoedz dalam
membangun sebuah brand awareness.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode penelitian
deskriptif. Teknik pengumpulan data yang digunakan vaitu observasi, peneliti
memilih observasi partisipatif. Wawancara, peneliti memilih wawancara mendalam
dengan Key Informant 1, Key Informant 2, Informant 1 dan Informant 2 kemudian
studi pustaka.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa dengan prakiek yang terjadi di
lapangan melalwm strategi komunikasi pemasaran meliputi strategi media pada
Instagram seperti konten dan service, strategi kreatif seperti visualisasi dan feeds
Instagram, word of mouth, dan event yang dilakukan oleh Goresan Coffee dalam
upaya membangun brand awareness.

Kata kunci: Strategi Komunikasi Pemasaran, Brand Awareness, Coffee Shop
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Dinamika permasalahan yang terjadi pada proses perkuliahan menjadi
topik pembicaraan yang hangat di kalangan masyarakat, khususnya mahasiswa.
Proses dalam melewatinya memiliki berbagai macam tahapan yang tidak mudah.
Terdapat beberapa tips dan cara untuk melewati hal tersebut dengan mudah dan
tepat waktu. Banyak influencer yang menggunakan media sosial sebagai sarana
penyampaian informasi kepada khalayak. Salah satunya Gerald Vincent dengan
kontennya di media sosial TikTok. Penelitian ini bertujuan mengkaji tentang
penerimaan khalayak mahasiswa FISIP UHAMKA pada tayangan konten TikTok
(@Geraldvincent.

Penelitian ini menggunakan teori resepsi Stuart Hall yang menjelaskan
bahwa penerimaan khalayak aktif menerima pesan berdasarkan pengalaman
kesehariannya. Penerimaan khalayak merupakan proses encoding dan decoding
yang memperlihatkan sebuah proses bahwa pesan merupakan wacana yang
memiliki berbagai macam makna.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif, jenis penelitian
deskriptif, dan metode penelitian analisis resepsi yang didasari pada kesadaran atau
cara dari subjek memahami objek. Analisis resepsi melihat mengapa khalayak
memaknai sesuatu dengan cara yang berbeda, faktor apa saja yang mempengaruhi
perbedaan tersebut, dan konsekuensi sosial yang muncul.

Hasil penelitian dengan 10 informan im menemukan bahwa penerimaandominan
terhadap konten Gerald Vincent, karena 1si pesan yang relevan dengan realita kehidupan
penonton. Penerimaan posisi negosiasi dengan melihat kedua sist menyetujui 1s1 konten oleh
Gerald Vincent yang terdapat tipsdan trik, dan dapat dijadikan inspirasi dan motivasi akan
tetapi memihiki catatan khusus karena terdapat perbedaan pandangan dengan khalayak. Pada
penerimaan oposisi tidak ditemukan informan yang masuk dalam kategon tersebut
dikarenakan 1s1 konten pada akun Gerald Vincent dimilai sebagai konten positif tetapa terdapat
catatan karena perbedaan pandangan, tetapi informan tetap menenima konten tersebut.
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Unit Kegiatan Mahasiswa (UKM) Sastra merupakan UKM Sastra yang
mewadahi minat dan bakat para mahasiswa atau mahasiswi. UKM Sastra memiliki
kegiatan yang memberikan dampak positif pada perkembangan kelompok sastra. Peneliti
memfokuskan penelitian ini pada UKM Sastra Aksara UPI Tasikmalaya. Tujuan
penelitian im1 adalah untuk memahami peranan pola komunikasi kelompok dalam
mempertahankan solidaritas (studi deskriptif pada UKM sastra Aksara UPI
Tasikmalaya). Penelitian ini berlandaskan teor1 konvergensi simbolik.

Metode yang digunakan dalam penelitian inmi adalah kualitatif deskriptif. Dalam
penelitian ini terdapat 2 informan dan 1 narasumber sebagai sumber informasi. Peneliti
mengumpulkan data menggunakan metode observasi, wawancara, dan dokumentasi.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pola komunikasi yang diterapkan pada
UKM Sastra Aksara UPI Tasikamalaya adalah pola komunikasi bintang atau semua
saluran. Pola komunikasi bintang ini membebaskan semua pihak menjadi peserta
komunikasi dimana ketua dan anggota dapat berperan menjadi pengirim dan penerima
pesan secara langsung tanpa melalui perantara guna untuk berinteraksi dan menciptakan
solidaritas dalam kelompok tersebut. Dalam UKM Sastra Aksara terdapat beberapa
kegiatan yang dapat memperkuat solidaritas diantara anggota dan pengurus.

Kata Kunci: Komunikasi Kelompok, UKM, Pola Komunikasi, Solidaritas
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