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Dr. Hermawan Saputra, SKM., MARS., CICS.

• Birth In Bima, 24 Mei 1983
• Associate Professor in Public Health, UHAMKA Jakarta
• Doctor in Public Health Science of University of Indonesia
• Certified International Communication Specialist By American
Academy

• Consultant For Health Policy & Administration
• Coordinator PSQH (Problem Solving For Better Hospital) P3M
UI

• President Elected of Indonesian Public Health Association (PP
IAKMI)

• Chairperson of MPKU Muhammadiyah of PWM DKI Jakarta
• Co-chair of Country Coordinating Mechanism Global Fund
Indonesia

• Health Communication Practitioner in Various Media Both
National And International



Strategi Komunikasi
Yaitu campuran yang terbaik dari seluruh elemen

komunikasi mulai dari komunikator, pesan, saluran

(media), penerima hingga pada pengaruh (akibat) 

yang dirancang untuk menggapai tujuan komunikasi

yang maksimal. Artinya, strategi komunikasi akan

melibatkan rancangan kelola pada seluruh komponen

komunikasi secara holistic.



TUJUAN KOMUNIKASI
Menurut R. Wayne Pace, Brend D. Peterson, dan M. Dallas Burnett (1984)

To Secure 

Understanding

Komunikator memastikan

bahwa komunikan mengerti
pesan yang disampaikan

To Establish 

Acceptance

Setelah komunikan

mengerti maka tahap
berikutnya adalah

pembinaan

To Motivate

Action

Pada akhirnya

kegiatan dimotivasikan



KEMITRAAN

Kemitraan adalah kerja sama

usaha antara usaha kecil dengan

usaha menengah atau usaha besar

disertai dengan pembinaan dan

pengembangan oleh usaha

menengah atau usaha besar

dengan memperhatikan prinsip

saling memerlukan, saling

memperkuat, dan saling

menguntungkan.



JENIS KEMITRAAN

General 

Partnership

Limited 

Partnership

Incorporated 

Limited 

Partnership
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Empathy and understanding











The 

Adoption 

Curve
1962, Rogers book
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SKILL

NEGOSIASI

ADVOKASI

KOORDINASI

FASILITASI

KOMUNIKASI

















GRACIAS !

E R I M A
K A S I HT

DANKE !

THANK YOU !

KAMSAHAMNIDA !

MERCI !

ARIGATO !

XIE-XIE !


