
  

 

Nomor  :   1428/D.3-II/FIK/VII/2024     Surakarta, 5 Juli 2024 

Lamp : - 

Hal :  Permohonan Pembicara 

  

 

Kepada  : Yth. Dr. Hermawan Saputra, SKM., MARS., CICS 

  Dosen Pascasarjana Universitas Prof. Dr. Hamka Jakarta, 

  Certified International Communication Specialist, 

  Associate Professor, Universitas Prof. Dr. Hamka Jakarta, 

  Ketua Umum Terpilih Pengurus Pusat Ikatan Ahli Kesehatan Masyarakat Indonesia,  

  Majelis Pembina Kesehatan Umum, Pimpinan Wilayah Muhammadiyah DKI Jakarta 

  di  

Tempat 

    

  

Assalamu’alaikum Wr. Wb. 

Puji syukur Alhamdulillahirobbil’alamin senantiasa kita panjatkan kepada Allah 

SWT yang menguasai seluruh alam. Shalawat dan salam semoga tercurahkan 

kepada junjungan Nabi Muhammad SAW berserta sahabat-sahabatnya.  

 

Sehubungan akan dilaksanakan Kuliah Umum Prodi Kesehatan Masyarakat 

Fakultas Ilmu Kesehatan Universitas Muhammadiyah Surakarta pada: 

 

Hari/tanggal : Senin, 8 Juli 2024 

Tempat : Zoom Meeting (ums.id/cameraconfidence) 

Agenda : Kuliah Umum 

Tema : Camera Confidence:  Cultivating Policy Advocacy Skills 

for Public Health Professionals” 

 

Maka dengan ini kami mohon Bapak berkenan untuk menjadi Pembicara dalam 

kegiatan tersebut diatas. 

 

Demikian permohonan ini kami sampaikan, atas perhatian dan kerjasama Bapak 

kami ucapkan terima kasih. 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

Kaprodi, 
 

 

 
Dr. Yuli Kusumawati, SKM., M.Kes(Epid) 

 

 
 

Tembusan : 

1. Arsip 

Prodi Kesehatan Masyarakat 
Fakultas Ilmu Kesehatan 

Universitas Muhammadiyah Surakarta 

Jl. A. Yani No.157, Pabelan, Kartasura, Sukoharjo, Jawa Tengah 57162 

Telp. +62271717417 psw. 2397. Fax. 0271-715448  

Website: http://kesmas.ums.ac.id   | E-mail: kesmas@ums.ac.id 

ums.id/cameraconfidence
http://kesmas.ums.ac.id/
Personal
Draft





Camera Confidence:
Cultivating Policy Advocacy 

Skills for Public Health 

Professionals

Dr. Hermawan Saputra, SKM., MARS., CICS.

Senin, 8 Juli 2024



Dr. Hermawan Saputra, SKM., MARS., CICS.

Pendidikan

Pekerjaan dan Organisasi

• SDN INPRES SANGIA SAPE BIMA
• SLTPN 1 SAPE BIMA
• SMUN 1 RABA BIMA
• S1-S2-S3 FKM UI (UNIV. INDONESIA)
• Hospital Management Program Singapore
• Certified International Communication Specialist by American Academy

• Associate Professor UHAMKA
• Koordinator PSQH P3M UI
• Ketua MPKU PWM DKI JAKARTA
• Dewan Pengawas Radjak Hospital Group
• Pendiri dan Dewan Pengawas LAFKESPRI
• Pendiri dan Dewan Pakar IKAMARS UI
• Dewan Kehormatan & Etik KOHKARSSI
• Wakil Ketua CCM Global Fund Indonesia
• Ketum Terpilih PP IAKMI
• Praktisi Kesehatan untuk Perubahan Perilaku
• Praktisi Komunikasi Kesehatan di Media Nasional & Internasional









ADVOCACY

upaya-upaya perubahan sosial secara sistematik dan strategis

ADVOKASI = KOMUNIKASI + NEGOSIASI

“Advocacy is defined is the promotion of cause or 
the influenching of policy, founding streams or 

other politically determined activity”

TO DEFEND

TO PROMOTE
TO ADVOCATE



COMMUNICATIVE

INNOVATIVE

ATTRACTIVE

PRODUCTIVE

PASTIKAN ANDA “CIAP”



SAYS 

WHAT

WHO

HAROLD DWIGHT LASSWELL
(ILLINOIS, 13 FEBRUARI 1902)

TO 

WHOM

IN WHICH 
CHANNEL

WITH WHAT 

EFFECT

COMMUNICATION AS A PROCESS

Propaganda Technique in the World War yang diakui 
sebagai gerbang bagi berkembangnya studi komunikasi.

Politics: Who Gets What, When, How (1935)
Power and Personality (1948).



George Gerbner, profesor 
komunikasi di AS yang terlahir di 

Hungaria. Pada usia 20 ia hijrah ke 

AS dan bekerja sebagai jurnalis. 

Sempat bergabung dengan militer 

AS pada perang dunia ke-2, 
kemudian ia kembali lagi menjadi 

jurnalis dan melanjutkan 

pendidikannya hingga meraih 
master (1951) dan doktor (1955).

COMMUNICATION AS A DISCOURSE



INVOLVES

CO-ORIENTATIONMULTIPLE 

PURPOSE INVOLVES 

COORDINATING 
MEANINGS 

COMMUNICATION AS A CULTURE

RULE 
GOVERNED

HAS PATTERNS



GREAT LEADERS 

COMMUNICATE
GREAT COMMUNICATORS 

LEAD



Product Knowledge

Communication Skill

Influencer

Good Attitude

NEGOTIATOR CHARACTERISTIC



NONVERBAL COMMUNICATION

PARALANGUAGEKINESICS

Movements of the body and 
face

Any communication that 

doesn’t involve words

The pitch, tone, rate, volume, 
and speaking pattern of a 
person’s voice



SELF CONFIDENCE
Pahami 

poin-poin 
yang akan 

disampaikan

Gunakan 
bahasa tubuh

Kenali 
Audience

Kenali urutan 
pesan yang akan 
disampaikan

Berinteraksi 
dengan 
audiens

Seni dalam 
berbicara 
(intonasi, 
diksi)

Hindari kata 
pengisi 

(filler word)



ADVOCACY SETTING

ASPECT MIKRO MEZZO MAKRO

TYPE CASE CLASS CLASS

CLIENT INDIVIDUAL/ 

PERSONAL

ORGANIZATION/ 

PARTY’S 

PUBLIC

ACTOR BROKER MEDIATOR AKTIVIS/ANALIS

TECHNIC CASE MANAGEMENT NETWORKING SOCIAL ACTION/ 

POLICY ANALYSIS



ADVOCACY PRINCIPLES

REALISTIS: specific, measurable, achievable, time-bound

SISTEMATIS: is art, “if we fail to plan, we plan to fail”

TAKTIS: build coalition, frontline, supporting & ground unit 

STRATEGIS: involves power

BERANI: trust your hopes, not fear





Struktur organisasi, retorika, social 

intelligence

• Public speaking

• Retorika

• Impression management

SKILL

DEFINISI

Komunikasi antara pembicara

dengan pemirsa

Membagi informasi, 

mempersuasi, menghibur.

TUJUAN

TEORI

🔑

Komunikasi Publik melalui Media Massa



GRACIAS !

E R I M A
K A S I HT

DANKE !

THANK YOU !

KAMSAHAMNIDA !

MERCI !

ARIGATO !

XIE-XIE !


