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HUBUNGAN ANTARA PEMUJAAN PADA SELEBRITI DENGAN PEMBELIAN
IMPULSIF TERHADAP PENGGEMAR K-POP GRUP NCT

Lingga Jasmine Azhari', Sitawaty Tjiptorini’
Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA
jasmineelingga@gmail.com

Abstract

The NCT K-Pop Boyband, with projects in various areas of entertainment and using a variety
of platforms and social media, makes them one of the most influential groups in the world.
The influence of the trend is very obvious, especially in the behavior patterns of K-Pop fans
who often seek information about their idol life. The obsession with celebrities creates a one-
way relationship between fans and celebrities that is commonly called the Celebrity Worship.
K-pop fans often buy merchandise from their idols, ranging from albums to concert tickets
that create illogical impulsive buying behavior. The aim of this study was to test the
relationship between Celebrity Worship and Impulsive Buying on NCT fans who had bought
their merchandise. This is a quantitative study using non-probability accidental sampling
techniques and samples of 39 people. The scale for this study is the Celebrity Attitude Scale
(CAS) developed by Malthy et, al (2006) and has 23 stated items valid with a value of
0=0.902. The next scale is the Impulsive Buying Tendency developed by Verplanken and
Herabadi (2001) and has 12 valid items indicating the value of a=0.840. The analysis of this
study uses correlation analysis of IBM SPSS version 25 software. It is known that there is a
relationship between celebrity worship and impulsive buying of 0.559 with probability value
of 0,000 (p<0.001). This shows a significant positive relationship between the two variables.

Key: Celebrity Worship; Impulsive Buying, K-Pop; NCT

Abstrak

Boyband K-Pop NCT, dengan proyek di berbagai bidang hiburan dan memantfaatkan berbagai
platform dan media sosial, menjadikan mereka salah satu grup paling berpengaruh di dunia.
Pengaruh yang dari tren sangatlah jelas, terutama dalam pola perilaku penggemar K-Pop
yang sering mencari informasi terkait kehidupan idola mereka. Obsesi terhadap selebriti
menciptakan hubungan satu arah antara penggemar dan selebriti yang biasa disebut Celebrity
Worship. Penggemar K-pop sering membeli merchandise dari idola mereka, mulai dari album
hingga tiket konser yang menciptakan perilaku impulsive buying yang tidak logis. Tujuan
dari penelitian ini untuk menguji hubungan antara Celebrity Worship dengan Impulsive
Buying pada penggemar grup NCT yang pernah membeli merchandise mereka. Penelitian ini
adalah penelitian kuantitatif dengan teknik non probability accidental sampling dan sampel
sebanyak 39 orang. Skala pada penelitian ini adalah Celebrity Attitude Scale (CAS) yang
dikembangkan oleh Maltby et, al (2006) dan memiliki 23 item yang dinyatakan valid dengan
nilai =0.902. Skala selanjutnya ialah /mpulsive Buying Tendency yang dikembangkan oleh
Verplanken dan Herabadi (2001) dan memiliki 12 item valid degan nilai =0.840. Analisa
penelitian in1 menggunakan analisis korelasi software IBM SPSS versi 25. Diketahui terdapat
hubungan yang antara celebrity worship dengan impulsive buying sebesar 0.559 dengan
probability value 0.000 (p<0.001). Hal ini menunjukkan adanya hubungan yang positif
signifikan antara kedua variabel tersebut.

Kata kunci: K-Pop, NCT, Pembelian Impulsif, Pemujaan Selebriti
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