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ABSTRAK

Ghina Rosyidah (1402015073)

PENGARUH PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL DAN MOTIVASI
TERHADAP  MINAT BERWIRAUSAHA PADA MAHASISWA
MANAJEMEN FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS UNIVERSITAS
MUHAMMADIYAH PROF. DR. HAMKA

Skripsi. Program Strata Satu Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2020. Jakarta.
Kata Kunci: Pemanfaatan Media Sosial, Motivasi dan Minat Berwirausaha.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh dari setiap variabel
yang diteliti, yakni antara Pemanfaatan Media Sosial dan Motivasi terhadap Minat
Berwirausaha. Penelitian ini menggunakan metode survey. Populasi dalam
penelitian ini adalah Mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Prof. DR. HAMKA vyang berjumlah 160 mahasiswa. Teknik
pemilihan sampel dilakukan dengan dengan purposive sampling maka didapat
sampel berjumlah 114 orang sebagai responden. Teknik pengumpulan data
menggunakan kuesioner dan pengukurannya menggunakan skala likert. Teknik
pengolahan analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif, uji kualitas
data, analisis linier berganda, uji asumsi klasik, analisis koefisien korelasi, analisis
koerfisien determinasi dan uji hipotesis. Kemudian data diproses menggunakan
analisis regresi linier berganda dengan diolah menggunakan SPSS 22. Hasil
penelitian dengan taraf signifikansi 5% menemukan bahwa: (1) Pemanfaatan
Media Sosial berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap Minat
Berwirausaha, (2) Motivasi berpengaruh positif dan signifikan secara parsial
terhadap Minat Berwirausaha, dan (3) Pemanfaatan Media Sosial dan Motivasi
secara simultan berpengaruh dan signifikan terhadap Minat Berwirausaha.
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ABSTRACT

Ghina Rosyidah (1402015073)

THE EFFECT OF CAREER DEVELOPMENT AND SELF EFFICACY ON
EMPLOYEE PERFORMANCE IN PT HUNTSMAN INDONESIA.

The Thesis of Degree Program. Management Study Program. Faculty of
Economics and Business Muhammadiyah University Prof. DR. HAMKA. 2020.
Jakarta.

Keywords: Utilization of Social Media, Motivation and Entrepreneurial Interest.

The purpose of this study was to determine the effect of each variable under study,
namely the use of social media and motivation to entrepreneurial interest. This
study used a survey method. The population in this study were Management
Students, Faculty of Economics and Business, Prof. DR. HAMKA, amounting to
160 students. The sample selection technique was carried out by purposive
sampling, so the sample obtained was 114 people as respondents. The data
collection technique uses a questionnaire and its measurement uses a Likert scale.
The data analysis processing technique used is descriptive analysis, data quality
test, multiple linear analysis, classical assumption test, correlation coefficient
analysis, determination coefficient analysis and hypothesis testing. Then the data
was processed using multiple linear regression analysis and processed using
SPSS 22. The results of the study with a significance level of 5% found that: (1)
Use of Social Media has a positive and significant effect partially on
Entrepreneurial Interest, (2) Motivation has a positive and significant effect
partially on Entrepreneurial Interest, and (3) The use of Social Media and
Motivation simultaneously has a significant effect on Entrepreneurial Interest.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di zaman yang modern ini, masyarakat Indonesia merasakan sulitnya mencari
pekerjaan. Kesulitan mencari pekerjaan tidak hanya dirasakan oleh masyarakat
umum, tetapi juga dirasakan oleh lulusan perguruan tinggi di Indonesia. Banyak
sarjana yang menganggur dan tidak mendapatkan pekerjan. Adanya kesenjangan
antara permintaan dan penawaran tenaga kerja adalah hal yang perlu dipikirkan
dan diperhatikan oleh kita semua. Kesenjangan ini dapat terjadi akibat kurangnya
kesadaran dari masyarakat dan mahasiswa dalam membangun perekonomian di
Indonesia.

Pola pikir masyarakat yang lebih memilih untuk mencari lapangan pekerjaan
dan bukannya menciptakan lapangan pekerjaan menambah kesenjangan yang
terjadi. Kemudian adanya kondisi dimana ketika seorang mahasiswa telah
diwisuda maka ada kecenderungan bagi mahasiswa tersebut untuk menjadi
seorang pegawai bukannya mencoba untuk membuat usaha sendiri. Kurangnya
motivasi pada diri mahasiswa, seharusnya minat berwirausaha harus di
tumbuhkan.

Kurangnya minat mahasiswa untuk berwirausaha dialami oleh sebagian besar
mahasiswa di Indonesia, khususnya di Universitas Muhammadiyah Prof. DR.
HAMKA. Berdasarkan pengalaman yang penulis alami, dari mulai di bukanya
konsentrasi manajemen bisnis dan kewirausahaan pada tahun 2015 sampai tahun

2019, peminatnya semakin menurun. Rendahnya partisipasi mahasiswa dalam

1
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mengikuti  program-program  kewirausahaan yang diselenggarakan pihak
universitas seperti Program Kreativitas Mahasiswa (PKM), dan Program
Mahasiswa Wirausaha (PMW).

Kurang adanya kreativitas mahasiswa dalam pemanfaatan teknologi dan alat
komunikasi untuk mencoba memulai bisnis, seharusnya mahasiswa bisa lebih
kreatif, karena sudah semakin berkembangnya teknologi dan alat komunikasi di
seluruh dunia. Sudah hampir setiap orang menggunakan media sosial sebagai alat
untuk berkomunikasi. Berdasarkan berita yang dimuat di dialysocial.id (2017),
Indonesia merupakan salah satu negara di Asia yang mengalami peningkatan
cukup tinggi terkait dengan penggunaan mobile internet, yaitu 47% (123 juta
orang) dan penggunaan internet secara keseluruhan sekitar 51% (133 juta orang),
laporan GetCraft menyebutkan media sosial yang paling aktif digunakan adalah
YouTube sebanyak 49%, disusul Facebook sebanyak 48%, Instagram 39%,
Twitter 38%, Whatsapp (38%), FB Messenger (31%), Line (30%), Linkedin
(28%), BBM (26%), Pinterest (22%) dan WeChat (21%). Selain itu juga JakPat
baru-baru ini merilis laporan hasil survei mengenai kebiasaan penggunaan
perangkat mobile di Indonesia. Dari laporan yang melibatkan 3.000 responden
tersebut disebutkan smartphone merupakan handset yang paling banyak
digunakan, dan aktivitas paling banyak dilakukan ialah menggunakan media
sosial.

Dari laporan survei ini setidaknya mewakili wajah penggunaan perangkat
mobile di Indonesia. Dari data penggunaan keseharian perangkat mobile

penggunaan untuk mengakses media sosial, aplikasi chatting dan gaming menjadi
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yang paling tinggi. Beberapa kegiatan lain meliputi mendengarkan musik,
menonton film, belajar, bekerja, melakukan panggilan dan penunjuk arah.

Untuk media sosial berturut-turut yang menempati tertinggi adalah Facebook
dengan persentase 35%, Instagram 29%, Twitter 11% dan Path 11%. Data yang
tidak mengejutkan mengingat Indonesia termasuk salah satu pengguna Facebook
dan Instagram tertinggi di Indonesia.

Yang paling menarik dari laporan survei ini adalah aplikasi teratas yang
paling sering digunakan untuk melakukan chatting. Seperti kita ketahui bersama
Line dan WhatsApp adalah layanan yang beberapa kali diberitakan susul
menyusul dalam akuisisi pengguna di Indonesia, di survei ini peringkat teratas
justru adalah aplikasi BlackBerry Messenger (BBM). BBM digunakan lebih dari
80% responden, melebihi WhatsApp dan Line yang berturut-turut mendapatkan
71,1% dan 59,5%. Bahkan berbeda cukup jauh dari pengguna Telegram dengan
3,7%. Sebagai catatan, beberapa responden memang menggunakan lebih dari satu
aplikasi pesan instan.

Selain dari media sosial, hal lain yang sangat disayangkan saat ini adalah
mahasiswa juga kurang mengoptimalkan pengetahuan yang ia dapatkan selama di
universitas sebagai salah satu modal untuk berwirausaha. Kebanyakan dari
mereka hanya berpikir bagaimana agar mereka mendapatkan pekerjaan yang layak
nantinya, dan bukannya berpikir untuk mencoba memulai bisnisnya sendiri.

Menurut penelitian yang dilakukan Muhammad Hasym Alfaruk (2016)
terdapat pengaruh pemanfaatan sosial media terhadap minat berwirausaha

mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo. Artinya
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apabila masiswa memanfaatkan sosial media dengan maksimal maka minat
mahasiswa untuk berwirausaha melalui sosial media akan tinggi. Menurut
penelitian yang dilakukan oleh Dewi Masitoh (2017) pemanfaatan media sosial
berpengaruh secara positif dan signifikan terhadap minat berwirausaha. Artinya
bahwa setiap perubahan variabel pemanfaatan media sosial akan berpengaruh
positif pada minat berwirausaha.

Menurut penelitian yang dilakukan Asti Iswandari (2013) motivasi
berpengaruh poisitif dan signifikan terhadap minat berwirausaha siswa SMKN 12
Surabaya, karena semakin baik motivasi intrinsik maka akan dapat meningkatkan
minat berwirausaha. Sedangkan menurut penelitian Rosmiati, Donny Teguh
Santosa, Munawar (2015) motivasi tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
berwirausaha, karena sampel vyang diteliti belum memahami tentang
kewirausahaan.

Berdasarkan fenomena di atas, minat berwirausaha sangat tergantung dengan
bagaimana kita memanfaatkan kemajuan zaman yang ada seperti media sosial,
kemudian pengetahuan dan motivasi juga memberikan pengaruh terhadap
besarnya minat berwirasaha, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dengan judul “Pengaruh Pemanfaatan Media Sosial dan Motivasi Terhadap
Minat Berwirausaha Pada Mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan

Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA”

Pengaruh Pemanfaatan Media..., Ghina Rosyidah, FEB, 2020



1.2 Permasalahan

1.2.1 Identifikasi Masalah
Berdasarkan dari uraian di atas pada penelitian dengan judul ‘“Pengaruh

Pemanfaatan Media Sosial dan Motivasi Terhadap Minat Berwirausaha Pada

Mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis  Universitas

Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA”, maka masalahnya dapat diidentifikasi

dalam pernyataan sebagai berikut ;

1. Apakah terdapat kekurangan mahasiswa Ekonomi dan Bisnis Uhamka dalam
memanfaatkan media sosial sebagai alat untuk berwirausaha?

2. Apakah terdapat kekurangan dalam motivasi mahasiswa Ekonomi dan Bisnis
Uhamka untuk berwirausaha?

3. Apakah terdapat tingkat minat berwirausaha yang rendah pada mahasiswa
Ekonomi dan Bisnis Uhamka?

4. Bagaimana meningkatkan pemanfaatan media sosial mahasiswa Ekonomi dan
Bisnis Uhamka sebagai alat untuk berwirausaha?

5. Bagaimana meningkatkan motivasi mahasiswa Ekonomi dan Bisnis Uhamka
untuk berwirausaha?

6. Bagaimana meningkatkan minat berwirausaha pada mahasiswa Ekonomi dan
Bisnis Uhamaka?

1.2.2 Pembatasan Masalah
Berdasarkan dari uraian di atas pada penelitian dengan judul “Pengaruh

Pemanfaatan Media Sosial dan Motivasi Terhadap Minat Berwirausaha Pada

Mahasiswa Manajemen  Fakultas Ekonomi dan Bisnis  Universitas
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Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA”, maka untuk memperjelas masalah yang
dibahas dapat dibatasi pada masalah ;
1. Variabel Pemanfaatan Media Sosial sebagai variabel Independen (X1)
2. Variabel Motivasi Usaha sebagai variabel Independen (X>)
3. Variabel Minat Berwirausaha sebagai variabel Dependen ()
1.2.3 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang, permasalahan, identifikasi masalah dan batasan
masalah, maka rumusan masalah yang akan diteliti dalam penelitian ini adalah
bagaimana pengaruh pemanfaatan media sosial dan motivasi terhadap minat
berwirausaha pada Mahasiswa Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA.
1.3 Tujuan Penelitian
Berdasarkan rumusan masalah yang telah dipaparkan di atas, maka tujuan
yang akan dicapai dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :
1. Untuk mengetahui bagaimana mahasiswa memanfaatkan media sosial sebagai
alat untuk berwirausaha.
2. Untuk mengetahui apakah motivasi usaha yang didapatkan mahasiswa cukup
untuk membangun minat berwirausaha.
3. Untuk mengetahui pengaruh pemanfaatan media sosial dan motivasi terhadap

minat berwirausaha.
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1.4 Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian ini dapat digunakan sebagai berikut:

1. Bagi Penulis
Sebagai sarana untuk menambah wawasan, pengetahuan dan pengalaman
terkait permasalahan yang diteliti khususnya pengaruh pemanfaatan media
social dan motivasi terhadap minat berwirausaha.

2. Bagi Mahasiswa
Sebagai bahan referensi pengetahuan mahasiswa tentang pengaruh
pemanfaatan media social dan motivasi, dan minat berwirausaha. Mahasiswa
diharapkan mengetahui pentingnya pemanfaatan media social dan motivasi
dalam membentuk minat berwirausaha sehingga menjadi alternatif pilihan
dalam menentukan masa depan sebelum maupun sesudah lulus kuliah.

3. Bagi Almamater
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menambah informasi dan referensi

bacaan bagi semua pihak yang membutuhkannya.
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