
 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PROF. DR. HAMKA 

 

 

 

PENGARUH AGRESIVITAS PAJAK, TUNNELING INCENTIVE, 

LEVERAGE, DAN PROFITABILITAS TERHADAP TRANSFER PRICING 

: PERUSAHAAN MANUFAKTUR SEKTOR BARANG KONSUMSI YANG 

TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA PERIODE 2017-2021 

 

 

 

SKRIPSI 

Umar Abdillah 

1802015108 

 

 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

PROGRAM STUDI S1 AKUNTANSI 

JAKARTA 

2022 

  

Oki Irawan
Sticky Note
Silahkan lihat atau klik bookmark untuk melihat per bab.



 

 

 

 

 

 

 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PROF. DR. HAMKA 

 

 

 

PENGARUH AGRESIVITAS PAJAK, TUNNELING INCENTIVE, 

LEVERAGE, DAN PROFITABILITAS TERHADAP TRANSFER PRICING 

: PERUSAHAAN MANUFAKTUR SEKTOR BARANG KONSUMSI YANG 

TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA PERIODE 2017-2021 

 

 

 

SKRIPSI 

Umar Abdillah 

1802015108 

 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi 

 

 

 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

PROGRAM STUDI S1 AKUNTANSI 

JAKARTA 

2022 

  



 

iii 

 

PERNYATAAN ORISINALITAS 

  

Pengaruh Agresivitas Pajak..., Umar Abdillah, FEB, 2022



 

iv 

 

PERSETUJUAN UJIAN SKRIPSI 

  

Pengaruh Agresivitas Pajak..., Umar Abdillah, FEB, 2022



 

v 

 

 

  

Pengaruh Agresivitas Pajak..., Umar Abdillah, FEB, 2022



 

vi 

 

 

  

Pengaruh Agresivitas Pajak..., Umar Abdillah, FEB, 2022



 

vii 

 

ABSTRAKSI 

Umar Abdillah (1802015108) 

PENGARUH AGRESIVITAS PAJAK, TUNNELING INCENTIVE, 

LEVERAGE, PROFITABILITAS TERHADAP TRANSFER PRICING : 

PERUSAHAAN MANUFAKTUR SEKTOR BARANG KONSUMSI 

PERIODE 2017-2021. 

Skripsi Program Sarjana Program Studi Akuntansi Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Prof. Dr. HAMKA 2022. Jakarta 

Kata Kunci : agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, profitabilitas, dan 

transfer pricing 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh agresivitas pajak, 

tunneling incentive, leverage, dan profitabilitas terhadap transfer pricing. Populasi 

penelitian ini sebanyak 38 perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2017-2021. Pengambilan sampel 

menggunakan teknik purposive sampling, sehingga didapatkan 7 perusahaan 

sampel dengan tahun pengamatan 2017-2021. Metode penelitian yang digunakan 

adalah metode kuantatif. Pengolahan dan analisis data menggunakan analisis 

akuntansi, analisis statistik deskriptif, dan analisis regresi logistik dengan 

menggunakan Eviews versi 12. 

Hasil dari penelitian ini secara parsial menunjukan agresivitas pajak 

memperoleh nilai signifikansi 0,2217 > tingkat signifikansi 0,05 yang berarti bahwa 

agresivitas pajak tidak berpengaruh terhadap transfer pricing. Tunneling incentive 

memperoleh nilai signifikansi 0,3620 > tingkat signifikansi 0,05 yang berarti bahwa 

tunneling incentive tidak berpengaruh terhadap transfer pricing. Leverage 

memperoleh nilai signifikansi 0,0163 < tingkat signifikansi 0,05 yang berarti bahwa 

leverage berpengaruh positif terhadap transfer pricing. Profitabilitas memperoleh 

nilai signifikansi 0,0107 < tingkat signifikansi 0,05 yang berarti bahwa 

profitabilitas berpengaruh negatif terhadap transfer pricing. 

Hasil penelitian secara simultan diperoleh nilai signifikansi 0,000098 < 

tingkat signifikansi 0,05. Berdasarkan hasil tersebut, disimpulkan bahwa 

agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, dan profitabilitas secara simultan 

berpengaruh terhadap transfer pricing. Nilai Adjusted R-Squared sebesar 0,562576 

Pengaruh Agresivitas Pajak..., Umar Abdillah, FEB, 2022



 

viii 

 

atau 56,3% yang berarti bahwa agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, dan 

profitabilitas mampu menjelaskan transfer pricing sebesar 56,3%, sedangkan 

sisanya sebesar 43,7% dijelaskan oleh variabel lain.  
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ABSTRACT 

 

Umar Abdillah (1802015108) 

THE EFFECT OF TAX AGGRESSIVITY, TUNNELING INCENTIVE, 

LEVERAGE, PROFITABILITY ON TRANSFER PRICING: 

MANUFACTURING COMPANIES IN CONSUMPTION GOODS SECTOR 

PERIOD 2017-2021. 

Thesis Undergraduate Program in Accounting Study Program Faculty of 

Economics and Business Muhammadiyah University Prof. Dr. HAMKA 2022. 

Jakarta 

Keywords: tax aggressiveness, tunneling incentive, leverage, profitability, and 

transfer pricing 

This study aims to determine the effect of tax aggressiveness, tunneling 

incentives, leverage, and profitability on transfer pricing. The population of this 

research is 38 manufacturing companies in the consumer goods sector which are 

listed on the Indonesia Stock Exchange for the 2017-2021 period. Sampling used a 

purposive sampling technique, so that 7 sample companies were obtained with the 

observation year 2017-2021. The research method used is a quantitative method. 

Data processing and analysis used accounting analysis, descriptive statistical 

analysis, and logistic regression analysis using Eviews version 12. 

The results of this study partially show that tax aggressiveness obtains a 

significance value of 0.2217 > a significance level of 0.05 which means that tax 

aggressiveness has no effect on transfer pricing. Tunneling incentives obtain a 

significance value of 0.3620 > a significance level of 0.05 which means that 

tunneling incentives have no effect on transfer pricing. Leverage obtains a 

significance value of 0.0163 < a significance level of 0.05 which means that 

leverage has a positive effect on transfer pricing. Profitability obtains a significance 

value of 0.0107 < a significance level of 0.05 which means that profitability has a 

negative effect on transfer pricing. 

The results of the study simultaneously obtained a significance value of 

0.000098 < a significance level of 0.05. Based on these results, it was concluded 

that tax aggressiveness, tunneling incentives, leverage, and profitability 
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simultaneously affect transfer pricing. The Adjusted R-Squared value is 0.562576 

or 56.3% which means that tax aggressiveness, tunneling incentives, leverage and 

profitability are able to explain transfer pricing by 56.3%, while the remaining 

43.7% is explained by other variables. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Pada saat ini, kemajuan teknologi dan komunikasi sudah sangatlah pesat sehingga 

saat ini jarak bukanlah menjadi sebuah hambatan dalam hubungan antar individu 

maupun antar negara. Dampak signifikan dari kemajuan aspek tersebut adalah 

semakin mudahnya antar negara melakukan transaksi berupa modal, barang, dan 

jasa. Hal ini juga banyak dimanfaatkan oleh banyak perusahaan, dengan cara 

mengembangkan perusahaannya menjadi perusahaan multinasional. Perusahaan 

multinasional akan melakukan banyak transaksi internasional antar perusahaan 

induk dan perusahaan anak. Transaksi yang dilakukan ini biasanya terjadi antara 

perusahaan induk dan perusahaan anak atau perusahaan yang mempunyai hubungan 

istimewa. Dalam transaksi tersebut akan dilakukan kesepakatan untuk penentuan 

harga dimana biasa disebut Transfer Pricing. 

PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia pada tahun 2014 menghadapi 

sidang sengketa pajak dengan Direktorat Jendral Pajak (DJP). Sidang ini terjadi 

karena DJP menemukan beberapa kejanggalan pada laporan keuangan PT Toyota 

Motor Manufacturing Indonesia. Ditemukan pada tahun 2004, laba kotor PT Toyota 

Motor Manufacturing Indonesia turung lebih dari 30%. Selain itu, rasio margin 

kotor juga mengalami penurunan pada tahun 2004 yang sebelumnya 14,59% 

menjadi 6,58%. Petugas pajak yang memeriksa pajak SPT PT Toyota Motor 

Manufacturing Indonesia mempunyai kesimpulan bahwa penyebab penurunan 
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margin kotor ini adalah praktek transfer pricing dengan penentuan harga di luar 

prinsip standar dan pembayaran royalti yang tidak wajar. 

PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia mempunya kebijakan dalam 

penjualan ekspor harus menjual ke Toyota Motor Asia Pasific Pte., Ltd, yang 

merupakan bisnis Toyota yang berada di Singapura. Lalu Toyota Motor Asia 

Pasific Pte., Ltd, yang nantinya akan mendistribusikan penjualan dari PT Toyota 

Motor Manufacturing Indonesia ke beberapa negara lain. Dalam proses penjualan 

ini petugas pajak menemukan kejanggalan yang membuat DJP menilai PT Toyota 

Motor Manufacturing Indonesia melakukan praktik transfer pricing yang bertujuan 

untuk mengurangi pembayaran pajaknya di Indonesia (Rahmat, 2021). 

Dari fenomena PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia diatas, dapat 

disimpulkan bahwa transfer pricing merupakan sebuah usaha untuk memperkecil 

pajak yang harus dibayarkan dengan cara menjual produk dengan harga yang relatif 

lebih rendah ke perusahaan anak atau yang memiliki hubungan istimewa. Penjualan 

hasil produksi PT Toyota Motor Manufacturing Indonesia ke Toyota Motor Asia 

Pasific Pte., Ltd, yang berada di Singapura yang memiliki tarif pajak lebih rendah 

dari Indonesia dapat mengurangi beban pajak PT Toyota Motor Manufacturing 

Indonesia di Indonesia. 

Banyak faktor yang mempengaruhi beberapa perusahaan multinasional untuk 

melakukan praktik transfer pricing. Pajak merupakan salah satu faktornya. 

Berdasarkan Undang-Undang No. 6 Tahun 1983 yang sebagaimana telah dirubah 

terakhir dengan Undang-Undang Nomor 7 Tahun 2021 tentang Harmonisasi 

Peraturan Perpajakan, pajak adalah urunan yang diwajibkan secara hukum kepada 
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negara, yang terutang oleh seseorang atau organisasi; sifatnya memaksa dan 

digunakan untuk membiayai kebutuhan negara untuk sebesar-besar kemakmuran 

penduduknya. Pajak yang tinggi dapat menyebabkan meningkatkan agresivitas 

pajak perusahaan dan melalukan perencaan pajak.  

Menurut Hadi dan Mangoting (2014) agresivitas pajak merupakan tindakan 

penghindaran pajak dengan tujuan menekan beban pajak perusahaan dengan 

penghindaran pajak yang tidak sesuai dengan peraturan perpajakan atau dengan 

memanfaatkan celah hukum atau loop-holes. Perencanaan pajak yang dilakukan 

dapat melalui cara yang legal (penghindaran pajak) atau ilegal (penggelapan pajak). 

Salah satu praktik penghindaran pajak adalah transfer pricing. Transfer 

pricing yang biasa dilakukan oleh perusahaan multinasional dengan perusahaan 

anaknya adalah dengan memindahkan kewajiban perpajakan dari suatu negara yang 

memiliki tarif pajak lebih tinggi kepada suatu negara yang memiliki tarif pajak 

cenderung lebih rendah. Perusahaan multinasional melakukan praktik transfer 

pricing ini sering kali dalam tujuan untuk mengurangi jumlah pajak yang harus 

dibayar (Refgia, 2017).  

Penjelasan di atas sesuai dengan penelitian yang dilakukan oleh Junaidi dan 

Yuniarti (2020) yang menyatakan bahwa pajak berpengaruh positif terhadap 

keputusan perusahaan untuk melakukan transfer pricing. Hal ini berarti bahwa 

dengan meningkatnya tarif pajak akan meningkatkan juga perusahaan untuk 

melakukan praktik transfer pricing. Namun, ini tidak sesuai dengan penelitian yang 

dilakukan oleh Mineri dan Paramitha (2021) yang menyatakan bahwa pajak tidak 

berpengaruh terhadap keputusan perusahaan dalam melakukan praktik transfer 
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pricing. Hal ini dapat menjelaskan bahwa tidak semua perusahaan yang melakukan 

kegiatan meminimalkan pajak tidak selalu dengan cara transfer pricing dan 

perusahaan mampu menjalankan perencanaan pajak dengan baik yang sesuai 

dengan sistem perundang-undangan. 

Faktor lain yang dapat mempengaruhi perusahaan multinasional melakukan 

praktik transfer pricing adalah Tunneling Incentive. Tunneling Incentive 

merupakan sebuah perilaku mencari keuntungan pribadi yang dilakukan oleh 

pemegang saham mayoritas dengan mentransfer aset dan laba perusahaan, namun 

pemegang saham minoritas juga ikut menanggung apabila terdapat biaya yang 

dibebankan (Hartati, 2015). Pada praktik transfer pricing, tunneling yang dilakukan 

adalah dimana perusahaan anak akan menjual persediannya kepada perusahaan 

induk dengan harga yang jauh dibawah harga pasar, ini akan menyebabkan 

menurunnya pendapatan yang akan diperoleh oleh perusahaan anak dan akan 

mengakibatkan perusahaan anak akan mendapatkan laba yang semakin kecil dari 

yang seharusnya didapatkan (Refgia, 2017).  

Menurut Amarta dkk., (2020) menemukan dalam penelitiannya dan 

menyatakan bahwa variabel tunneling incentive mempunyai pengaruh terhadap 

keputusan dalam transfer pricing. Perusahaan melakukan praktik tunneling untuk 

meminimalkan biaya transaksi, dengan melakukan praktik tersebut kepada pihak 

yang mempunyai hubungan istimewa sehingga dapat menekan biaya dari sebuah 

transaksi. Namun, hal ini berbeda dengan Pratiwi (2018) yang menyatakan bahwa 

variabel tunneling incentive tidak mempunyai pengaruh terhadap transfer pricing. 

Pernyataan ini juga didukung dalam penelitian yang dilakukan Amanah & Suyono 
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(2021) yang berpendapat bahwa perilaku manajemen atau pemegang saham 

mayoritas yang mentransfer aset dan profit perusahaan tidak membuktikan bahwa 

hal tersebut berkaitan dengan dorongan perusahaan untuk melakukan transfer 

pricing. 

Leverage juga merupakan salah satu hal yang mempengaruhi transfer pricing. 

Leverage merupakan sebuah rasio yang digunakan dalam mengukur seberapa besar 

aset perusahaan dapat dibiayai oleh hutang (Kasmir, 2017).  Terdapat kemungkinan 

bahwa leverage dapat bertindak sebagai pengganti untuk transfer pricing dalam 

tujuan pengurangan kewajiban pajak perusahaan. Oleh sebab itu, semakin tinggi 

leverage perusahaan maka akan meningkatkan potensi perusahaan melakukan 

transfer pricing (Pratiwi, 2018). 

Hal tersebut didukung oleh penelitian Apriani dkk. (2021) yang menemukan 

bahwa leverage berpengaruh positif terhadap keputusan untuk melakukan transfer 

pricing. Leverage dapat menjadi sebuah faktor yang meningkatkan agresivitas 

perusahaan untuk melakukan transfer pricing dengan tujuan untuk menekan beban 

pajak perusahaan. Penelitian Deanti (2017) juga menilai bahwa perusahaan dengan 

tingkat penggunaan utang yang tinggi akan menfokuskan pada pembayaran utang 

yang berdampak pada pengambil keputusan perusahaan, termasuk dalam 

melakukan transfer pricing. 

Pernyataan diatas tidak berbanding lurus dengan penelitian yang dilakukan 

oleh Hariaji dan Akbar (2021) yang menemukan bahwa variabel leverage tidak 

berpengaruh terhadap transfer pricing. Hal ini dapat disebabkan karena tingginya 
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leverage akan sangat berisiko terhadap citra perusahaan kepada investor jika 

perusahaan tetap melakukan praktik transfer pricing. 

Hal lain yang mempengaruhi transfer pricing adalah profitabilitas. 

Profitabilitas merupakan kemampuan perusahaan untuk memperoleh keuntungan 

dari kegiatan yang dilakukan perusahaan. Tingkat pendapatan dengan pajak yang 

dibayarkan berbanding lurus, yang menyebabkan perusahaan akan mempunyai 

tingkat keuntungan yang tinggi dan akan cenderung memiliki rekayasa pajak yang 

tinggi (Susilowati dkk, 2018). Dengan besarnya laba yang diperoleh oleh suatu 

perusahaan akan menyebabkan meningkatkan pajak yang harus dibayarkan, maka 

suatu perusahaan akan terpicu untuk melakukan praktik transfer pricing.  

Menurut Lukmono dan Adam (2020) dalam penelitiannya menemukan 

bahwa profitabilitas mempunyai pengaruh dalam keputusan untuk melakukan 

praktik transfer pricing. Semakin tinggi profit atau laba yang didapatkan 

perusahaan, maka akan memberikan keuntungan atau bonus yang baik bagi para 

investor dan manajemen. Untuk memaksimalkan bonus yang akan diterima oleh 

manajemen mereka akan memanfaatkan dan melakukan transfer pricing. Penelitian 

yang dilakukan oleh Nurjanah dkk. (2016) menyimpulkan bahwa manajer akan 

cenderung melakukan tindakan yang mengatur laba bersih dengan menggunakan 

transfer pricing untuk memaksimalkan bonus yang akan mereka terima. 

Penelitian yang dilakukan oleh Zelviana dan Munawaroh (2021) menemukan 

bahwa profitabilitas berpengaruh positif namun tidak signifikan terhadap trasnfer 

pricing. Perusahaan dengan tingkat profitabilias tinggi atau rendah memiliki 

kemungkinan yang sama untuk melakukan praktik transfer pricing. Penelitian yang 
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dilakukan oleh Arifin et al, (2020) menemukan bahwa variabel profitabilitas tidak 

berpengaruh terhadap keputusan perusahaan dalam melakukan transfer pricing. 

Berdasarkan latar belakang di atas dan dengan melihat adanya gap penelitian 

dari penelitian terdahulu, penulis tertarik untuk kembali meneliti tentang transfer 

pricing dengan judul “Pengaruh Agresivitas Pajak, Tunneling Incentive, 

Leverage, Profitabilitas Terhadap Transfer Pricing : Perusahaan Manufaktur 

Sektor Barang Konsumsi yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-

2021.” 

1.2 Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi Masalah 

Berdasarakan latar belakang di atas, dapat diidentifikasi permasalahan yang dapat 

diambil adalah: 

1. Apakah agresivitas pajak berpengaruh terhadap keputusan perusahaan dalam 

melakukan transfer pricing? 

2. Apakah tunneling incentive berpengaruh terhadap keputusan perusahaan 

dalam melakukan transfer pricing? 

3. Apakah leverage berpengaruh terhadap keputusan perusahaan dalam 

melakukan transfer pricing? 

4. Apakah profitabilitas berpengaruh terhadap keputusan perusahaan dalam 

melakukan transfer pricing? 

5. Apakah agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, dan profitabilitas 

berpengaruh terhadap keputusan perusahaan dalam melakukan transfer 

pricing? 
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1.2.2 Pembatasan Masalah 

Dalam penelitian ini, penulis membatas masalah yaitu hanya meneliti pengaruh 

agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, dan profitabilitas terhadap praktik 

transfer pricing pada perusahaan manufaktur sektor barang konsumsi yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-2021. 

1.2.3 Perumusan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah dan pembatasan masalah, maka penulis 

merumuskan masalah untuk diteliti yaitu “Bagaimana pengaruh agresivitas pajak, 

tunneling incentive, leverage, dan profitabilitas terhadap praktik transfer pricing 

pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2017-

2021”. 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan masalah yang telah dirumuskan, maka tujuan penelitian ini adalah: 

1. Mengetahui pengaruh agresivitas pajak terhadap keputusan perusahaan 

melakukan transfer pricing pada perusahaan manufaktur. 

2. Mengetahui pengaruh tunneling incentive terhadap keputusan perusahaan 

melakukan transfer pricing pada perusahaan manufaktur. 

3. Mengetahui pengaruh leverage terhadap keputusan perusahaan melakukan 

transfer pricing pada perusahaan manufaktur. 

4. Mengetahui pengaruh profitabilitas terhadap keputusan perusahaan melakukan 

transfer pricing pada perusahaan manufaktur. 
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5. Mengetahui pengaruh agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, dan 

profitabilitas terhadap keputusan perusahaan melakukan transfer pricing pada 

perusahaan manufaktur. 

1.4 Manfaat Penelitian 

a. Bagi Akademisi 

Harapan penulis dalam penilitian ini adalah dapat memberikan manfaat 

berupada pandangan dan wawasan yang berkaitan dengan bagaimana 

agresivitas pajak, tunneling incentive, leverage, profitabilitas mempengaruhi 

perusahaan untuk melakukan transfer pricing. 

b. Bagi Pihak Lain 

Memberikan informasi mengenai pengaruh agresivitas pajak, tunneling 

incentive, leverage, dan profitabilitas terhadap keputusan perusahaan 

melakukan transfer pricing.
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