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ABSTRAK 

 

Silvia Nur Krishna Murthi (1702015171) 

PENGARUH PETUMBUHAN PERUSAHAAN, PERPUTARAN PIUTANG, 

PERPUTARAN PERSEDIAAN, UKURAN PERUSAHAAN DAN 

LEVERAGE TERHADAP PROFITABILITAS PADA PERUSAHAAN 

SEKTOR MAKANAN DAN MINUMAN YANG TERDAFTAR DI BURSA 

EFEK INDONESIA PERIODE 2015-2019 

Skripsi. Program Stara Satu Program Studi Akuntansi, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR.HAMKA. 2021. Jakarta. 

Kata Kunci : Profitabilitas, ROA, Pertumbuhan Penjualan, Perputaran Piutang, 

Perputaran Persediaan, Ukuran Perusahaan, Leverage dan DER. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Pertumbuhan Penjualan, 

Perputaran Piutang, Perputaran Persediaan, Ukuran Perusahaan dan Leverage 

terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

       Jenis data yang digunakan pada penelitian ini adalah data sekunder atau 

dengan jenis penelitian yang bersifat kuantitatif. Variabel yang diteliti Pengaruh 

Pertumbuhan Penjualan, Perputaran Piutang, Perputaran Persediaan, Ukuran 

Perusahaan dan Leverage terhadap Profitabilitas pada Perusahaan Sektor 

Makanan dan Minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Sampel 

yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 8 perusahaan sektor makanan dan 

minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). Penentuan pemilihan 

sampel yang dihasilkan dengan menggunakan purposive sampling. Teknik 

pengolahan data yang digunakan adalah analisis akuntansi, analisis statistik 

deskriptif, uji asumsi klasik yang terdiri dari (uji normalitas, uji autokorelasi, uji 

multikolinearitas, uji heteroskedatisitas), analisis regresi linear berganda, uji 

hipotesis, dan analisis koefisien determinasi.  

       Hasil dari penelitian menunjukan bahwa secara parsial variabel pertumbuhan 

penjualan, perputaran piutang, tidak berpengaruh signifikan terhadap variabel 

profitabilitas yang diukur dengan Retturn On Asset (ROA) hal ini dibuktikan 

dengan nilai signifikan pada masing-masing variabel sebesar 0,748 > 0,05, 0,899 

> 0,05, Dan variabel perputaran persediaan dan ukuran Perusahaan berpengaruh 

negatif signifikan terhadap variabel profitabilitas yang diukur dengan Retturn On 
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Asset (ROA) sebesar 0,004 < 0,05, 0,002 < 0,05. Sementara variabel leverage 

(DER) berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel profitabilitas yang 

diukur dengan Retturn On Asset (ROA) sebesar 0,022 < 0,05. Secara simultan 

variabel pertumbuhan penjualan, perputaran piutang, perputaran persediaan, 

ukuran perusahaan dan Leverage (DER) berpengaruh dan signifikan terhadap 

variabel profitabilitas yang diukur dengan Retturn On Asset (ROA) sebesar 0,001 

< 0,05. Kemampuan variabel independen dalam menjelaskan variabel terikat pada 

penelitian ini dapat dilihat dari hasil analisis koefisien determinasi R2  yang 

terletak pada Adjusted R Square sebesar 35,9%. Hal ini berarti hanya 35,9% 

profitabilitas yang diukur dengan menggunakan Retturn On Asset (ROA) pada 

perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia 

(BEI) periode 2015-2019 yang dapat dijelaskan oleh variabel pertumbuhan 

penjualan, perputaran piutang, perputaran persediaan, ukuran perusahaan dan 

leverage (DER). Sementara sisanya 64,1% dijelaskan oleh variabel lainnya yang 

tidak terdapat ke dalam penelitian ini.  

       Perusahaan sebaiknya dalam pengambilan keputusan keuangan untuk 

meperoleh laba lebih memperhatikan penggunaan total aset dan beban pokok 

penjualan yang akan digunakan upaya untuk menjalankan seluruh aktivitas 

operasional perusahaan, karena hal tersebut dapat berdampak pada hasil 

profitabilitas perusahaan. 
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ABSTRACT 

 

Silvia Nur Krishna Murthi (1702015171) 

THE EFFECT OF COMPANY GROWTH, RECEIVABLE TURNOVER, 

INVENTORY TURNOVER, COMPANY SIZE AND LEVERAGE ON 

PROFITABILITY IN FOOD AND BEVERAGE COMPANIES LISTED ON 

THE INDONESIA STOCK EXCHANGE FOR THE 2015-2019 PERIOD 

Thesis. Stara Satu Program Accounting Study Program, Faculty of Economics 

and Business, University of Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2021. Jakarta. 

Keywords: Profitability, ROA, Sales Growth, Accounts Receivable Turnover, 

Inventory Turnover, Company Size, Leverage and DER. 

This study aims to determine the effect of Sales Growth, Accounts Receivable 

Turnover, Inventory Turnover, Company Size and Leverage on Profitability of 

Food and Beverage Sector Companies listed on the Indonesia Stock Exchange 

(IDX). 

       The type of data used in this research is secondary data or quantitative 

research. The variables studied are the Effect of Sales Growth, Accounts 

Receivable Turnover, Inventory Turnover, Company Size and Leverage on 

Profitability of Food and Beverage Sector Companies listed on the Indonesia 

Stock Exchange (IDX). The sample used in this study were 8 companies in the 

food and beverage sector listed on the Indonesia Stock Exchange (IDX). 

Determination of the resulting sample selection using purposive sampling. The 

data processing techniques used are accounting analysis, descriptive statistical 

analysis, classical assumption test consisting of (normality test, autocorrelation 

test, multicollinearity test, heteroscedasticity test), multiple linear regression 

analysis, hypothesis testing, and coefficient of determination analysis. 

       The results of the study show that partially the sales growth variable, accounts 

receivable turnover, has no significant effect on the profitability variable as 

measured by Return On Assets (ROA). This is evidenced by the significant value 

for each variable of 0.748 > 0.05, 0.899 > 0. 0.05, and the variable inventory 

turnover and firm size have a significant negative effect on the profitability 

variable as measured by Return On Assets (ROA) of 0.004 < 0.05, 0.002 < 0.05. 

While the leverage variable (DER) has a positive and significant effect on the 
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profitability variable as measured by Return On Assets (ROA) of 0.022 <0.05. 

Simultaneously the variables of sales growth, receivables turnover, inventory 

turnover, company size and Leverage (DER) have a significant and significant 

effect on the profitability variable as measured by Return On Assets (ROA) of 

0.001 < 0.05. The ability of the independent variables in explaining the dependent 

variable in this study can be seen from the results of the analysis of the coefficient 

of determination R2 which is located on the Adjusted R Square of 35.9%. This 

means that only 35.9% of profitability as measured by using Return On Assets 

(ROA) in food and beverage sector companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange (IDX) for the 2015-2019 period which can be explained by the 

variables of sales growth, receivables turnover, turnover inventory, firm size and 

leverage (DER). While the remaining 64.1% is explained by other variables not 

included in this study. 

       Companies should in making financial decisions to earn profits pay more 

attention to the use of total assets and cost of goods sold which will be used to 

carry out all operational activities of the company, because this can have an 

impact on the profitability of the company. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Berdirinya setiap perusahaan sudah pasti jika tujuan spesifik dalam orientasi 

utamanya adalah untuk mendapatkan keuntungan (profit) yang diharapkan dapat 

menjaga kelangsungan kehidupan perusahaan dan dapat memaksimalkan nilai 

perusahaan. profit atau keuntungan sangat diperlukan dalam sebuah perusahaan 

karena dengan adanya keuntungan perusahaan dapat memenuhi segala 

kepentingan hidup perusahaan. Profit atau keuntungan tersebut dapat diperoleh 

oleh sebuah perusahaan dengan melakukan kegiatan operasional.  

       Menurut  (Wild dan Subramanyam, 2014:25) Profit atau keuntungan dalam 

sebuah perusahaan berperan sebagai suatu profitabilitas yang didapatkan dari 

seluruh aktivitas suatu perusahaan yang menceriminkan pengembalian modal 

kepada pihak yang berperan sebagai pemegang saham. Sehingga dapat 

disimpulkan profit adalah pendapatan lebih atas biaya-biaya yang pantas diterima 

sebagai kompensasi oleh perusahaan yang bersangkutan. 

       Profitabilitas sendiri digunakan sebagai alat ukur untuk mengetahui seberapa 

besar kemampuan perusahaan dalam menghasilkan keuntungan yang 

berhubungan baik dengan penjualan, aset ataupun keuntungan atas modal itu 

sendiri (Sartono, 2016:122). Masalah terkait profitabilitas pada umumnya sangat  

perpengaruh penting bagi perusahaan jika disandingi dengan masalah profit,
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karena tingginya nilai profit yang diperoleh belum mampu menggambarkan 

kondisi apakah sebuah perusahaan telah beroperasi dengan efisiensi. Efisiensi 

dapat diketahui ketika dilakukannya perbandingan antara profit dengan modal 

atau kekayaan yang telah digunakan oleh perusahaan, dengan kata lain dilakukan 

perhitungan pada profitabilitasnya (V Wiratna Sujarweni, 2017). 

       Profitabilitas dalam suatu perusahaan menunjukan usahanya dalam 

mendapatkan keuntungan dengan memperbandingkan keuntungan perusahaan 

pada periode sebelumnya dengan periode pada saat ini (Kasmir, 2016:197). 

Tingkat profitabilitas mampu menggambarkan kemampuan perusahaan melalui 

kinerjanya dalam menghasilkan sebuah profit. Kemampuan perusahaan dalam 

menghasilkan profit ini dapat menunjukan apakah perusahaan tersebut memiliki 

kemampuan yang baik atau tidak untuk menghadapi masa yang akan datang. 

   Dalam penelitian ini digunakannya variabel profitabilitas yang berperan sebagai 

variabel dependen. profitabilitas pada penelitian ini dihitung dengan 

menggunakan return on asset (ROA). ROA dalam penelitian ini dijadikan sebagai 

representasi untuk dapat menggambarkan seberapa tinggi tingkat profitabilitas 

yang didapatkan perusahaan sebab return on assets (ROA) ialah suatu indicator 

yang dapat mengukur seberapa baik kondisi perusahaan upaya memanfaatkan aset 

yang tersedia dalam usahanya untuk menghasilkan suatu keuntungan atau profit. 
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Grafik 1 

Pertumbuhan Profitabilitas Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman  

di BEI Periode 2015-2019 

Sumber : Data dioleh, 2021 

       Pada Grafik diatas dapat dilihat bahwa nilai Return On Asset (ROA) atau 

rata-rata profitabilitas pada sektor Makanan dan Minuman di Bursa Efek 

Indonesia dengan menggunakan periode 2015-2019 ditemukan adanya perbedaan 

yang signifikan pada setiap perusahaan. Melalui Grafik tersebut dapat diketahui 

bahwa pertumbuhan profitabilitas yang terjadi pada sektor makanan dan minuman 

di BEI mengalami fluktuasi pada tahun 2015 sampai dengan tahun 2019.  

       Meskipun setiap tahunnya pertumbuhan profitabilitas mengalami adanya 

perbedaan yang signifikan, namun bisa dilihat bagaimana usaha perusahaan sektor 

makanan dan minuman masih tetap berjalan dan bertahan didalam keadaan 

pandemi Covid-19, dimana keadaan tersebut dapat berpengaruh buruk terhadap 

sektor industri. Namun hal tersebut nyatanya tidak terlalu memicu pada 

0

10

20

30

40

50

60

DLTA ICBP INDF MLBI MYOR ROTI

2015 2016 2017 2018 2019

Pengaruh Pertumbuhan Penjualan..., Silvia Nur Khrisna Murthi, FEB,2021



4 

 

 

 

 

pertumbuhan industri ini dibuktikan dengan pernyataan yang di sampaikan oleh 

Kementrian Perindustrian bahwa pada tahun 2020 industri makanan dan minuman 

masih mampu tumbuh positif dengan nilai 0,66%.  

       Pertumbuhan industri ini didorong dengan adanya kecenderungan masyarakat 

kelas atas dan menengah yang masih mengutamakan mengkonsumsi makanan dan 

minuman yang bergizi dan higines serta aman dikonsumsi untuk meningkatkan 

imunitas di tengah pandemi Covid-19. Industri makanan dan minuman adalah 

salah satu sektor indusri yang memiliki peran yang sangat penting upaya dalam 

meningkatkan sektor industri ditengah pandemic Covid-19. Pasalnya industri ini 

berkonstribusi terhadap produk domestik bruto (PDB) industri nonmigas dengan 

nilai yang cukup besar yakni 3,94% (bisnis.tempo.co, 2020. Diakses pada 10 

November 2020). 

       Profitabilitas memiliki peran yang sangat penting bagi perusahaan karena 

profitabilitas adalah salah satu dasar yang dilakukan perusahaan untuk menilai 

kondisi perusahaan tersebut. Berdasarkan penelitian terdahulu dapat diketahui 

bahwa profitabilitas mampu dipengaruhi dengan pertumbuhan penjualan, ukuran 

perusahaan dan leverage. Penelitian yang telah dilakukan oleh (Ida Bagus Badjra 

dan A.A. Wela Yulia Putra, 2015) hasilnya menunjukan bahwa pertumbuhan 

penjualan berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap profitabilitas, ukuran 

perusahaan berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap profitabilitas, 

sementara leverage berpengaruh negatif dan signifikan terhadap profitabilitas.  
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       Berbeda dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh (Cintya Dewi Farhana, 

Gede Putu Agus Jana Susila, dan I wayan Suwendra, 2016) ia menemukan bahwa 

pertumbuhan penjualan dan perputaran persediaan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap profitabilitas. Sedangkan hasil penelitian yang dilakukan oleh 

(Ni Kadek Sri Wilasmi, Putu Kepramareni, dan Putu Novia Hapsari Ardianti, 

2020) menemukan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap 

profitabilitas, perputaran piutang dan perputaran persediaan tidak berpengaruh 

terhadap profitabilitas. Karena masih ditemukannya perbedaan dari hasil 

penelitian sebelumnya, maka dari itu yang menjadi variabel independen dalam 

penelitian ini adalah pertumbuhan penjualan, perputaran piutang, perputaran 

persediaan, ukuran perusahaan dan leverage. 

       Penjualan timbul dari segala aktivitas bisnis yang berkaitan dengan penjualan 

produk atau jasa layanan untuk mendapatkan keuntungan di dalam sebuah 

perusahaan. Pertumbuhan penjualan sudah pasti sangat diperhatikan oleh sebuah 

perusahaan untuk tetep bisa stabil bahkan bisa mengalami peningkatan untuk 

setiap tahun ke tahunnya (Dedy Samsul Arifin, Buyung Sarita, dan Riski Amalia 

Madi, 2018). Semakin tinggi penjualan bersih yang dilakukan perusahaan maka 

akan semakin tinggi pula profit kotor yang akan diterima oleh perusahaan, 

sehingga profitabilitas perusahaan juga tinggi (Cintya Dewi Farhana, Gede Putu 

Agus Jana Susila, dan I wayan Suwendra, 2016). 

       Pertumbuhan perusahaan mempunyai dampak yang strategis. Karena 

pertumbuhan penjualan setiap perusahaan hanya dibutuhkan strategi yang tepat 

supaya dapat memenangkan pasar yang mampu menarik konsumen dengan 
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produknya. Hal ini sangat mempengaruhi peningkatan penjualan perusahaan dan 

akan meningkatkan profitabilitas perusahaan (Ida Bagus Badjra dan A.A. Wela 

Yulia Putra, 2015). Jika kondisi pertumbuhan penjualan stabil atau bahkan bisa 

mengalami peningkatan, dan pengelolaan biaya-biaya mampu dikelola dengan 

baik, maka perolehan profit akan meningkat. Jika terjadi peningkatan pada profit, 

maka profit yang akan diterima oleh para investor juga akan mengalami 

peningkatan. 

       Penelitian yang telah dilakukan oleh (Fabian Dimas Pratama, 2018) 

menyatakan bahwa pertumbuhan penjualan memiliki pengaruh positif dan tidak 

signifikan terhadap profitabilitas. Sesuai dengan pendapat yang dikemukan oleh 

oleh (Afriyanti Hasanah, Risky Setyawan, Niken Kinesti, Riana Rachmawati 

Dewi dan Anita Wijayanti, 2020) bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh dan 

signifikan terhadap profitabilitas yang diukur dengan menggunakan return on 

asset (ROA). Penelitian berbeda ditemukan oleh (Nawaf Ahmad Salem AlGhusin, 

2015) yang menunjukan bahwa pertumbuhan perusahaan berpengaruh negatif dan 

signifikan terhadap profitabilitas yang diukur dengan menggunakan return on 

assets (ROA). 

       Perputaran piutang dalam sebuah perusahaan dipergunakan sebagai alat ukur 

untuk mengetahui seberapa lama proses penagihan piutang selama periode 

tertentu (Kasmir, 2016:247). Piutang dapat terjadi karena adanya aktivitas 

penjualan barang ataupun jasa yang sistem pembayarannya dilakukan secara 

kredit dengan dasar tujuannya untuk meluaskan penjualan. Namun ternyata, 

peningkatan piutang masih membutuhkan biaya tambahan yakni biaya untuk 
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proses penagihan piutang, biaya untuk proses analisis kredit serta biaya untuk 

mengatasi adanya kemungkinan piutang yang maet atau tidak dapat dilakukan 

penagihan. 

       Penelitian yang telah dilakukan oleh (Piter Tong dan Nazmi Fajrin Nur 

Kamila, 2017) hasilnya menemukan bahwa perputaran piutang berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap profitabilitas. Sesuai dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh (Bangun Prakoso, Zahroh Z.A dan Nila Firdausi Nuzula, 2014) 

perputaran piutang mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap 

profitabilitas yang diukur menggunakan return on investment (ROI). Berbeda 

dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh (Daniel Agustinus Sidabutar, 2017) 

menyatakan bahwa perputaran piutang berpengaruh negarif dan tidak signifikan 

terhadap profitabilitas. 

       Perputaran persediaan dalam sebuah perusahaan digunakan untuk melihat 

sejauh mana suatu perusahaan memiliki nilai perputaran persediaan (Irham Fahmi, 

2014:162).  Pada umumnya perputaran persediaan dapat dikatakan sebagai 

barang-barang yang dimiliki oleh perusahaan untuk dijual atau persediaan yang 

berupa bahan baku yang menunggu gilirannya dalam proses produksi di suatu 

periode tertentu.  

       Perputaran persediaan menjadi salah satu komponen utama yang paling aktif 

dalam kegiatan operasional perusahaan yang terus menerus diproses dan dijual 

kepada para pelanggan. Prinsipnya perputaran persediaan yang berjalan dengan 

lancer adalah persediaan yang mampu secara berturut-turut melakukan produksi 

barang serta menjualnya kepada pelanggan. Jika pengelolaan perputaran 
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persediaan baik dan meningkatnya pertumbuhan penjualan maka keuntungan yang 

akan diperoleh perusahaan akan meningkat pula. 

       Penelitian yang telah dilakukan oleh (Ferdi Abdullah, Tutik Siswanti, 

Alfiatun Jennah dan Rama Yuli, 2019) hasilnya menunjukan bahwa perputaran 

persediaan berpengaruh dan signifikan terhadap profitabilitas. Tidak sesuai 

dengan penelitian yang telah dilakukan oleh (Umar Farooq, 2019) hasilnya 

menunjukan bahwa variabel Inventory Turnover tidak berpengaruh signifikan 

terhadap profitability yang di ukur dengan retun on asset (ROA). Sementara 

penelitian yang dilakukan oleh (Sunusi Garba, Boudiab Mourad dan Muhammad 

Adamu Chamo, 2019) menemukan bahwa perputaran persediaan memiliki 

pengaruh negatif terhadap profitabilitas. 

       Ukuran perusahaan seringkali dianggap sebagai skala yang mampu 

menggambarkan besar maupun kecilnya suatu perusahaan (Hery, 2016:97). 

Adanya ukuran perusahaan dapat menilai bahwa perusahaan yang dianggap relatif 

lebih besar akan mendapatkan perhatian yang lebih dari para investor, analis dan 

pemerintah sehingga mengakibatkan penggunaan dana eksternal pada perusahaan 

akan lebih besar pula seiring dengan pertumbuhan perusahaan (I Gusti Ngurah 

Gede Rudangga dan Gede Merta Sudiarta, 2016). (Munawir, 2014) menyatakan 

bahwa setiap perusahan yang ukurannya lebih besar akan menghasilkan tingkat 

profitabilitas yang lebih tinggi jika disandingkan dengan perusahaan yang 

ukurannya lebih kecil. 
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       Penelitian yang telah dilakukan oleh (Dedy Samsul Arifin, Buyung Sarita, 

dan Riski Amalia Madi, 2018) menemukan bahwa ukuran perusahaan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap profitabilitas yang diukur dengan 

menggunakan return on asset (ROA). Sesuai dengan hasil penelitian yang 

dilakukan oleh (Maziar Ghasemi dan Nazrul Hisyam Ab Razak, 2017) serta 

(Sritharan dan Vinasithamby, 2015) yany menemukan bahwa ukuran perusahaan 

memiliki pengaruh positif dan signifikan terhadap profitabilitas yang diukur 

dengan ROA. Berbeda dengan hasil penelitian yang telah dilakukan oleh 

(Miswanto, Yanuar Rifqi Abdullah dan Sofia Suparti, 2017) serta (Elif Akben dan 

Selcuk, 2016) yang menemukan bahwa ukuran perusahaan berpengaruh negatif 

dan signifikan terhadap profitabilitas. 

       Leverage digunakan sebagai alat ukur untuk mengetahui seberapa besar 

perusahaan dibiayai oleh pinjaman modal. Dalam suatu perusahaan Leverage 

runtuk mengukur seberapa besar asset perusahaan yang telah dibiayai dengan 

utang, atau dengan kata lain rasio untuk mengukur seberapa besar perusahaan 

memiliki beban utang untuk pemenuhan asset (Herry, 2015:190). Adanya 

kegiatan pendanaan atau penggunaan hutang pada perusahaan ternyata dapat 

menimbulkan dampak yang sangat baik bagi perusahaan.  

       Namun tak hanya itu proporsi leverage jika tidak dikelola dengan baik oleh 

perusahaan maka profitabilitas akan mengalami penurunan karena penggunaan 

hutang dapat memicu tibulnya beban bunga yang bersifat tetap. Semakin 

tingginya nilai hutang yang dipergunakan dalam pembelian aset dapat 
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menyebabkan tingginya beban bunga atas pinjaman yang harus ditanggung oleh 

pihak perusahaan (Ida Bagus Badjra dan A.A. Wela Yulia Putra, 2015). 

       Penelitian yang telah dilakuakan (Henny Wahyu Andika Putri, Yulia Tri 

Kusumawati, Mohammed Zaitoun dan Hamza Alqudah, 2020) hasilnya 

menunjukan bahwa variabel leverage berpengaruh negatif dan signifikan terhadap 

profitabilitas yang diukur dengan menggunakan return on assets (ROA), Sesuai 

dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh (Sowmya kethi Reddy, 2019) yang 

menunjukan bahwa leverage berpengaruh negatif dan signifikan terhadap 

profitability yang diukur dengan ROA.   

       Sementara hasil penelitian yang dilakukan oleh (Thi Ngoc Lan dan Van 

Cong, 2020) menunjukan bahwa variabel leverage keuangan memiliki pengaruh 

positif yang kuat terhadap profitabilitas yang diukur dengan ROA. Artinya rendah 

atau tingginya utang yang digunakan oleh sebuah perusahaan belum tentu dapat 

menaikan kemampuan perusahaaan dalam memperoleh laba yang tinggi. 

       Berdasarkan uraian diatas maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian 

yang berjudul “Pengaruh Pertumbuhan Penjualan, Perputaran Piutang, 

Perputaran Persediaan, Ukuran Perusahaan dan Leverage Terhadap 

Profitabilitas Pada Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman Yang 

Terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2015-2019”. 
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1.2  Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi Masalah  

       Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan diatas maka dapat 

diidentifikasi masalah sebagai berikut : 

1. Apakah pertumbuhan penjualan berpengaruh terhadap profitabilitas ? 

2. Apakah perputaran piutang berpengaruh terhadap profitabilitas ? 

3. Apakah perputaran persediaan berpengaruh terhadap profitabilitas ? 

4. Apakah ukuran perusahaan berpengaruh terhadap profitabilitas ? 

5. Apakah leverage berpengaruh terhadap profitabilitas ? 

6. Apakah pertumbuhan perusahaan, perputaran piutang, perputaran persediaan, 

ukuran perusahaan dan leverage berpengaruh terhadap profitabilitas ? 

1.2.2 Pembatasan Masalah 

       Berdasarkan masalah tersebut, maka peneliti membatasi pembahasan pokok 

penelitian untuk menghindari terjadinya kesalahan dari sasaran penelitian. 

Penelitian ini memiliki pembahasan pokok yang menjadi perhatian utama yaitu 

menguji Pengaruh Pertumbuhan Penjualan, Perputaran Piutang, Perputaran 

Persediaan, Ukuran Perusahaan dan Leverage Terhadap Profitabilitas Pada 

Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia, informasi diambil dalam kurun waktu 5 (lima) periode yaitu mulai dari 

periode 2015-2019. 

Pengaruh Pertumbuhan Penjualan..., Silvia Nur Khrisna Murthi, FEB,2021



12 

 

 

 

 

1.2.3 Perumusan Masalah 

       Penelitian ini dilakukan karena berdasarkan latar belakang masalah, 

identifikasi masalah serta pembatasan masalah, maka masalah yang dapat 

dirumuskan dalam penelitian ini yaitu “Bagaimana Pengaruh Pertumbuhan 

Penjualan, Perputaran Piutang, Perputaran Persediaan, Ukuran Perusahaan, dan 

Leverage Terhadap Profitabilitas Pada Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia Periode 2015-2019?” 

1.3 Tujuan Penelitian 

       Berdasarkan rumusan masalah di atas maka tujuan penelitian ini yaitu : 

1. Untuk mengetahui pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap profitabilitas 

pada perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia untuk tahun 2015-2019. 

2. Untuk mengetahui pengaruh perputaran piutang terhadap profitabilitas pada 

perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia untuk tahun 2015-2019. 

3. Untuk mengetahui pengaruh perputaran persediaan terhadap profitabilitas pada 

perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia untuk tahun 2015-2019. 

4. Untuk mengetahui pengaruh ukuran perusahaan terhadap profitabilitas pada 

perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia untuk tahun 2015-2019. 
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5. Untuk mengetahui pengaruh leverage terhadap profitabilitas pada perusahaan 

sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia untuk 

tahun 2015-2019. 

6. Untuk mengetahui pengaruh pertumbuhan penjualan, perputaran piutang, 

perputaran persediaan, ukuran perusahaan dan leverage terhadap profitabilitas 

pada perusahaan sektor makanan dan minuman yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia untuk tahun 2015-2019. 

1.4  Manfaat Penelitian 

       Dalam penelitian ini penulis berharap dapat memberikan manfaat dan 

informasi bagi pihak yang membaca dan berbagai pihak yang berkaitan antara 

lain: 

1. Bagi Akademik 

1) Bagi Peneliti 

Dapat memperoleh gambaran mengenai penyebab naik turunnya tingkat 

pertumbuhan profitabilitas dimana hal tersebut dapat mempengaruhi 

tumbuhnya perusahaan yang didasari oleh pertumbuhan penjualan, perputaran 

piutang, perputaran persediaan, ukuran perusahaan dan leverage sehingga 

perusahaan dapat mempunyai strategi untuk meningkatkan pertumbuhan 

profitabilitasnya. 

2) Bagi Peneliti Selanjutnya 

Diharapkan dari hasil penelitian ini dapat menambahkan ilmu pengetahuan 

dan dapat menambah referensi bacaan bagi mahasiswa dalam melakukan 
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penelitian selanjutnya terkait dengan Pengaruh Pertumbuhan Penjualan, 

Perputaran Piutang, Perputaran Persediaan, Ukuran Perusahaan, dan Leverage 

Terhadap Profitabilitas Pada Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman. 

2. Bagi Praktis 

1) Bagi perusahaan yang dijadikan objek penelitian 

Penelitian ini dapat menjadi informasi bagi perusahaan mengenai 

pertumbuhan penjualan, perputaran piutang, perputaran persediaan, ukuran 

perusahaan dan leverage dapat memperbaiki tingkat profitabilitas suatu 

perusahaan sehingga dapat digunakan sebagai referensi untuk pengambilan 

keputusan dalam menentukan strategi yang tepat untuk masa yang akan 

mendatang.  

2) Bagi Investor  

Diharapkan dari hasil penelitian ini dapat memberikan gambaran dan 

pengetahuan dalam bidang akuntansi khususnya yang terkait dengan tingkat 

pertumbuhan profitabilitas yang menggunakan bukti empiris tentang 

Pengaruh Pertumbuhan Penjualan, Perputaran Piutang, Perputaran 

Persediaan, Ukuran Perusahaan, dan Leverage Terhadap Profitabilitas Pada 

Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman. 

3) Bagi Pemerintah 

Diharapkan dari hasil penelitian ini dapat memberikan informasi mengenai 

kondisi perusahaan terkait dengan tingkat pertumbuhan profitabilitas yang 

menggunakan bukti empiris tentang Pengaruh Pertumbuhan Penjualan, 
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Perputaran Piutang, Perputaran Persediaan, Ukuran Perusahaan, dan Leverage 

Terhadap Profitabilitas Pada Perusahaan Sektor Makanan dan Minuman. 
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