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ABSTRAK 
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Media sosial memberi kemudahan kepada khalayak untuk memperoleh 

informasi. Media sosial yang populer digunakan adalah instagram. Instagram 

digunakan untuk mengunggah foto dan video mengenai beragam informasi salah 

satunya adalah mengenai kecantikan. Jika membahas mengenai kecantikan 

tentunya melekat kaitannya dengan wanita. Namun, hal ini berbeda dengan akun 

Instagram @Yudhistirawr, yaitu seorang pria yang memiliki hobi merias wajah dan 

selalu menunggah foto dan video mengenai kecantikan seperti tutorial make up, 

ulasan produk kecantikan, haircare dan beragam tips-tips lainnya. Akun Instagram 

@Yudhistirawr sudah memiliki 60200 Followers dan di setiap unggahan videonya 

ia bisa mendapatkan 50000 hingga 300000 penonton. 

Penulis meneliti tentang Motif Followers Mengakses Akun Instagram 

@Yudhistirawr. Tujuan penulis dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui motif 

followers mengakses akun instagram @yudhistirawr.  

Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dengan konteks 

komunikasinya yaitu komunikasi massa.  Teori yang digunakan adalah teori uses 

and gratification. Asumsi dari teori ini bahwa pengguna mempunyai pilihan dalam 

menentukan media mana yang harus dipilih untuk memuaskan kebutuhannya. Dari 

asumsi tersebut maka followers memilih akun instagram @yudhistirawr sebagai 

pemenuhan kebutuhan dalam hal kecantikan. 

Pendekatan penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis 

penelitian deskriptif dan metode survei. Sampel penelitian yang digunakan 

sebanyak 100 followers akun instagram @yudhistirawr. Pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa motif followers mengakses akun 

instagram @yudhistirawr berada pada kategori motif mengakses sedang dengan 

presentase (53%) cenderung tinggi (27%). Lalu berdasarkan dimensi, mayoritas 

responden motif informasi memiliki mean (214.615) tertinggi, dan mayoritas 

followers akun instagram @yudhistirawr berdasarkan jenis kelamin tertinggi 

berasal dari perempuan dengan presentase (96%). Artinya keinginan untuk mencari 

berita, mencari bimbingan praktis, memuaskan rasa ingin tahu, pendidikan diri 

sendiri serta menambah pengetahuan mengenai kecantikan diharapkan dalam motif 

followers mengakses akun instagram @Yudhistirawr.  

 

Kata Kunci: Motif, Followers, Instagram @Yudhistirawr
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Komunikasi merupakan salah satu aspek terpenting dalam kehidupan manusia. 

Komunikasi adalah suatu proses pertukaran informasi antara dua orang atau lebih 

untuk mendapatkan saling pengertian. Dalam proses pengiriman informasi, pesan 

yang disampaikan tidak hanya dilakukan secara tatap muka, namun telah 

berkembang melalui media massa. Komunikasi massa merupakan komunikasi yang 

meggunakan media massa baik cetak ataupun elektronik. Kata “Massa” lebih 

merujuk pada penerima pesan yang berkaitan dengan media massa. Oleh karena itu, 

massa disini merujuk pada khalayak, audiens, penonton, pemirsa atau pembaca 

(Nurudin, 2014: 4). 

Semenjak kemunculan internet, perubahan besar terjadi dalam komunikasi 

massa. Media massa dilihat sebagai medium komunikasi di era berkembangnya 

teknologi komunikasi saat ini. Karena dengan adanya internet dapat mempermudah 

proses komunikasi dan bertukar informasi di seluruh dunia, dimana semua 

komputer saling terhubung dari satu jaringan sehingga terjadi pertukaran informasi 

(Alyusi, 2016: 26). Kehadiran internet untuk masyarakat ialah suatu media baru 

yang memberikan keberagaman serta kebebasan dalam mengakses data untuk 

khalayak tanpa ada batasan serta sensor. Beragamnya informasi di internet sebagai 

sumber data baru yang menarik khalayak untuk berpindah dari media massa lama 

(old media) ke media baru (new media). 
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New Media merupakan perubahan teknologi di bidang teknologi informasi yang 

menggabungkan dan mendistribusikan seluruh konten media, baik cetak dan 

elektronik dalam bentuk digitalisasi. New media menggabungkan segala yang 

dipunyai media lama dengan menggunakan internet. Pengguna internet bisa 

membaca tulisan dengan blog serta website, bisa mendengarkan radio dengan radio 

internet, bisa menyaksikan siaran berita dengan live streaming ataupun dengan 

mengunduh video (Tamburaka, 2013: 77). 

Pesatnya perkembangan teknologi digital telah mengubah kehidupan manusia 

diberbagai bidang. Salah satunya adalah dalam mencari informasi. Saat ini, internet 

telah menjadi sarana utama untuk mengakses berita dan informasi. Berdasarkan 

riset Nielsen pada The Relationship of Digital and Conventional Media, pengguna 

internet untuk Generasi Z dan Millenials penggunaannya di atas 50% membuat  

media konvensional ataupun media cetak seperti koran, majalah dan lainya menjadi 

referensi terakhir dalam mengakses informasi karena sudah tergeserkan oleh media 

baru.  

Social network (jejaring sosial) menjadi salah satu bentuk dari keberadaan 

adanya new media atau media baru. Setiap orang dapat menggunakan jejaring sosial 

sebagai sarana berkomunikasi, membuat status, berkomentar, berbagi foto dan 

video. Hanya saja medianya yang berbeda, seperti: facebook, twitter, Instagram, 

whatsapp, line dan youtube (Tamburaka, 2013: 79). Menurut hasil penelitian 

Wearesosial Hootsuite di tahun 2019, pengguna media sosial di Indonesia 

menggapai 150 juta atau sebesar 56% dari jumlah populasi. Media sosial dalam 
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kedudukannya dikala ini, sudah membangun suatu kekuatan besar dalam 

membentuk pola sikap serta beragam bidang dalam kehidupan manusia. 

Media sosial memberi kemudahan kepada khalayak untuk memperoleh 

informasi dan juga membangun jaringan sosial yang lebih mudah. Akses terhadap 

media telah menjadi salah satu kebutuhan primer dari setiap orang. Motif setiap 

orang mengonsumsi media dipengaruhi oleh tingkat kepuasan serta kepentingan 

media itu sendiri. Media digunakan setiap orang untuk pemenuhan kepuasan serta 

kebutuhan yang berbeda-beda setiap orangnya. Kemajuan teknologi informasi 

membuat perangkat-perangkat yang dibuat oleh industri menjadi semakin canggih 

sehingga menjadi salah satu pemicu hadirnya “dunia dalam genggaman” 

(Nasrullah, 2016: 1). 

Sebuah survei mengatakan bahwa kebanyakan orang menghabiskan waktu 

luangnya di media sosial. Perusahaan riset Global Web Index menganalisa data dari 

45 pasar internet terbesar dunia dan memperkirakan bahwa waktu yang setiap orang 

luangkan untuk media sosial adalah 143 menit per hari. Jumlah pengguna internet 

di Indonesia setara dengan 6,5% pengguna internet di Asia dan kegiatan online yang 

populer adalah media sosial dan perpesanan seluler. Media sosial yang populer 

digunakan menurut laporan dari salah satu perusahaan analis Sosial Media 

Marketing, NapoleonCat 22,6% atau hampir seperempat total penduduk Indonesia 

adalah pengguna Instagram. Secara umum, jumlah pengguna aktif bulanan 

Instagram mencapai 1 miliar. 

Instagram merupakan media sosial yang memungkinkan penggunanya untuk 

mengunggah foto dan video dengan menggunakan jaringan internet, sehingga 
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informasi yang disampaikan dapat diterima dengan cepat. Instagram juga dapat 

memberikan inspirasi bagi penggunanya dan juga dapat meningkatkan kreatifitas, 

karena Instagram mempunyai fitur yang dapat membuat foto menjadi lebih indah, 

artistik dan menjadi lebih menarik (Atmoko, 2012: 10).  

Blumer dan Katz mengatakan bahwa pengguna media mempunyai kebebasan 

dalam menentukan media mana yang harus dipilih untuk memuaskan kebutuhannya 

dan bagaimana media itu akan berdampak pada dirinya. Arti kata lain, pengguna 

media adalah pihak yang aktif dalam proses komunikasi (Nurudin, 2014: 192). 

Mudahnya cara penggunaan aplikasi Instagram membuat pengguna menjadikan 

Instagram sebagai media hiburan dan informasi untuk memenuhi kebutuhannya. 

Karena Instagram dapat diakses oleh siapa, dimana, dan kapan saja sehingga 

membuat pengguna Instagram memiliki kesempatan menjadi selebriti Instagram 

atau dikenal dengan sebutan selebgram.  

Selebgram atau selebriti Instagram adalah istilah untuk mereka pengguna akun 

Instagram yang terkenal di situs jaringan tersebut. Istilah selebgram berasal dari 

kata selebritis dan Instagram yang berarti selebritis yang terkenal di Instagram. 

Banyaknya selebgram di Instagram menimbulkan banyak pilihan kepada pengguna 

untuk mendapatkan informasi dalam memenuhi kepuasan informasi yang dicari 

setiap khalayak. Saat ini sudah ada banyak akun Instagram yang memberikan 

informasi kepada pengguna seperti kuliner, tempat wisata, fashion, dan salah satu 

yang menarik adalah akun yang menyediakan informasi mengenai kecantikan.  

Informasi mengenai kecantikan memang selalu digemari oleh pengguna 

Instagram. Faktanya, mengutip dari hasil riset yang ditemukan oleh wartawan BBC 
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(British Broadcasting Corporation) bahwa dalam dua tahun terakhir ini industri 

kecantikan naik pesat nilai pasarnya hingga 17%, faktor utama dari lonjakan 

tersebut ialah dari orang yang berpengaruh atau influencers di media sosial. 

Munculnya selebgram menimbulkan munculnya artis-artis di sosial media 

Instagram yang menyebut dirinya sebagai Beauty Vlogger karena mereka membuat 

konten mengenai kecantikan. Seperti tutorial make up, ulasan mengenai produk 

kecantikan, dan kreasi make up.  

Banyaknya Beauty Vlogger di Instagram seperti Tasya Farasya, Indira Kalistha, 

Hanum Mega, Sarah Ayu, Aghnia Punjabi dan lain-lain. Menimbulkan banyak 

pilihan untuk mendapatkan informasi dalam memenuhi kepuasan informasi yang 

dicari setiap khalayak. Jika membahas mengenai kecantikan pasti sangat melekat 

kaitannya dengan kaum wanita tentunya. Cantik itu sendiri didefinisikan sebagai 

suatu yang indah dan menarik. Namun, saat ini make up tidak hanya untuk wanita 

saja tetapi sudah banyak kaum pria yang lihai merias wajahnya. Terbukti semakin 

banyaknya make up artist atau vlogger pria yang berbagi tutorial mengenai tutorial 

make up di akun Instagramnya. Dalam penelitian ini, penulis memilih salah satu 

akun Instagram yang membuat konten mengenai kecantikan yaitu akun Instagram 

@Yudhistirawr. 

Akun Instagram @Yudhistirawr atau Yudhistira El Vedayadi merupakan salah 

satu beauty vlogger laki-laki di Instagram. Akun instagram @yudhistirawr hadir 

untuk memberikan informasi mengenai kecantikan. Video unggahan pertamanya 

mengenai kecantikan yaitu pada tanggal 25 Januari 2016. Berawal dari video 

tutorialnya mengenai kecantikan, membuat akun ini banyak yang mengakses dan 
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sudah memiliki followers sebanyak 60200 pengikut dan mendapat viewers atau 

penonton hingga 300.000 di beberapa unggahan videonya. 

Akun Instagram @Yudhistirawr sering mengunggah foto atau video mengenai 

mengenai make up tutorial, perawatan wajah, ulasan produk kecantikan, kreasi 

make up dan lain sebagainya. Dalam akun Instagramnya Yudhistira selalu 

memberikan beragam tips-tips dan pengajaran yang membantu followersnya 

mendapatkan pengetahuan lebih mengenai kecantikan, sehingga para followersnya 

bisa mendapatkan pengetahuan baru tentang kecantikan.  

Peneliti memilih topik penelitian ini karena selama ini bila berbicara mengenai 

kecantikan, make up dan hal lainnya tentang kewanitaan tentunya kita akan 

membicarakannya kepada sesama wanita. Namun, hal ini sekarang berbeda bukan 

hanya wanita saja yang dapat memberikan informasi mengenai kecantikan tetapi 

laki-laki pun bisa seperti halnya dengan akun instagram @yudhistirawr ini yang 

sudah memiliki 60200 pengikut di akun instagramnya. Untuk seorang pria yang 

menyajikan konten kecantikan seperti tutorial make up, memberikan informasi 

mengenai produk kecantikan, hair style dan memiliki pengikut di instagram 

sebanyak 60200 itu menandakan bahwa akun instagram @Yudhistirawr ini 

dipercaya dan dicari oleh pengguna untuk memenuhi kebutuhannya mengenai 

kecantikan. Maka dari itu peneliti ingin meneliti motif followers akun instagram 

@yudhistirawr, untuk mengetahui motif followers mengakses akun instagram 

@yudhistirawr. 
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1.2 Perumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang diuraikan di atas, perumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah “Apa motif followers mengakses akun Instagram 

@Yudhistirawr?” 

1.3 Pembatasan Masalah 

Pembatasan masalah digunakan untuk membatasi penelitian permasalahan agar 

lebih terfokus dan terarah. Untuk itu penelitian ini hanya fokus membahas tentang 

motif followers mengakses akun Instagram @Yudhistirawr. 

1.4 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan perumusan masalah, maka tujuan dari penelitian ini adalah: 

“Untuk mengetahui motif followers mengakses akun Instagram @Yudhistirawr.” 

1.5 Signifikansi Penelitian 

Signifikansi penelitian merupakan implikasi dari tujuan penelitian yang hendak 

dicapai oleh peneliti dari penelitian yang dilakukan. Penelitian ini bertujuan untuk: 

1.5.1 Signifikansi Akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan deskripsi baru pada konsep 

motif penggunaan media baru (media use) khususnya instagram dalam teori uses 

and gratification atau dapat memberi masukan informasi dan wawasan dalam segi 

ilmu komunikasi, serta dalam bidang teori uses and gratification dan pengetahuan 

mengenai motif followers mengakses akun instagram @yudhistirawr dalam media 

massa dengan berdasarkan data-data yang didapat peneliti selama melakukan 

penelitian ini. 

 

Motif Followers Mengakses... Nyimas Fatimah Ayu, FISIP, 2020.



8 
 

 
 

1.5.2 Signifikansi Metodologis 

Secara metodologis penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan metode survei kepada followers akun Instagram @Yudhistirawr dan dalam 

pengumpulan data instrument utama yang digunakan yaitu angket. Penelitian ini 

diharapkan dapat menjadi gambaran umum dan masukkan yang objektif dalam 

mengetahui apa motif followers mengakses akun instagram @yudhistirawr. 

1.5.3 Signifikansi Sosial 

Secara sosial, hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan informasi 

dan bermanfaat bagi masyarakat dan followers mengenai motif followers 

mengakses akun instagram @yudhistirawr. 

1.6 Sistematikan Penulisan 

Guna mendapatkan gambaran yang jelas mengenai penelitian yang dilakukan, 

maka disusunlah suatu sistematika penulisan yang berisi informasi mengenai materi 

dan hal yang dibahas dalam tiap-tiap BAB, adapun sistematika penulisan penelitian 

ini adalah sebagai berikut: 

BAB I PENDAHULUAN 

Pada bab ini penulis menguraikan mengenai Latar Belakang Masalah, Rumusan 

Masalah, Pembatasan Masalah, Tujuan Penelitian, Signifikansi Penelitian, dan 

Sistematika Penelitian. 

BAB II KERANGKA TEORI 

Pada bab ini peneliti menguraikan Kajian Penelitian Terdahulu, Paradigma 

Penelitian, Hakekat Komunikasi, Konteks Komunikasi, Teori Utama (Grand 

Theory), Bagan Kerangka Teori. 
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BAB III METODOLOGI PENELITIAN 

Pada bab ini peneliti menguraikan Pendekatan, Metode Penelitian, Jenis 

Penelitian, Teknik Pengumpulan Data, Teknik Analisis Data, serta Jadwal 

Penelitian. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini peneliti peneliti menguraikan hasil penelitian secara deskriptif, 

serta dikaitkan dengan teori yang digunakan dalam penelitian ini. 

BAB V PENUTUP 

Pada bab ini berisi tentang kesimpulan penelitian serta saran-saran yang 

berkaitan kepada peneliti selanjutnya yang melakukan penelitian dengan objek 

penelitian yang sama.  
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