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ABSTRAK 

 

Judul   : Pemanfaatan Media Sosial YouTube sebagai Alternatif 

Penayangan Program Televisi (Studi terhadap iNews) 

Nama   : Novi Aisya 

NIM   : 1606015153 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Peminatan  : Penyiaran 

Halaman  : 78 + xiii halaman + 5 tabel + 10 gambar + 20 lampiran + 

  22 bibliografi 

 

 

Kata Kunci : Media Baru Pierre Levy, Media Sosial, YouTube, Televisi, iNews 

 

Internet membuat alternatif untuk penggunanya dapat mendistribusikan video 

dalam sekala besar dibandingkan melalui media konvensional, salah satunya yaitu 

YouTube. Khalayak media massa Indonesia pun sekarang banyak yang sudah beralih 

ke YouTube daripada televisi. Pada platform ini pengguna tidak hanya dapat mengakses 

berbagai konten dari kreator YouTube saja melainkan bisa mengakses program televisi 

favorit juga. Sering dijumpai acara televisi trending di YouTube, hal ini membuktikan 

bahwa masih banyak masyarakat Indonesia yang menikmati acara TV namun hanya 

platformnya saja yang berbeda. Oleh karena itu, banyak industri TV yang 

memanfaatkan YouTube untuk mengambil kembali pasarnya salah satunya yaitu 

stasiun TV iNews. Penelitian ini bertujuan untuk memahami bagaimana pemanfaatan 

media sosial YouTube sebagai alternatif penayangan program televisi oleh iNews.  

Teori yang digunakan yaitu teori Media Baru. Teori media baru merupakan sebuah 

teori yang dikembangkan oleh Pierre Levy yang mengemukakan bahwa media baru 

merupakan teori yang membahas mengenai perkembangan media dari konvensional ke 

era digital. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan jenis penelitian deskriptif. 

Metode yang digunakan studi kasus dan teknik pengumpulan data dengan wawancara, 

observasi dan dokumentasi. 

Hasil penelitian ini adalah pemanfaatan YouTube oleh iNews sebagai suatu strategi 

pemasaran untuk membangun brand awareness supaya iNews makin terdengar oleh 

penikmat televisi dan masyarakat luas. Setelah brand awareness tercapai diharapkan 

jumlah penonton akan bertambah baik di televisi maupun di YouTube iNews. Selain 

itu, dengan tayangan yang diunggah di YouTube dapat mendatangkan pengiklan 

sehingga menambah profit untuk iNews.
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Masalah 

Televisi merupakan salah satu media massa yang bersifat (1) informatif, (2) 

mendidik, (3) membujuk, dan (4) menghibur (Rosmawati, 2010:157). Media 

siaran televisi adalah media massa yang sangat dekat dengan kehidupan kita. 

Hampir di setiap wilayah Indonesia, televisi masih menjadi favorit masyarakat. 

Ini karena sifat audio visualnya, sehingga mudah diterima oleh publik (Unde, 

2014:23). 

Industri media televisi di Indonesia saat ini berkembang sangat pesat. Hal 

tersebut ditandai dengan munculnya berbagai stasiun televisi swasta, mulai dari 

teve lokal, teve komersial, hingga teve streaming yang semuanya dapat diakses  

dengan mudah. Keberadaan berbagai teve ini memberikan dampak yang luas 

bagi masyarakat (Murfianti, 2015: 38). 

Dengan hadirnya Internet (Internal Networking), media baru juga 

bertumbuh. Internet adalah jaringan yang menghubungkan jaringan-jaringan 

Personal Computer (PC), Wide Area Network (WAN) di seluruh dunia. Internet, 

tidak ada yang menguasai dan tidak ada yang memiliki. Setiap orang yang 

terhubung ke Internet merupakan pengelola dan perpanjangan Internet 

(Abraham, 2011:19).  
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Perkembangan penggunaan media Internet sebagai sarana komunikasi ini   

pun menjadi semakin pesat setelah Internet mulai dapat diakses melalui telepon 

seluler dan kemudian muncul istilah telepon cerdas (smartphone). Dengan 

munculnya smartphone, fungsi yang disediakan dalam komunikasi menjadi 

semakin beragam, termasuk whatsapp, MMS, chat, email, browsing, dan fungsi 

media sosial. 

Internet memberikan alternatif baru bagi media untuk mendistribusikan 

kontennya, baik yang berupa informasi atau pendidikan. Internet memudahkan 

masyarakat mencari informasi dalam waktu yang cepat. Keberadaan Internet saat 

ini menjadi media dengan tingkat penetrasi yang cukup tinggi. Menurut laporan 

terbaru We Are Social, pada tahun 2020 Indonesia memiliki 175,4 juta pengguna 

Internet. Dibandingkan dengan tahun sebelumnya, jumlah pengguna Internet di 

negara ini meningkat sebesar 17% atau 25 juta. 

Pada saat ini masyarakat sedang menghadapi perkembangan pesat teknologi 

informasi, yang kemudian diciptakan berbagai jenis media sosial sebagai 

alternatif hiburan.  

Menurut Van Dijk (dalam Nasrullah, 2015:11), media sosial adalah platform 

media yang berfokus pada kehadiran penggunanya dan memfasilitasi aktivitas 

dan kolaborasi mereka. Karena itu, media sosial dapat dianggap sebagai media 

penyedia daring (dalam jaringan) yang menguatkan hubungan antara pengguna 

dengan pengguna lainnya. Salah satu bentuk teknologi komunikasi yang sangat 

digemari oleh masyarakat yaitu YouTube.  
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YouTube adalah situs media digital (video) yang dapat diunduh, diunggah, 

dan dibagikan (share) di seluruh penjuru negeri (Baskoro, 2009:58). YouTube 

sebagai media baru yang mengembangkan teknologi yang semakin canggih 

memiliki beragam penonton yang memenuhi kebutuhan informasi dan hiburan 

setiap hari. Riset dari We Are Social dan Hootsuite pada Januari 2020 

menegaskan bahwa YouTube adalah aplikasi media sosial yang paling banyak 

digunakan oleh media lain. 

YouTube, sebagai media baru yang mengembangkan teknologi yang 

semakin matang, memiliki khalayak luas, dan memenuhi kebutuhan informasi 

hiburan setiap hari. Masyarakat Indonesia sering menggunakan YouTube untuk 

menonton berbagai macam konten video, baik film, musik, atau tontonan lainnya, 

seperti tayangan televisi yg belum sempat ditonton. Hal ini dapat dilakukan 

karena hampir semua tayangan yang telah disiarkan televisi diunggah di 

YouTube, sehingga memudahkan orang yang ingin menontonnya.  

Seringkali pengguna Internet lebih menyukai menonton tayangan TV dari 

YouTube daripada di TV, karena tayangan televisi memiliki keterbatasan waktu 

siar. Dari segi kuantitas penonton, YouTube telah menjadi alat media yang paling 

sering digunakan oleh orang Indonesia. Berdasarkan survei Google dan Kantar 

TNS pada Januari 2018 dari 1.500 responden yang terlibat dalam penelitian, 53% 

mengatakan mereka mengunjungi YouTube setiap hari, dan 57% mengatakan 

mereka menonton TV setiap hari. 
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Perkembangan YouTube sebagai media baru dapat membantu media lainnya 

untuk berproduksi seperti salah satunya televisi. YouTube memiliki fitur-fitur 

yang menarik seperti interaktif, yaitu penonton bisa berkomentar pada tayangan 

dan kemudian yang mengunggah bisa membalasnya. Kita juga bisa melihat 

tayangan di YouTube kapan saja dan di mana saja asalkan ada komputer, 

smartphone dan tablet yang terhubung dengan Internet. Dengan kemudahan 

akses tersebut, YouTube menjadi channel favorit bagi industri televisi untuk lebih 

mempopulerkan tayangan-tayangannya. Bahkan acapkali stasiun teve melakukan 

siaran live streaming di YouTube. Salah satu stasiun televisi yang menjadikan 

YouTube sebagai tempat untuk mempromosikan program siarannya adalah 

iNews. 

Indonesia News atau yang lebih dikenal dengan singkatan iNews adalah 

televisi nasional berjaringan terbesar di Indonesia. INews merupakan stasiun 

televisi yang mengunggulkan program-program berita dan informasi yang cepat, 

akurat, informatif, mendidik serta menginspirasi.  

Gambar 1.1. Jumlah penonton channel YouTube Official iNews 

   (Sumber : Channel YouTube Official iNews) 

Pemanfaatan Media Sosial... Novi Aisya, FISIP, 2020.



5 
 

 
 

Meskipun masih terbilang baru dibandingkan stasiun TV lainnya, dalam kurun 

waktu lima tahun terhitung sejak Juni 2015 hingga Juli 2020, channel YouTube 

iNews sudah mempunyai 2,42 juta subscribers dan ditonton sebanyak 

1.216.303.161 kali.  

Penonton YouTube yang sudah hampir menyaingi televisi membuat iNews 

ikut memanfaatkan YouTube untuk mengambil kembali pasarnya. Dari 

penjelasan di atas peneliti tertarik untuk mengkaji tentang pemanfaatan media 

sosial YouTube sebagai alternatif penayangan program televisi (studi terhadap 

iNews (Indonesia News)). 

1.2. Rumusan Masalah 

Berdasarkan paparan di atas, maka peneliti merumuskan masalah penelitian 

ini adalah: 

1. Bagaimana pemanfaatan media sosial YouTube sebagai alternatif penayangan 

program televisi iNews? 

2. Mengapa televisi iNews melakukan penyiaran multi-platform?  

1.3. Pembatasan Masalah 

Peneliti membatasi kajian penelitian ini pada:  

a. Pemanfaatan media sosial YouTube  

b. Tayangan program televisi  

c. iNews (Indonesia News). 
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1.4. Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini adalah : 

1. Untuk memahami bagaimana pemanfaatan media sosial YouTube sebagai 

alternatif penayangan program televisi iNews. 

2. Untuk memahami mengapa televisi iNews melakukan penyiaran multi-

platform. 

1.5. Kontribusi Penelitian 

1.5.1. Kontribusi Akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi perkembangan 

teori media baru dari Pierre Levy pada pengembangan penelitian di bidang 

disiplin ilmu komunikasi. Juga diharapkan memberi manfaat dalam 

pengetahuan media baru khususnya YouTube.  

1.5.2 Kontribusi Metodologis 

Penelitian ini diharapkan bermanfaat terhadap penelitian kualitatif, di 

bidang penyiaran dengan jenis penelitian deskriptif dan metode studi kasus. 

1.5.3 Kontribusi Praktis 

Penelitian ini diharapkan bermanfaat bagi iNews yang menggunakan 

YouTube sebagai media alternatif penayangan program-programnya. 

1.5.4. Kontribusi Sosial 

Penelitian ini diharapkan bermanfaat bagi masyarakat sebagai masukan 

pengetahuan tentang pemanfaatan media sosial YouTube sebagai alternatif 

penayangan program televisi. 
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1.6 Sistematika Penelitian 

1. BAB I : PENDAHULUAN 

Pada bab ini peneliti menguraikan mengenai Latar Belakang Masalah,  

Rumusan Masalah, Pembatasan Masalah, Tujuan Penelitian, Kontribusi 

Penelitian, dan Sistematika Penelitian. 

2. BAB II : KERANGKA PEMIKIRAN 

Pada bab ini peneliti menguraikan Kajian Penelitian Terdahulu, 

Paradigma Penelitian, Hakekat Komunikasi, Teori Peminatan, Teori 

Kontekstual Komunikasi, Teori Utama (Grand Theory), Teori-Teori 

Pendukung yang Relevan, Bagan Kerangka Teori. 

3. BAB III : METODOLOGI PENELITIAN 

Pada bab ini peneliti menguraikan Pendekatan, Metode Penelitian, Jenis 

Penelitian, Informan Penelitian, Teknik Pengumpulan Data, Teknik Analisis 

Data, Bagan Alur Penelitian, Lokasi Penelitian dan Jadwal Penelitian. 

4. BAB IV : HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Pada bab ini peneliti menguraikan hasil penelitian secara deskriptif, serta 

dikaitka antara hasil penelitian dengan teori yang digunakan dalam penelitian 

ini. 

5. BAB V : PENUTUP 

Dalam bab ini berisi tentang kesimpulan penelitian serta akan 

memberikan saran-saran yang berkaitan kepada peneliti selanjutnya yang 

melakukan penelitian dengan objek penelitian yang sama.
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