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ABSTRAK 

 

Judul  Skripsi  : Motif Followers Mengakses Akun Instagram @keanuagl 

Nama  : Siti Aminah 

NIM  : 1606015066 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Peminatan : Hubungan Masyarakat 

Halaman : 108 Halaman + ix Halaman + 4 Gambar Bagan + 16 Tabel + 21 

Lampiran 

 @keanuagl adalah seleb instgram yang memiliki jumlah followers sebanyak 

2jt followers, dimana  sosok keanu menjadi tenar karna ugahan videonya di instagram 

storie Keanu memilih untuk menggunakan kata kata jenaka dalam kontenya, dari situ 

ia menjadi sangat tenar di dunia Instagram.  Followers Keanu semakin meroket di 

akhir tahun 2019 sampai akhir 2020 berkat konten Instagram nya tersebut. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui motif followers mengakses akun Instagram 

@keanuagl. 

Penelitian ini menggunakan paradigma positivisme dan teori yang digunakan 

adalah uses and gratification, asumsi teori ini khalayak dianggap aktif artinya sebagian 

penting dari penggunaan media masa di asumsikan mempunyai tujuan. Khalayak  yang 

mengakses Instagram @keanuagl pasti mempunyai dorongan atau motif. 

 Pendeketan penelitian ini menggunakan kuantitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif dan metode survey. Populasi dalam penelitian ini adalah followers akun 

Instagram @keanuagl yang berjumlah 2jt followers, dengan sample yang digunakan 

sebanyak 100 responden yang dihitung dengan rumus Taro Yamane dan didapat 

dengan menggunakan teknik nonprobabilitas  accidental sampling. Teknik 

pengumpulan data dengan angket dan kuisioner. Teknik analisis data uji korelasi. 

 Hasil penelitian menunjukan bahwa motif followers mengakses akun 

Instagram @keanuagl pada motif hiburan degan skor 17.33036 berada pada kategori 

motif tinggi dengan presentas (60%). Followers akun instagram @keanuagl dapat 

memenuhi kebutuhan sebagai hiburan mengisi waktu luang dengan melihat postingan 

postingan intagram @kenuagl. 

Kata Kunci: Motif, Mengakses, Instagram @keanuagl
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Baru-baru ini dunia Instagram telah diramaikan oleh seseorang selebgram yang 

sedang naik daun. Selebgram atau akronim dari selebritis dan instagram adalah mereka 

yang terkenal melalui media sosial Instagram. Selebgram tidak jauh berbeda dengan 

selebritis pada umumnya. Perbedaan antara selebgram dan selebritis pada umunya 

hanya terletak pada medianya. Jika kebanyakan selebritis terkenal karena 

kemunculannya dilayar kaca, seorang selebgram terkenal karena eksistensinya dalam 

media sosial instagram.  

Selebgram sama seperti para selebriti yang memiliki banyak fans atau 

pengagum, namun pada media sosial instagram fans dari para selebgram adalah mereka 

yang mengikuti (followers) akun dari selebgram tersebut. Ketenaran seorang selebgram 

tidak terlepas dari bagaimana mereka mempresentasikan diri mereka melalui akun 

instagram mereka, dengan cara mereka mengunggah foto dengan mengkombinasikan 

penggunaan caption dan tagar (#) membuat para selebgram secara tidak langsung 

mudah terdeteksi 42 oleh pengguna lain. Dari bagaimana mereka memprsentasikan diri 

muncul ketertarikan pengguna lain untuk mengikuti (follow) akun selebgram tersebut, 
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dengan bertambahnya jumlah followers akan menunjukkan seberapa terkenalnya 

seorang selebgram tersebut. 

Setiap orang berlomba-lomba untuk membangun personal branding-nya sesuai 

dengan bidang keahlian dan ketertarikan yang dimiliki. Banyak artis yang kemudian 

memanfaatkan media massa untuk berbagai tujuan seperti menaikkan reputasi, 

membuat sensasi agar namanya tetap populer, atau memanfaatkan media sebagai media 

promosi untuk kepentingan bisnisnya, dan lain-lain (Pattipeilohy, 2015). Tak terkecuali 

pada mereka yang disebut selebriti dalam Instagram atau biasa dikenal dengan istilah 

selebgram.  

Selebriti Instagram semakin hari semakin banyak yang bermunculan, dengan 

masing masing pribadi memiliki keunikan karakter dan gaya yang berbeda guna 

menunjang citra yang ada pada akun Instagramnya. Menjadi seorang selebriti 

Instagram, harus memiliki keunikan tersendiri untuk dapat berbeda dengan selebgram 

yang lainnya. Dalam membangun keunikan tersendiri, membangunnya melalui 

personal branding yang baik adalah hal utama yang dapat menciptakan keunikan 

pribadi bagi selebgram.  

Personal Branding adalah suatu citra atau pemikiran yang muncul pada benak 

pikiran orang terhadap suatu hal yang dilihat atau didengar. Sosok selebgram yang 

menggemparkan dunia instagram ini adalah seorang yang mempunyai nama asli 

Muhammad Miftahuda, di dunia instagram Muhammad Miftahuda di kenal dengan 

nama Keanu karna username account yang ia pakai @keanuagl. Keanu yang awalnya 
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hanya seorang biasa ini, dimana ia dulunya hanya penjaga kantin kampus ditempat ia 

menimba ilmu dan juga hanya seorang ojek online, kini dengan cepatnya nama keanu 

di angkat berkat adanya media sosial. Keanu ini salah satu orang yang sangat 

merasakan manfaat media sosial. 

Pada tahun 2019 ini media sosila Instagram di ramaikan oleh banyak repost-an 

video video akun Instagram @keanuagl, dan sesosok @keanuagl ini secara cepat 

followersnya naik hingga ratusan ribu dalam hitungan bulan dan setelah setaun ini 

followers nya sudah mencapai satu juta tujuratus ribu lebih yang hampir mendekati 

angka dua juta. Semua itu dicapai dalam kurun waktu hanya satu tahun, dan memilki 

engagement sebesar 7,97% dimana hasil ini didapat dari engagement calculator 

phlanx.com sebuah situs online yang dapat menghitung engagement selebgram secara 

rinci.  

Tetapi keanu ini bisa dibilang cukup unik dalam membuat personal branding 

dirinya. Awal mulanya sosok @keanuagl ini menjadi tenar karna unggahannya di 

Instagram yang menggunakan filter tanya jawab yang di sediakan Instagram. Dimana 

dia akan bertanya atau mengajak untuk suatu hal kepada para khalayak yang melihat 

unggahan nya itu dan lalu mendapat balasan dari khalayak, dan balasan itu dijadikan 

konten oleh @keanuagl.  

Dimana @keanuagl ini membalas balik tanggapan itu menggunakan video. Dan 

tak jarang kata kata yang yang disampaikan adalah kata kata kasar atau umpatan yang 

bersifat kasar atau bahasa lainnya tidak sopan. Sopan santun menurut Taryati, adalah 
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suatu tata cara atau aturan yang turun-temurun dan berkembang dalam suatu budaya 

masyarakat, yang bermanfaat dalam pergaulan dengan orang lain, agar terjalin 

hubungan yang akrab, saling pengertian, hormat menghormati menurut adat yang telah 

ditentukan (Zuriah 2007:71).    

Tetapi banyak dari khalayak yang senang melihat video itu dan merepost video 

video itu dan @keanuagl mengakui bahwa dirinya tenar karna omongan kasar dia yang 

terdengar menjadi lucu dan tidak membuat orang marah, penjelasan ini dikutip dari 

perkataan @keanuagl dalam wawancara bersama youtuber Arief Muhammad. Pada 

wawancaranya dengan salah satu youtuber Indonesia Arief Muhammad ia juga 

menjelaskan kenapa dirinya ngomong kasar untuk konten menurutnya “karna omongan 

kasar relate, dan semua orang pasti pernah ngomong kasar” dan @keanuagl 

menganggap bahwa kontennya itu mewakili perasaan orang orang banyak.   @keanuagl 

ini sangat berbeda dengan kebanyakan Public Figure lainnya, dimana orang terkenal 

lainnya membranding dirinya dengan sangat menjaga citra baik nya. Citra sendiri 

adalah menurut Frank Jefkins (Soemirat dan Elvinaro Ardianto, 2007:114).  

Kesan seseorang atau individu tentang sesuatu yang muncul sebagai hasil dari 

pengetahuan dan pengalamannya. Kebanyakan Public figure membranding dirinya 

dengan berperilaku baik agar semakin digemari. Tetapi walaupun dengan personal 

branding yang terkesan kurang baik, banyak dari mereka yang malah memilih unutk 

mengikuti akun instragram @keanuagl sampai sampai @keanuagl mempunyai 

engagement yang tinggi.     
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Maka dari itu Peneliti tertarik meneliti mengenai motif followes @keanuagl 

dilandasi oleh apa dalam mengakses akun instagram @keanuagl. oleh karena itu 

berdasarkan apa yang peneliti uraikan diatas maka judul dari penelitian ini adalah 

“MOTIF FOLLOWERS MENGAKSES AKUN INSTAGRAM @KEANUAGL”. 

1.2 Perumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah di atas masalah pokok yang perlu dijawab 

adalah apakah motif followers dalam mengakses akun instagram @Keanuagl? 

1.3 Pembatasan Masalah 

Pembatasan masalah adalah upaya untuk membatasi ruang lingkup masalah 

penelitian. Penelitian ini hanya sebatas motif followers mengakses akun instagram 

@keanuagl. 

1.4 Tujuan Penelitian 

Untuk mengetahui motif followers mengakses akun instagram @keanuagl  

1.5 Signifikansi Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat positif baik secara 

akademis, metodelogis dan sosial. 
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1.5.1 Signifikansi Akademis 

Dengan penelitian ini peneliti berharap mampu memberikan 

signifikansi pada pengembangan penelitian dibidang ilmu komunikasi. Hasil 

penelitian ini diharapakan dapat menambah wawasan peneliti mengenai ilmu 

komunikasi dan juga membantu peneliti untuk mengaplikasikan teori dan 

materi yang diperoleh di bangku perkuliahan. 

1.5.2 Signifikansi Metodologis 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan jenis 

penelitian Deskripstif yang mempunyai tujuan untuk menggali secara 

mendalam informasi mengenai motif followers mengakses akun Instagram 

@keanuagl. Hasil penelitian ini diharapkan mampu menjadi motivasi bagi 

mahasiswa atau peneliti lain yang ingin melakukan penelitian sejenis. 

1.5.3 Signifikansi Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi dalam penelitian 

selanjutnya dan dapat menambah pengetahuan tentang pengaruh motif 

Followers dalam mengakses suatu akun Instagram. 

1.6 Sistematika Penulisan 

 Sistematika penulisan yang dibuat peneliti adalah sebagai berikut: 
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 BAB I : Pendahuluan 

Bab ini membahas tentang latar belakang, rumusan masalah, tujuan penelitian, 

pembatasan masalah, manfaat penelitian (manfaat akademis, manfaat metodologis, 

manfaat praktis), dan sistematika penulisan. 

 BAB II : Kerangka Teori 

  Bab ini membahas tentang paradigma penelitian, hakikat komunikasi, teori 

 peminatan, teori kontekstual komunikasi, teori utama, teori pendukung, definisi 

 kategorisasi dan penafsiran. 

 BAB III : Metodelogi Penelitian 

Bab ini membahsa tentang langkah-langkah penulisan dalam mempersiapkan 

penelitian yang terdiri dari pendekatan penelitian, metode penelitian, jenis penelitian, 

penentuan informan, Teknik analisis data. 
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