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A
emiliki semangﬁi'g kewiradsahaan: o

Buku ini berbicara mengenai kewirausahaan. Haldhgl yang penﬁt}’{g;dik’étahui‘ tfgrk’é/it_,,

kewirausahaan dibahas di buku ini. Di ba

M dan pengﬁsaha pemula, dan
etika, sikap serta nilai wirausaha. Di bagian-bagian tengah' buku ini dibahas
perihal peluang-peluang usaha dan bagaimana menghasilkan ide dan peluang
bisnis, bagaimana membangun jiwa wirausaha dan merintis ‘usaha serta model
pengembangannya, serta bagaimana mengembangkan semangat kewirausahaan.
Adapun di bagian-bagian akhir buku ini dibahas mengenai industri kreatif,
pengelolaan pemasaran, pengelolaan permodalan dan produksi di usaha kecil, serta
manajemen SDM.,

Buku ini dapat dibaca oleh mahasiswa-mahasiswi di sejumlah perguruan tinggi di
Indonesia dan para pengajar yang mengampu mata kuliah kewirausahaan. Selain itu,
dapat dijadikan bahan bacaan pula bagi pelaku bisnis atau mereka yang memiliki
minat untuk terjun ke dunia wirausaha.
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