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ABSTRAK

Judul : Sikap Subscribers Kanal Young Lex terhadap Video Klip “Lah
Bodo Amat” di YouTube

Nama : Citra Hardianti

NIM : 1306015028

Program Studi : Ilmu Komunikasi

Peminatan : Penyiaran

Halaman : 91 + xxv halaman + 16 tabel + 6 gambar + 23 bibliografi

YouTube adalah salah satu penyedian layanan video terbesar saat ini dan
memiliki fitur upload secara gratis. Para pengguna dapat memuat, menonton, dan
berbagi klip video secara gratis. Salah satu vlogger yang cukup fenomenal dan
mendapat sorotan publik ialah Young Lex. Setelah cukup terkenal Young Lex
mulai membuat beberapa lagu-lagu karyanya sendiri, dan baru tahun 2019, Young
Lex mempunyai 2,28 juta subscribers, membuat suatu lagu yang sangat
fenomenal yang balik lagi begitu pro dan kontra pada masyarakat yang berjudul
“Lah Bodo Amat”. Perumusan masalah yang akan dibahas dalam penelitian ini,
yaitu “Bagaimana sikap subscribers kanal Young Lex terhadap video klip “Lah
Bodo Amat” di YouTube”.

Teori yang digunakan dalam penelitian adalah teori kognitif. Kognitif
(ability) adalah kemampuan yang dimiliki olen manusia untuk mempertahankan
dirinya, sedangkan ability kognitif lebih kepada kemampuan manusia yang
menyangkut proses berpikir dalam manipulasi alam sekitar untuk mencapai
tujuannya.

Pendekatan penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif serta jenis
penelitian yang digunakan bersifat deskriptif dan metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah survei. Populasi dalam penelitian adalah subscribers kanal
YouTube Young Lex berjumlah 3.090.000 orang. Sampel yang didapat sebanyak
100 orang dengan metode pengambilan simple random sampling. Pengumpulan
data dalam penelitian menggunakan kuesioner atau angket yang diberikan kepada
responden, yaitu subscribers kanal YouTube Young Lex. Selanjutnya, penelitian
ini melakukan uji validitas dan reliabilitas serta menganalisis datanya dengan
statistik deskriptif.

Hasil penelitian yang didapat adalah dari hasil total skor perhitungan
jawaban per item menunjukkan sikap subscribers kanal Young Lex terhadap
video klip “Lah Bodo Amat” di YouTube dengan total skor 5.848. Berdasarkan
hasil perhitungan dari keseluruhan tabel frekuensi diketahui bahwa sikap
subscribers kanal Young Lex berada pada kategori netral cenderung negatif yaitu
63%. Sesuai dengan hasil penelitian ini menyatakan responden menganggap video
klip “Lah Bodo Amat” di YouTube ada yang baik dan juga ada yang buruk. Yang
berarti responden sebagian menyikapi dan tidak menyikapi adegan-adegan video
klip “Lah Bodo Amat” yang mengandung unsur sarkasme.

Kata Kunci: Sikap, Young Lex, Video Klip “Lah Bodo Amat”, YouTube
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan komunikasi massa adalah kebutuhan pokok manusia
yang tidak dapat diabaikan dalam kehidupan. Menurut Mulyana (2007:7),
komunikasi merupakan mekanisme untuk mensosialisasikan norma-norma
budaya masyarakat, baik secara horizontal, dari suatu masyarakat kepada
masyarakat lainnya.

Pada era modern ini, perkembangan teknologi informasi dan
komunikasi telah merubah cara interaksi dengan individu yang lain dalam hal
berkomunikasi. Karena perkembangan yang semakin maju membawa kita di
haruskan untuk masuk ke dalam kehidupan yang tak lepas dari teknologi.
Keberadaan teknologi yang semakin canggih membawa dampak yang cukup
signifikan pada berbagai bidang kehidupan salah satunya adalah bidang
komunikasi.

Teknologi  menciptakan  banyak sekali media-media  yang
mempermudah manusia dalam berkomunikasi. Media elektronik media cetak,
dan media sosial merupakan bentuk dari perkembangan teknologi komunikasi.
Dengan adanya media komunikasi tersebut manusia dapat mudah memperoleh
dan menyebarkan informasi dimanapun berada.

Media sosial merupakan media yang berbeda denga media cetak dan

media elektronik. Perbedaan yang mendasar terletak pada cara kerjanya,

1
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media cetak dan media elektronik dapat berfungsi tanpa adanya koneksi
internet. Internet adalah jaringan komunikasi global yang terbuka dan
menghubungkan jutaan atau milyaran orang seluruh dunia .pada masa
perkembangan teknologi dan informasi saat ini mungkinkah semua kalangan
biasa mengakses internet, mulai dari kalangan masyarakat kelas atas sampai
kelas bawah. Masing-masing media memiliki kelebihan dan juga kelemahan
dan fungsinya sebagai sarana, namun demikian kelebihan dan kekurangan itu
justru dapat saling melengkapi dalam memperjelas penerimaan informasi atau
isi pesan.

Menurut Henderi dengan kawan-kawan, (2007:02), media sosial
adalah situs jaringan sosial seperti layanan bebasis web yang memungkinkan
individu untuk membangun profil publik atau semi publik dalam sistem
terbatasi, daftar pengguna lain dengan siapa mereka terhubung, dan melihat
dan menjelajahi daftar koneksi mereka yang dibuat oleh orang lain dengan
suatu sistem.

Media sosial menjadi sebuah ruang digital baru yang menciptakan
sebuah ruang kultural. Keberadaan internet telah memberikan banyak
kemudahan kepada khalayak dalam mengakses semua jenis informasi yang
diinginkan dan dibutuhkan. Beragam akses terhadap informasi dan hiburan
dari berbagai penjuru dunia dapat dicari melalui media sosial.

Berdasarkan penelitian yang dilakukan We Are Social, perusaan asal
inggris yang bekerja sama dengan Hootsuite, rata-rata orang indonesia

menghabiskan tiga jam 23 menit sehari untuk mengakses media sosial dan dari
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laporan berjudul “Essential Insights Into Internet, social Media, mobile, and
E-Commerce Use Around The World” yang diterbitkan tanggal 30 januari
2018, dari total populasi Indonesia sebanyak 265,4 juta jiwa, pengguna aktif
media sosial 130 juta. Secara global total pengguna internet menembus angka
empat miliar pengguna. Untuk pengguna sosial naik 13 persen dengan
pengguna year-on-year mencapai 3,196 miliar. Kenaikan ini menambah
bahwa orang yang menggunakan internet lebih banyak dari pada yang tidak
menggunakan.

Media sosial muncul pertama kali pada tahun 2002 dengan tujuan
positif yaitu mempermudah manusia melakukan komunikasi jarak jauh,
namun ternyata pengguna media sosial juga dapat memberikan dampak
negatif apabila pengguna tidak bisa menggunakanya dengan tepat.

Penggunaan media sosial juga seringkali digunakan untuk
mempublikasikan Content seperti profil, aktivitas, atau pendapat pengguna,
dan juga sebagai media yang memberikan ruang komunikasi dan interaksi
dalam jejaring sosial. jenis sosial media pun bermuculan seperti Facebook,
Twitter, Instagram, dan YouTube.

YouTube sebagai new media, youtube merupakan video online
kegunaan utama dari YouTube adalah sebagai media untuk melihat, mencari
dan berbagi video yang asli ke segala penjuru dunia melaui web. YouTube
merupakan suatu situs web yang paling popular pada saat dimana para

pengguna dapat memuat, menonton, dan berbagi video secara gratis. YouTube
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banyak menawarkan manfaat dan kemudahan bagi para pengguna dari
segmentasi yang berbeda- beda (Budiargo, 2015:89).

YouTube adalah salah satu penyedian layanan video terbesar saat ini
dan memiliki fitur upload secara gratis. Para pengguna dapat memuat,
menonton, dan berbagi klip video secara gratis. Pada umumnya video-video di
YouTube adalah video Klip, acara tv, film, serta video buatan para pengguna
sendiri.

Manfaat YouTube ialah dapat disiarkan kepada jutaan manusia.
YouTube tersedia di hamper setiap Negara di dunia dan di setiap elektronik
berupa Henpone, Leptop dan lain-lain yang memiliki akses internet bias
langsung melihat apa saja di youtube.

Dilihat dari perkembangan YouTube yang sangat pesat di Indonesia,
maka banyak pula orang yang melihat peluang baik dan menggunakan
YouTube sebagai media untuk menunjukan eksistensi dan untuk menghasilkan
keuntungan. Saat ini yang sedang marak di indonesia adalah trend Video klip
Young Lex “Lah Bodo Amat”.

Chad Hurley, Steve Chen dan Jawed Karim. Ketiganya adalah mantan
karyawan Paypal yang kemudian mendirikan situs berbagi video YouTube dan
karrna kepopuleranya, sejak November 2006 Youtube telah dibeli oleh Google
(Haryanto, 2014:206). YouTube memungkinkan siapa saja dengan koneksi
Internet untuk menggunggah video dan penonton dari seluruh penjuru dunia

dapat menikmatinnya hanya dalam beberapa menit. Di seluruh dunia, dampak
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sosial dari YouTube terlihat dari munculnya artis dadakan. Seperti contohnya
Mak Betty, Duo Semangka dengan lagu Mantul-Mantul.

Video Klip adalah, yang merupakan sebuah video dokumentasi yang
berada pada web dengan content yang bermacam-macam misalnya tentang
kegiatan sehari-hari, opini, lifestyle dan juga ketertarikan terhadap suatu hobi.
Dalam websearch Google maupun YouTube secara worldwide dan di
Indonesia dalam lima tahun terakhir terjadi peningkatan dari tahun ke tahun
secara worldwide. Di Indonesia nampak meningkat tajam pada Juli tahun
2016. Hal ini menunjukan fenomena kemunculan Vlogger, kemunculan
initidak hanya marak di Indonesia, namun juga secara mendunia.

Video klip merupakan salah satu media untuk merepresentasikan diri
seorang vlogger. Dalam karya yang mereka buat dapat membentuk dirinya
sesuai dengan apa yang ia inginkan. Identitas adalah bagian dari diri yang
dapat dikenal oleh orang lain melalui interaksi pesan yang mereka sampaikan.

Kognitif berisi kepercayaan seseorang mengenai apa yang berlaku atau
apa yang benar bagi obyek sikap. Sekali kepercayaan itu telah terbentuk maka
ia akan menajadi dasar seseorang mengemai apa yang dapat diharapkan dari
obyek tertentu. Afektif menyangkut masalah emosional subyektif seseorang
terhadap obyek sikap. Secara umum kompenen ini disampaikan dengan
perasaan yang dimiliki obyek tertentu. Konatif kompenen koatif atau
kompenen prilaku dalam struktur sikap menunjukan sikap bagaimana perilaku
atau kecenderungan perilaku dengan yang ada didalam diri seseorang

berkaitan dengan obyek sikap yang di hadapi. Azwar (2007: 220)
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menyimpulkan bahwa faktor- faktor yang mempengaruhi pembentukan sikap
adalah pengalaman pribadi, kebudayaan, orang lain yamg dianggap penting,
media masa, institusi atau lembaga pendidikan, serta faktor emosi dalam diri
individu.

Karena perkembangan yang cukup pesat sampai tahun ini banyak
vlogger-vlogger baru bermunculan di Indonesia. Banyak dari vlogger di
Indonesiayang kebablasan dalam mengekspresikan dirinya. Ada yang
dianggap terlalu bebas dan cenderung negatif dengan memakai kata-kata yang
kurang pantas, Sehingga muncul tren penggunaan kata-kata kasar yang tidak
pantas didengar oleh anak- anak dalam video yang menjadi penarik perhatian
pada anak-anak. Dampaknya banyak vlogger yang membuat content Youtube
dengan menyalahi aturan dan ketentuan, Dari mulai video yang mengandung
terlalu banyak kekerasan, kata-kata kasar, content yang mengajak pada
kebencian terhadap suatu kelompok tertentu, content yang kasar dalam
perbuatan dan content yang bicaranya kurang pantas seperti kata-kata kasar,
makian ataupun umpatan. Beberapa content di Youtube pun hanya
mementingkan viewers tanpa memperdulikan content videonya. Semakin
banyak juga yang membuat content video hanya untuk mengikuti
perkembangan tanpa membuat content yang berkualitas.

Karena keinginan untuk terus eksis di dunia Youtube kadang membuat
Youtubers memanfaatkan hal-hal yang bernilai negatif hanya untuk
mendapatkan keuntungan dan perhatian masyarakat. Salah satu vlogger yang

cukup fenomenal dan mendapat sorotan publik ialah Young Lex. Pada
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awalnya Young Lex terkenal melalui Youtube setelah berkolaborasi dengan
Youtuber lainya seperti Reza Arap, Kemal Pahlevi, dan Awkarin, mereka
mulai masuk dalam satu manajemen yang sama.

Setelah cukup terkenal Young Lex mulai membuat beberapa lagu-lagu
karyanya sendiri, dan baru tahun 2019, Young Lex mempunyai 2,28 juta
subscriber, membuat suatu lagu yang sangat fenomenal yang balik lagi begitu
pro dan kontra pada masyarakat yang berjudul “lah bodo amat” baru saja
diupload ke youtube pada tanggal 27 juli 2019 sudah 10 juta lebih view dalam
waktu 1 minggu yang menonton video tersebut dan sampai menjadi trending 1
di youtube asia selama 1 minggu, penonton sebagain anak-anak di bawah
umur,memberikan opini-opininya kepada hal-hal yang ada disekitarnya
maupun pada dirinya sendri dengan menggunakan kata-kata yang kurang
pantas tindakan tidak bermoral dalam video klipnya tersebut.

Dalam video tersebut ada anak- anak naik mobil pick up sambil nyanyi
“Lah Bodo Amat Lah Bacot Amat”. Dan sampai sekarang dampak kepada
banyak anak-anak mengikuti lagu tersebut yang tidak pantas untuk usia anak-
anak di bawah umur. Dalam lirik lagu tersebut “Bacot Amat” itu kurang sesuai
dengan budaya Indonesia yang dianggap masyarakat kurang menghargai
orang lain.

Karena video tersebut banyak sekali menimbulkan pro dan kontra pada
kalangan anak-anak dibawah umur. walaupun video yang diunggahnya adalah

musik namun tetap saja banyak yang berkomentar negatif tentang videonya
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tersebut yang kurang pantas dilihat dan di dengar karena pikiran masyarakat
sudah melekat pada sosok Young Lex yang negatif.

Gaya mereka di video tersebut yang kasar dan terkesan arogan tersebut
sangat berani dan kurang pantas untuk seorang public figure. Dari video yang
telah di unggah Young Lex yang telah dipublikasikan ternyata banyak
menimbulkan kekhawatiran pada pihak-pihak tertentu dan banyak pihak
merasa video klip “Lah Bodo Amat” yang dibuat oleh Young Lex
memberikan dampak negatif jika dikonsumsi oleh anak-anak saat ini.

Nah baru-baru ini anak-anak banyak yang sedang meniru lagu Young
Lex berjudul “Lah Bodo Amat” Maka dari itu, dengan adanya video tersebut
Young Lex dengan gayanyaarogannya dalam video tersebut yang kurang
pantas atau menggunakan kata-kata kasarnya seperti makian, kata-kata kasar
sangat beresiko menimbulkan pengaruh pada anak-anak. Apalagi bila anak-
anak tersebut sudah mengalami ketergantungan terhadap media sosial
khususnya pada YouTube yang menyalahi aturan dalam gaya video tersebut.
hal inilah yang kemudian dapat memicu pengaruh yang sangat buruk

khususnya pada anak-anak.

1.2 Perumusan Masalah

Rumusan masalah dilakukan agar permasalahan tetap berada pada
lingkup yang sesuai serta selalu terarah, diperlukan beberapa pertanyaan yang
membatasi masalah ini, sehingga dapat dicapai solusi yang tepat pada pokok

permasalahan. Adapun pertanyaan yang peneliti ajukan adalah sebagai berikut
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“Bagaimana Sikap subscribers kanal Young Lex terhadap video klip “Lah

Bodo Amat” di YouTube?”.

1.3 Pembatasan Masalah

Pembatasan masalah merupakan upaya untuk mengidentifikasi dan
membatasi ruang lingkup permasalahan peneliti agar lebih fokus. Dalam
penelitian ini, peneliti hanya meneliti sikap subscribers kanal Young Lex

terhadap video Kklip “Lah Bodo Amat” di YouTube.

1.4 Tujuan Penelitian
Adapun tujuan masalah dari penelitian ini adalah “Untuk mengetahui
sikap subscribers kanal Young Lex terhadap video klip “Lah Bodo Amat” di

YouTube”.

1.5 Signifikasi Penelitian

Signifikansi penelitian adalah pemamparan manfaat dari setiap
penelitian diharapkan dapat memberi manfat baik bagi objek, atau peneliti
khusunya yang juga bagi seluruh kompenen yang terlibat di dalamnya
antaranya:
1.5.1 Signifikansi Akademis

Penelitian ini dapat memberikan sumbangan pengetahuan terhadap

teori kognitif yanh menjelaskan tentangan pemahaman terhadap informasi
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yang dimuat dalam video klip lah bodo amat. Peneliti di harapkan dapat
menjadi referensi untuk penelitan selanjutnya.
1.5.2 Signifikansi Metodologis

Penelitian ini dapat diharapakan dapat memberikan pengembangan
pengetahuan dan memberi referensi kepada peneliti lain yang juga
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan paradigm positivisme dan
menggunakan metode survey. Metode ini sesuai untuk memdapatkan hasil
sikap subscribers kanal Young Lex terhadap video klip “lah bodo amat”.
Yang dilakukan dengan penyebaran angket.
1.5.3 Signifikansi Praktis

Penelitian ini diharapkan mampu membuat pengguna media sosial
khususnya Youtube agar lebih baik lagi menggunakan account media
sosialnya dengan hal-hal yang bersifat positif.
1.5.4 Signifikansi Sosial

Penelitian ini dapat memberikan pengarahan kepada anak-anak agar
lebih memilih tayangan Youtube yang memberikan manfaat dan dampak
positif bagi dirinya, Serta penelitian ini diharapkan dapat memberi
pemahaman khususnya bagi anak-anak untuk menerima dan menginterprestasi

pesan yang ditangkapnya sesuai dengan kebutuhan dan norma yang ada.
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1.6 Pembatasan Masalah
Penelitian membatasi masalah yang akan diteliti agar lebih mudah dan
fokus, peneliti ini hanya fokus terhadap sikap subscribers kanal Young Lex

terhadap video klip “lah bodo amat” di YouTube.

1.7 Sistematika Penulisan

Untuk memberikan gambaran secara keseluruhan mengenai materi
pokok penelitian ini peneliti membagikan dalam bab-bab, dengan susunan
sebagai berikut:
BAB | PENDAHULUAN

Dalam bab ini, penulis menerangkan pendahuluan yang akan penulis
teliti mulai dari latar belakang masalah, perumusan masalah, pembatasan
masalah, tujuan penelitian, signifikansi penelitian, keterbatasan penelitian dan
sistematika penulisan.
BAB |1 KERANGKA TEORI

Bab ini akan dijabarkan tentang paradigm penelitian, hakekat
komunikasi, penyiaran, media sosial, Youtube, Video Klip dan teori-teori
peminatan penyiran, teori Kognitif menjadi teori utama, teori pendukung yang
relavan, definisi komunikasi dan definisi penyiaran.
BAB |1l METODOLOGI PENELITIAN

Dalam bab ini akan dibahas mengenai metode penelitian, teknik
pengambilan sampel, teknik pengumpulan data, lokasi penelitian dan jadwal

penelitian.
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BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Pada bab ini akan dijabarkan tentang deskripsi dari obyek penelitian,
hasil penelitian, pembahasan dan relevansi penelitian dengan teori yang
digunakan.
BAB V PENUTUP

Pada bab ini akan dijabarkan tentang kesimpulan dan saran-saran.
Saran-saran tersebut terdiri dari saran akademis, saran metodologis, saran

praktis, dan saran sosial.
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