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Di Televisi (Analisis Semiotika Charles Sanders Peirce)
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Program Studi : llmu Komunikasi

Peminatan : Periklanan

Halaman : 104 halaman + 12 gambar + 4 lampiran

Berdasarkan analisis Charles Sander Peirce terhadap iklan wardah
versi: pernikahan, inspirasi make-up hari raya, edisi ramadhan dan edisi Ria
Miranda ditemukan praktik komodifikasi tanda-tanda Islami pada iklan.
Penulis menyimpulkan tanda-tanda Islami yang terdapat pada iklan wardah
merupakan bagian dari aturan yang di buat oleh Allah SWT bagi umatnya,
dan aturan tersebut memiliki kesakralan dan menjadi kepercayaan serta
keyakinan umat muslim, yang mampu menjadi Dakwah pada iklan.

Sebuah dakwah bukan saja berupa ceramah yang dilakukan oleh
ustadz, namun yang dimaksud dakwah bisa dilakukan oleh siapa saja dan
semua umat Islam berhak berdakwah dan memiliki tanggung jawab untuk
berdakwah.

Dakwah yang dilakukan oleh wardah memang tidak secara terang-
terangan namun dakwah yang dilakukan wardah pada iklannya secara tersirat
dengan menggunakan ornamen islam seperti jilbab, aturan halal haram, dan
sebagainya, yang mampu diserap oleh sermentasinya secara tidak sadar jika
itu adalah himbauan atau ajakan yang mengarahkan kearah lebih baik yaitu
dakwah.

Kata kunci: Dakwah, tanda islami, iklan.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dewasa ini, banyak wanita muslim yang telah sadar akan pentingnya
jilbab dalam kehidupan sehari-hari. Saat ini, jilbab menjadi bagian yang tidak
terlapas dari fashion yang memang mampu menunjang penampilan seorang
wanita khususnya wanita muslim. Banyaknya pengguna jilbab yang semakin
hari semakin meningkat, hal tersebut ternyata mampu menjadi fenomena
dikalangan masyarakat, dengan fenomena hijab ini wanita muslim dapat
memodifikasi model atau gaya dari hijab sesuai dengan trend.

hijab sendiri berbeda dengan jilbab. hijab secara harfiah memiliki arti
penutup atau penghalang. Hijab menurut keilmuan islam artinya berupa
kelambu, tirai pembatas ataupun pembatas dan lainnya, yang merupakan
aturan berpakaian yang pantas menurut dan sesuai dengan aturan agama. Ada
pernyataan hijab sama dengan jilbab, sementara pernyataan tersebut itu tidak
benar, yang benar adalah jilbab adalah hijab namun tidak semua hijab sama

dengan jilbab. Karena pada pengertiannya hijab adalah pembatas yang

1
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menutup aurat sedangkan jilbab adalah kain lebar yang menutupi seluruh
lekuk tubuh.!

Berkembang dengan begitu cepat fenomena hijab di Indonesia ini,
banyak para wanita muslim membuat kelompok (komunitas) yang biasa
disebut dengan “Hijabers”, yaitu perkumpulan wanita-wanita muslim yang
menggunakan hijab namun tetap stylist. ternyata fenomena tersebut bukan
hanya mampu di manfaatkan oleh para wanita muslim untuk mengubah
tampilannya dengan model hijab yang beraneka ragam, namun nyatanya

fenomena trend hijab dimanfaatkan juga oleh para pengiklan.

Iklan sebagai media tentunya dapat digunakan menjadi media dakwah,
yang dimana dengan adanya iklan menggunakan hijab dan konsep islami
mampu menjadi media yang secara efektif menggubah prilaku atau mengubah

suatu objek dengan mudah.

Didin Hafidhudin mengemukakan tujuan dakwah secara umum adalah
mengubah perilaku sasaran dakwah agar mau menerima ajaran Islam dan
mengamalkannya dalam dataran kenyataan kehidupan sehari-hari, baik yang
bersangkutan dengan masalah  pribadi, keluarga, maupun sosial
kemasyarakatan, agar dapat mendapat kebaikan dunia dan akhirat serta

terbebas dari azab neraka (Hafidhudin, 2001:78).

L https://hijabyuk.com/perbedaan-hijab-jilbab-dan-kerudung/27/12/2017
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Salah satu iklan yang menggunakan iklan sebagai media adkwah yaitu
kosmetik wardah. Dengan memperlihatkan konsep islam dan memposisikan
kosmetik yang diperuntukan untuk wanita muslim, ternyata terdapat sisi lain
atau tujuan yang terkandung didalam iklan yaitu dakwah. Wardah ebagai
kosmetik memiliki kesadaran akan kebutuhan wanita muslim dalam merias
wajahnya. Kebutuhan yang dimaksud yaitu kebutuhan akan rasa aman wanita

muslim, rasa aman itu di tunjukan dengan bukti halal.

Dakwah yang kita tau mungkin hanya pada majlis ta’lim saja, namun
seiring perkembangan zaman, dakwah tidak lagi hanya sekedar di majlis
ta’lim atau melalu program acara ceramah di televisi, beriklanpun mampu
menjadi sasaran para pengiklan yang memikirkan kepentingan umat islam

untuk berdakwah.

Wardah melihat celah dimana memang para kompetitornya belum
menyadari akan kebutuhan wanita muslim, ia menjadi brand yang pertama
kali melihat itu dan nyatanya saat ini banyak kompetitor atau iklan dengan
jenis produk yang berbeda menggunakan konsep islami di dalamnya, dengan
melihat umat muslim di Indonesia menjadi mayoritas. Bukan saja hanya
mencari keuntungan namun wardah juga menjadikan beriklan sebagai dakwah
dalam arti bertujuan untuk mengubah perilaku sasaran atau targer pasarnya
menerima ajaran islam, dan mampu mengamalkan ajaran tersebut dalam

keseharian. Bentuk dari ajaran islam yang terdapat pada iklan wardah sebagai
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berikut: jilbab yang ditampilkan pada iklan menunjukan bahwa wardah ingin
berdakwah melalui tampilan tersebut dan membuat wanita muslim yang
belum mengenakan hijab tertarik dengan menonton iklan tersebut, lalu dalam
iklan wardah juga menampilkan scene tolerasnsi wanita berjilbab dan wanita
yang tidak berjilbab, walaupun wardah adalah produk kosmetik namun pada
iklan nyatanya ia ingin membuat wanita muslim cantik dengan mengenakan
produknya namun tidak berlebihan, hal tersebut diterlihat dari tampilan

bintang iklannya dengan bermake-up dengan warna-warna yang santun.

Bentuk dari dakwah yang terdpat ada iklan wardah disebut dengan
tanda, tanda yang mencerminkan wanita muslim.. Oleh karena itu penelitian
ini menggunakan analisis semiotika Charles S. Peirce, karena terdapat tanda
yang berupa ikon, indeks, simbol menjadi ada di dalam iklan kosmetik
wardah, tanda yang dimaksud terdapat dalam iklan ini adalah tanda-tanda

islami yang memang menjadi ciri wanita muslim.

Berdasarkan uraian di atas, maka peneliti tertarik untuk meneliti
“Tanda-tanda Islami Sebagai Dakwah pada Iklan Kosmetik Wardah di
Televisi (Studi Analisis Semiotika Charles S. Peirce)”. Sebagai acuan peneliti

telah mengkaji beberapa penelitian antara lain:

Penelitian yang dilakukan oleh Aldila Syahfina, S1 tahun 2011,

Fakultas Ilmu Komunikasi, Universitas Islam Negeri Jakarta Syarif
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Hidayatullah. Dengan judul penelitian “Metode Dakwah Dikalangan
Masyarakat Perkotaan Dalam Pengkajian Eksekutif Ummahatul
Mu’minin Indonesia (UMI)”. Perbedaan penelitian tersebut dengan
penelitian peneliti yaitu terdapat pada media, jika penelitian tersebut
dilakukan pada lingkungan masyarakat atau pada realitas sosial, namun
penelitian peneliti dilakukan melalui pengamatan media iklan di televisi dan
sama-sama mengambil teori dakwah sebagai pedoman dan arahan bagi

peneliti.

Penelitian yang kedua yaitu dilakukan oleh Nuraningsih, S1 tahun
2014, Fakultas Dakwah dan Komunikasi, Universitas Islam Negeri Kalijaga
Yogyakarta. Dengan judul “Pendekatan Komunikasi Dalam Metode
Dakwah Bil Lisan Pada Acara (Islam itu Indah) di Trans TV”. Perbedaan
penelitian tersebut dengan penelitian ini yaitu terletak pada media, jika
penelitian tersebut membicarakan tentang metode dakwah yang dipengaruhi
oleh karakteristik da’l dalam program ceramah untuk menarik penonton.
Namun pada penelitian ini membicarakan dakwah melalui tanda-tanda islami

yang ditampilkan pada sebuah iklan yaitu iklan wardah di televisi.

1.2 Rumusan Penelitian

1.1.1 Apa saja tanda-tanda islami yang terdapat pada iklan wardah?

1.1.2 Bagaimana bentuk dakwah dari iklan wardah di televisi?
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1.3 Kelemahan Penelitian

13.1

penelitian ini tidak ada konfirmasi dari pihak wardah

1.4 Tujuan Penelitian

14.1

1.4.2

Mengetahui tanda-tanda islami yang terdapat pada iklan wardah di televisi.

Mengetahui bentuk dakwah dari iklan wardah di televisi.

1.5 Kontribusi Penelitian

151

152

Kontribusi Akademis

Hasil penelitian ini diharapkan mampu menjadi referensi dan
memberikan kontribusi bagi penelitian lainnya tentang jurusan periklanan,
khususnya tentang komodifikasi yang dibuat pada sebuah iklan, dengan
menggunakan teori ekonomi politik media, yaitu mengubah nilai guna
menjadi nilai tukar, yang dimaksud nilai guna pada penelitian ini yaitu tanda-
tanda islami yang diubah menjadi nilai tukar dengan menjadikannya iklan
televisi.

Kontribusi Metodologis

metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu semiotika
Charles S. Peirce, karena iklan yang diteliti menggunakan tanda yang
memiliki banyak makna maka analisis ini pun yang digunakan. Dengan
digunakannya metode tersebut diharapkan banyak penambahan aspek yang
lebih detail untuk penelitian tentang sebuah tanda khususnya untuk bidang

iklan.
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1.5.3 Kontribusi Praktis
Dari hasil penelitian ini diharapkan mampu menjadi bahan pemikiran
lain untuk pengiklan, yaitu bagi perusahaan kosmetik wardah, bahwa
mengkomodifiksikan suatu objek tidak hanya semata-mata bertujuan meraih
keuntungan dengan memanfaatkan objek (dengan menggunakan Agama) yang
semestinya dihargai dan disakralkan, yaitu dengan merubah nilai guna

menjadi nilai tukar.

1.5.4 Kontribusi Sosial

Hasil dari penelitian komodifikasi ini mampu menjadi tolak ukur
kesadaran sosial akan adanya p raktik kapitalisme yang dibalut dengan
iklan televisi.

1.6 Sistematika Penulisan
Susunan skripsi ini terdiri dari 5 bab, antara lain BAB | sebagai

pendahuluan, BAB Il Kerangka Teori, BAB Il Metodologi Penelitian.

BAB | : PENDAHULUAN

Dalam pendahuluan terdapat beberapa sub bab yaitu latar belakang,
perumusan masalah, pembatasan penelitian, tujuan penelitian, signifikasi
penelitian, sistematika penulisan. Pada latar belakang berisikan kondisi umum
dari gejala atau fenomena yang akan diteliti. Rumusan masalah merupakan

inti dari masalah yang terdapat pada latar belakang masalah. Pembatasan

Tanda-Tanda Islami Sebagai..., Wiki Asyanti Pratiwi, FISIP, 2017



penelitian merupakan pembatasan dari masalah yang akan diteliti. Tujuan
penelitian berisi rumusan yang ingin dicapai dari penelitian ini. Pada
signifikasi penelitian berisi kontribusi yang bisa diberikan secara akademis
dan praktis. Dan sistematika penelitian terdiri dari uraian singkat bab demi

bab.

BAB Il : KERANGKA TEORI

Bab ini berisikan konsep dan teori yang berkesinambungan dan
relevan dengan penelitian masalah yang akan diteliti. Sehingga teori tersebut
dapat digunakan untuk memudahkan peneliti dalam mengerjakan masalah

penelitian.

BAB Il : METODOLOGI PENELITIAN

Bab ini terdiri dari metodologi yang digunakan oleh peneliti dalam
penelitian ini, yaitu pendekatan penelitian, jenis penelitian, metode penelitian,
unit analisis dan unit pengamatan, narasumber, teknik pengumpulan data,

teknik analisi data, serta lokasi penelitian dan jadwal penelitian.

BAB IV : HASIL PENELITIAN

Bab ini akan membahas gambaran umum objek penelitian, hasil

penelitian, analisis data dan pembahasan.

BAB V : PENUTUP
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Merupakan bab terakhir yang berisi kesimpulan dan pembahasan pada
bab-bab sebelumnya dan saran dari penulis yang kiranya bermanfaat.
Isamping itu untuk melengkapi penelitian ini ppenulis juga melampirkan

beberapa dokumen yang berkaitan dengan peneliti.
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