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ABSTRAK 

 

NIM   : 1406015038 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Peminatan  : Penyiaran 

Halaman  : 71 + xliii halaman + 22 tabel + 2 gambar 

 

Seiring dengan perkembangan zaman, program kuliner tidak hanya ada di 

televisi. Saat ini tayangan kuliner sudah merambah ke media sosial, seperti 

YouTube. Program kuliner yang ada di YouTube dimiliki oleh Channel YouTube 

Kokiku TV. Kokiku TV merupakan portal kuliner berbasis daring yang 

menyuguhkan informasi, solusi memasak yang real dan praktis, resep mudah 

superlezat, trik menghias makanan dengan format video tutorial. Dalam mengakses 

media sosial, khususnya YouTube, individu memiliki motif yang berbeda-beda 

dalam menentukan pilihannya terhadap media yang akan digunakannya, juga 

berbeda pula tujuan yang ingin dicapai melalui media tersebut. 

 Peneliti meneliti tentang motif subscriber Channel YouTube Kokiku TV 

menonton tutorial memasak di channel YouTube Kokiku TV. Tujuan peneliti 

dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui motif subscriber menonton tutorial 

memasak di channel YouTube Kokiku TV. 

 Penelitian ini menggunakan teori uses and gratifications. Penelitian ini 

menggunakan paradigma positivisme dan pendekatan kuantitatif dengan metode 

survey. Responden dalam penelitian ini adalah subscriber Channel YouTube 

Kokiku TV yang berjumlah 100 orang (subscriber). 

Hasil penelitian menggambarkan bahwa Motif Subscriber Channel YouTube 

Kokiku TV menonton tutorial memasak di Channel YouTube Kokiku TV 

berdasarkan profesi, hobby dan usaha kuliner yang dimiliki berharap akan 

mendapatkan pemahaman dan pengetahuan mengenai langkah-langkah dan bahan-

bahan memasak dengan menonton tutorial memasak di Channel YouTube Kokiku 

TV. Penelitian selanjutnya disarankan untuk mengkaji mengenai motif dan 

kepuasan secara bersamaan, dengan menggunakan metode survey dan ditambah 

dengan wawancara, guna penelitiannya menjadi lebih mendalam untuk kajian 

komunikasi.   
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang Masalah 

Televisi merupakan media massa yang memiliki banyak fungsi. Salah satunya 

yaitu sebagai alat informasi bagi masyarakat baik hanya lingkup nasional maupun 

internasional (McQuail, 2011: 63). Televisi merupakan alat untuk proses 

pengiriman pesan pada khalayak, tetapi televisi memiliki program siaran yang 

dikemas guna memenuhi kebutuhan khalayaknya (audience). Setiap program dan 

segmen yang dibuat oleh produser memiliki jenis program yang berbeda, dari jenis 

informasi, pendidikan maupun hiburan (Morissan, 2008: 200).  

Pada umumnya stasiun televisi berusaha membuat program yang menarik 

untuk menarik pemirsa (audience) (Djamal & Fachruddin, 2013: 127). Salah satu 

program tayangan yang digemari banyak orang adalah kuliner. Kuliner berasal dari 

kata culinaire (Perancis). Kata kuliner belakangan ini lebih sering terdengar untuk 

kata lokal boga. Kata kuliner pun semakin sering digunakan di berbagai perhelatan, 

seperti “festival kuliner” dan “bisnis kuliner”, serta acara-acara di televisi.1 

Program kuliner di televisi Indonesia muncul pertama kali di RCTI pada 

1990-an dengan nama Wok With Yan. Tayangan ini di produksi stasiun televisi 

Kanada, CBC. Pemandu acaranya Stephen Yan, dengan gaya khasnya yang lucu ia 

terkadang menghadirkan bintang tamu. Acara memasak produksi lokal mulai 

muncul pada akhir 1996. Tayangan bertajuk “Aroma” ini dipandu oleh Sisca 

                                                             
1 Dibalik “Kenikmatan” Tayangan Kuliner http://www.remotivi.or.id/amatan/183/Di-Balik- 

diakses pada Minggu, 22 Juli 2018. Pukul 15:22 WIB 
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Soewitomo, ia menyajikan  mulai dari hidangan utama hingga hidangan ringan, 

seperti aneka kue. Setahun kemudian, muncul acara memasak lainnya yaitu “Selera 

Nusantara” asuhan Rudy Choirudin.2 

Seiring dengan perkembangan zaman, program kuliner tidak hanya ada di 

televisi. Saat ini tayangan kuliner sudah merambah ke media sosial, seperti 

Instagram, dan YouTube. Di media sosial ini para penggunanya bisa berbagi, 

berkontribusi, dan membuat konten berupa blog, wiki, forum, jejaring sosial, dan 

ruang dunia virtual yang diwadahi oleh teknologi melalui aplikasi berbasis internet 

(Tim Pusat Humas Kementerian Perdagangan RI, 2014: 25). 

Saat ini, ragam aplikasi media sosial sudah mencapai 240. Setiap aplikasi 

menyediakan bermacam interaksi yang berbeda. Beberapa aplikasi media sosial 

yang populer dan mempunyai pengaruh dalam masyarakat Indonesia ialah, 

Facebook. Facebook adalah sebuah situs web jejaring sosial populer yang didirikan 

oleh Mark Zuckerberg bersama beberapa teman kuliahnya pada 4 Februari 2004. 

Kedua, Twitter (www.twitter.com) yang merupakan jejaring sosial daring yang 

memberikan wadah bagi penggunanya untuk menyampaikan suatu pesan sepanjang 

140 karakter yang disebut “tweets” atau “kicau”. Ketiga, YouTube 

(www.youtube.com) yaitu situs berbagi video populer. Para pengguna bisa 

menyaksikan, dan berbagi video secara gratis. Keempat, Instagram yaitu jaringan 

sosial berbagi foto dan video, seperti program-program lainnya (Tim Pusat Humas 

Kementerian Perdagangan RI, 2014: 55). 

                                                             
2 Sejarah Acara Memasak di Televisi https://alviansyahkuswidyatama.wordpress.com diakses pada 

Jum’at 25 Mei 2018. Pukul 19:58 WIB. 
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Salah satu media sosial yang kini banyak digemari masyarakat ialah 

YouTube. YouTube memudahkan penggunanya untuk berbagi dan mendapatkan 

berbagai macam informasi berupa video. Umumnya video-video di YouTube 

adalah klip musik (video klip), film, TV, serta video buatan para penggunanya 

(Tamburaka, 2013: 83). Salah satu jenis video di YouTube adalah tutorial memasak 

milik Channel YouTube Kokiku TV. Tayangan tutorial memasak di YouTube 

merupakan cara baru untuk mengajari orang memasak dengan cara yang praktis, 

dan hemat. 

Kokiku TV merupakan portal kuliner berbasis daring yang menyuguhkan 

informasi, solusi memasak yang real dan praktis, resep mudah superlezat, trik 

menghias makanan dengan format video tutorial. Saat ini, Kokiku TV memiliki 

1.050 video yang diunggah melalui Channel YouTube Kokiku TV, seperti video 

tutorial memasak Dapur Nostalgia, Halloween Fun Recipe, Movie Night Snack, 

Resep Sehat Kokiku, dan Menu Bulan Ramadhan. Pada 3 september 2018 Kokiku 

TV sudah memiliki 543.000 subscriber (pelanggan).3 

Pada umumnya orang menonton dan mengakses video-video di YouTube, 

seperti tutorial memasak karena mempunyai motif tertentu seperti menyukai isinya, 

mempunyai hobby memasak, maupun untuk mencari informasi, pendidikan, dan 

hiburan. 

Istilah motivasi berasal dari kata motif yang dapat diartikan sebagai kekuatan 

yang terdapat dalam diri individu, yang menyebabkan individu tersebut bertindak 

                                                             
3 Profile Kokiku TV https://www.youtube.com/user/KokikuTv/about diakses pada Kamis, 09 

Agustus 2018. Pukul 23.14 WIB. 
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atau berbuat. Motif tidak dapat diamati secara langsung, tetapi dapat 

diinterpretasikan dalam tingkah lakunya, berupa rangsangan, dorongan atau 

pembangkit tenaga munculnya suatu tingkah laku tertentu. Motif adalah daya 

penggerak dalam diri seseorang untuk melakukan aktivitas tertentu, demi mencapai 

tujuan tertentu (B. Uno, 2008: 3). 

Alasan peneliti tertarik mengangkat permasalahan di atas, karena pada saat 

ini media penyiaran baru, seperti YouTube diakses sebagai wadah pembelajaran, 

mencari informasi hingga hiburan, yang pada dasarnya setiap individu memiliki 

motif tertentu dalam mengakses media massa ataupun media baru seperti YouTube. 

Peneliti di sini ingin mengetahui motif apa yang mempengaruhi subscriber Channel 

YouTube Kokiku TV menonton tutorial memasak di Channel YouTube Kokiku 

TV. Peneliti telah melakukan penelusuran terhadap penelitian sebelumnya yang 

dapat dijadikan referensi dalam penelitian kali ini, diantaranya adalah: 

Tabel 1.1.1. Penelitian Terdahulu 

No. Nama Judul Penelitian Teori Hasil Penelitian 

1. Reny Purniastuti Motif Mahasiswa 

Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu 

Politik (FISIP) 

Universitas 

Muhammadiyah 

Prof. Dr. Hamka 

(UHAMKA) 

Teori Uses and 

Gratification 

dan Social 

Categories 

Theory 

Mahasiswa FISIP-

UHAMKA 

mengakses media 

massa online 

semata-mata 

hanya ingin 

mencari hiburan 

oleh karena itu, 
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Mengakses Media 

Massa Online 

mahasiswa 

tersebut kurang 

begitu berminat 

untuk mengakses 

media massa 

online. 

Seharusnya para 

mahasiswa FISIP, 

memanfaatkan 

content-content 

media massa 

online untuk 

kepentingan yang 

paling berguna 

bagi dirinya.  

2. Aries Darmawan Motif Khalayak 

Menonton 

Slankers.TV 

Teori Uses and 

Gratifications, 

Individual 

Differences 

Theory, dan 

Social 

Categories 

Theory 

Perbedaan jenis 

kelamin 

menyebabkan 

perbedaan motif 

menonton 

Slankers TV dan 

mayoritas 

responden 
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mempunyai motif 

yang tinggi dalam 

menonton 

Slankers TV 

dengan skor 

variabel sebesar 

177.083 yang 

berada pada 

kategori tinggi dan 

antara responden 

laki-laki dan 

perempuan 

terdapat 

perbedaan motif 

menonton 

Slankers TV 

dengan mean skor 

laki-laki sebesar 

613,19 sedangkan 

mean skor 

perempuan 

sebesar 652,82. 

Motif Subscriber Channel..., Dini Nur Auliya, FISIP, 2018



7 
 

 
 

3. Herlina 

Telengkeng 

Motif Penonton 

Perempuan 

Surabaya dalam 

Menonton Program 

Televisi “On The 

Spot” di Trans7 

Teori Uses and 

Gratifications 

Motif penonton 

perempuan di 

Surabaya dalam 

menonton 

program televisi 

“On The Spot” di 

Trans7 adalah 

tingkat sedang. 

Namun, penonton 

perempuan di  

Surabaya dalam 

menonton 

program “On The 

Spot” adalah 

adanya motif 

hiburan. 

4. Widi Lestari Motif Menonton 

Tayangan My Trip 

My Adventure pada 

Mahasiswa 

Anggota 

Mahasiswa Pecinta 

Alam Universitas 

Teori Uses and 

Gratifications 

Motif paling kuat 

yang 

mempengaruhi 

mahasiswa 

anggota 

MAPALA UMY 

untuk menonton 
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Muhammadiyah 

Yogyakarta 

tayangan My Trip 

My Adventure 

adalah motif 

hiburan, kedua 

motif informasi, 

ketiga motif 

integrasi sosial 

dan yang terakhir 

adalah motif 

identitas pribadi. 

5. Wawan 

Darmawan 

Motif Menonton 

Feature “Si 

Bolang” pada 

Anak-anak Sekolah 

Dasar (Studi 

Deskriptif tentang 

Motif Menonton 

Feature “Si 

Bolang” di Trans7 

pada Anak-anak 

Sekolah Dasar 

Ngrukeman 

Rukeman 

Uses and 

Gratifications 

Motif anak-anak 

SD Ngrukeman 

dalam menonton 

“Si Bolang” di 

dominasi oleh 

motif informasi 

sebanyak 121 

responden 

(87,7%), dan motif 

infomasi pada 

indikator untuk 

mengetahui 

keadaan di daerah 
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Tamantirto Kasihan 

Bantul Yogyakarta) 

lain memperoleh 

skor yang sangat 

tinggi 

dibandingkan 

indikator lain pada 

motif informasi 

tersebut, yaitu 

perolehan skor 

330. 

 

1.2. Perumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka rumusan masalah penelitian ini 

adalah: 

“Apa Motif Subscriber Channel YouTube Kokiku TV Menonton Tutorial 

Memasak di Channel YouTube Kokiku TV?” 

 

1.3. Pembatasan Masalah 

Penelitian ini hanya terfokus membahas tentang “Motif Subscriber Channel 

YouTube Kokiku TV Menonton Tutorial Memasak di Channel YouTube Kokiku 

TV” 

 

1.4. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan perumusan masalah penelitian, maka tujuan penelitian ini ialah: 
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Untuk menjelaskan Motif Subscriber Channel YouTube Kokiku TV Menonton 

Tutorial Memasak di Channel YouTube Kokiku TV. 

 

1.5. Signifikansi Penelitian 

1.5.1. Signifikansi Akademis 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat bagi perkembangan 

teori komunikasi, khususnya teori Uses and Gratification yaitu untuk 

mengetahui sejauh mana motif subscriber Channel YouTube Kokiku TV 

menonton tutorial memasak di Channel YouTube Kokiku TV. 

1.5.2. Signifikansi Metodologis 

Secara metodologis penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

deskriptif dengan kuisioner sebagai metode pengumpulan data. Penelitian ini 

diharapkan dapat menjadi gambaran umum dan masukkan yang objektif dalam 

mengetahui apa motif subscriber Channel YouTube Kokiku TV menonton 

tutorial memasak di Channel YouTube Kokiku TV. 

1.5.3. Signifikansi Praktis 

Penelitian ini diharapkan bisa menjadi masukan, khususnya untuk 

Channel YouTube Kokiku TV dan para kreator di media sosial YouTube agar 

lebih bisa memberikan tayangan yang memiliki manfaat baik untuk para 

penikmatnya. 
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1.6. Kelemahan dan Keterbatasan Penelitian 

1.6.1.  Kelemahan Penelitian 

Kelemahan pada penelitian ini adalah, penelitian ini hanya meneliti 

mengenai motif subscriber menonton tutorial saja, tidak meneliti mengenai 

kepuasan subscriber dalam menonton tutorial memasak di Channel YouTube 

Kokiku TV. 

1.6.2.  Keterbatasan Penelitian 

Keterbatasan penelitian ini adalah responden yang sulit untuk 

dijangkau, karena responden penelitian ini merupakan subscriber Channel 

YouTube Kokiku TV, yang hanya bisa dihubungi melalui sosial media 

mereka, tidak bisa bertatap muka secara langsung. 

 

1.7. Sistematika Penulisan 

Untuk memberikan gambaran secara keseluruhan mengenai materi pokok 

penelitian ini peneliti membaginya dalam bab-bab, dengan susunan sebagai berikut: 

BAB I:  PENDAHULUAN 

Bab ini membahas latar belakang masalah, perumusan masalah, pembatasan 

masalah, tujuan penelitian, signifikansi penelitian, kelemahan dan keterbatasan 

penelitian dan sistematika penulisan. 

BAB II KERANGKA TEORI 

Pada bab ini, berisi menguraikan perspektif atau paradigma yang digunakan peneliti 

dalam penelitian, konsep-konsep dan teori-teori yang menjadi landasan pokok 
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dalam penelitian, teori uses and gratification, definisi konsep dan definisi 

operasional. 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN 

Dalam bab ini akan dibahas mengenai pendekatan, jenis penelitian, metode 

penelitian, teknik pengambilan sampel, teknik pengumpulan data, teknik analisis 

data, uji validitas dan uji realibilitas, dan jadwal penelitian 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Dalam bab ini akan memaparkan tentang deskripsi objek atau subjek penelitian, 

hasil penelitian, dan pembahasan. 

BAB V PENUTUP 

Pada bab ini berisi simpulan, dan saran-saran atau rekomendasi. 
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