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      ABSTRAK 

 

Muhamad Fajar Alif Sukmana (1502025158) 

’’PENGARUH CELLEBRITY ENDORSER DAN BRAND IMAGE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN MOTOR HONDA BEAT DI 

DEALER ARTHA SENTRA OTO JAKARTA TIMUR’’ 

Skripsi. Program Strta satu Program studi manajemen, Fakultas Ekonimi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah prof. Dr. Hamka. 

Kata Kunci; Celebrity endorser, Brand Image, Keputusan Pembelian. 

Penelitian bertujuan mengetahui pengaruh Cellebrty Endorser dan Brand Image 

terhadap keputusn Pembelian motor Honda beat di dealer Artha Sentra Oto 

Jakarta Timur. Dalam penelitian ini menggunakan model deskriptif. Variabel yang 

diteliti adalah Cellebrity Endorser, Brand Image sebagai variabel independen dan 

Keputusan Pembelian sebagai variabel dependen. Populasi dalam penelitian 

adalah ini adalah konsumen motor Honda Beat di dealer Artha Sentra Oto Jakarta 

Timur. Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan meggunakan teknik 

sampling aksidental. Teknik Pengambilan data dilakukan melalui penyebaran 

kuesioner. Teknik Pengolahan data menggunakan software SPSS versi 22.0 dan 

analisis data yang digunakan pada peneltian yaitu: uji Valditas,uji reabilitas, uji 

korelasi,uji asumsi klasik, koefisien determinasi,dan uji hipotesis. Berdasarkan 

analisis regresi berganda didapatkan hasil +e , hasil uji t menunjukan tingkat 

signifikan dengan signifikansi 0,006>0,05 maka H0 diterima t hitung <dari 

ttabel(0,2640<1,983) untuk Cellebrity Endorser. Untuk Brand Image didapatkan 

hail tingkat uji signifikan 0,10 > 0,05 maka h1 diterima thitung < t 

tabel(2.144>1.983). Hasil uji koefisien detrminasi adalah pengaruh variable 

Celebrity Endorser (X1) dan Brand image terhadap keputusan pembelian yang 

ditunjukan dengan model persamaan ini adalah sebesar19,5% dan sisanya 81,5 

dipengaruhi faktor –faktor lain yang tidak dimasukan kedalam model.  
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ABSTRACT 

 

 

MUHAMAD FAJAR ALIF SUKMANA (1502025158) 

 

“EFFECT OF CELLEBRITY ENDORSER AND BRAND IMAGE ON 

HONDA BEAT MOTORCYCLE BUYER DECISION IN ARTHA SENTRA 

OTO DEALER, JAKARTA TIMUR”. 

 

Thesis. Undergraduate Program Management study program, Faculty of 

Economics and Business Muhammadiyah University prof. Dr. Hamka.  

Keywords: Celebrity endorser, Brand Image, Purchase Decisions.  

 

The research aims to determine the effect of Cellebrty Endorser and Brand Image 

on purchasing decisions for Honda beat motorbikes at Artha Sentra Oto 

dealerships, East Jakarta. In this study using a descriptive model. The variables 

studied were Cellebrity Endorser, Brand Image as the independent variable and 

Purchase Decision as the dependent variable. The population in this study were 

Honda Beat motor bike consumers at Artha Sentra Oto dealership, East Jakarta. 

The sampling technique was carried out using accidental sampling techniques. 

The technique of collecting data was carried out by distributing questionnaires. 

Data processing techniques used SPSS version 22.0 software and data analysis 

used in the study were: Valditas test, reliability test, correlation test, classical 

assumption test, coefficient of determination, and hypothesis testing. Based on 

multiple regression analysis, the results obtained are Ŷ = 1.415 + 0.665X 1 + 

0.196 X 2 + e, the results of the t test show a significant level with a significance 

of 0.006> 0.05, so H0 is accepted t count <from t table (0.2640 <1.983) for 

Cellebrity Enddrser . For Brand Image, the results obtained with a significant test 

level of 0.10> 0.05, so h1 was accepted t count <t table (2.144> 1.983). The 

result of the determination coefficient test is the influence of the Celebrity 

Endorser (X1) and Brand image variables on purchasing decisions as indicated 

by this equation model is 19.5% and the remaining 81.5 is influenced by other 

factors that are not included in the model. 
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BAB I 

PENDAHULUAN  

 

1.1 Latar Belakang 

Berbagai strategi dalam pemasaran diterapkan oleh perusahaan ternama demi 

memperluas pemasaran serta pangsa pasar. Mulai dari penyebaran brosur, 

personal selling, mengadakan event, discount, hingga iklan baik di televisi 

maupun di website. Tujuannya tentu agar produk lebih dikenal masyarakat hingga 

terbentuk impuls buying pada produk yang ditawarkan. Strategi yang ditawarkan 

pun beragam misalnya saja Celebrity endorser dan Brand Image. Tujuannya agar 

menarik perhatian pemirsa yang sedang menonton iklan. Celebrity endorser 

sendiri mempunyai kekuatan dimana sibintang iklan mempunyai fans dan akan 

terpengaruh untuk membeli produk yg di bintangi isi bintang Endorser tersebut. 

Pengambilan Keputusan konsumen dari dua alternatif atau lebih sangaji 

(2013:58).Pemeran pendukungi iklan sebagai bintang iklan yang hadir sebagai 

objek iklan produk tersebut Shimp (2010:68). Nama, istilah, tanda simbol, desain, 

atau yang menunjukan identitas produk atau jasa agar memiliki ciri khas sendiri 

yang berbeda dengan pesaing. Ginting (2011:150) 

Astra Honda Motor (AHM) mengandalkan ketenaran artis untuk 

peningkatan penjualan sepeda motor (2015). Alur kredit yang tepat. Tidak hanya 

mengandalkan kekuatan Celebrity Endorser promosi dengan terjun kelapangan. 

Menjadi salah satu factor penting sebagai penentu berhasil atau gagalnya 

penjualan. Untuk pemilihan Celebrity endorser disesuaikan   motor, Seperti Beat 

yang sporty sebelumnya menggunakan Celebrity Cherrybele sebagai Celebrty 

Pengaruh Cellebrty Endorser..., Muhamad Fajar Alif Sukmana, FEB, 2021.



2 
 
 
 
 

 
 

Endorser sekarang JKT 48 Sebgai Celebrity Endoser. Sebab mempunyai banyak 

pelanggan dari kalangan remaja, sedangkan motor balap menggunakan Marquez 

sebagai Celebrity endorser. 

Margono menambahkan ada kepastian apakah pejualan akan naik atau turun 

dengan penggunaan Celebrity Endorser. Oke Otomotif Anton Suhartono, Jurnalis 

• Senin 21 September 2015 19:25 WIB. Motor metic kian digemari oleh pengguna 

motor, dengan keperaktisan motor metic ini mempermudah pengguna yaitu : tidak 

perlu mengoper gigi dan tempat penyimpanan barang yang luas. 

Tingginya minat masyarakat terhadap pembelian motor metic dibuktikan 

dengan penjualan motor pada PT Wahana Makmur Sejati Daeler motor Honda 

Jakarta Tanggerang. Berikut data penjualan selama bulan febuari 2020: 

berdasarkan data terakhir AISI (Asosiasi Industri Sepeda Motor Indonesia), dua 

bulan pertama 2020, penjualan motor metic mencapai 954.523 unit. Penjualan ini 

bahkan jauh melampaui motor bebek yang hanya74.864 unit dalam periode yang 

sama. AISI (Asosiasi Industri Sepeda Motor Indonesia). 

Bramantya, dkk (2016) Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image 

terhadap Keputusan Pembelian yamaha di kota Denpasar. Hasil menunjukan 

bahwa Celebrity Endorser lebih dominan mempengaruhi keputusan pembelian 

Yamaha Jupiter MX diKota Denpasar dibandingkan dari Brand Image. Sedangkan 

monica, dkk (2019) pada penelitian pengaruh Celebrity Endorser dan Brand 

Awareness terhadap keputusan pembelian pada geprek bensu di Manado. 

Celebrity Endorser tidak berpengaruh signifikan terhadap  keputusan pembelian. 
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Tabel 1 

Daftar Motor Terlaris 2020 

Ranking Merek motor JumlahPembelian 

1 Honda beat 1.855.349 unit 

2 Honda Vario 1.277.024 Unit 

3 Yamaha Mio 539.958 unit 

4 Honda Scoppy 350.925 unit 

5 Yamaha V-Ixion 251.937 unit 

6 Yamaha Supra 173.487 unit 

7 Honda Revo 164.591 unit 

Sumber: https://www.otomaniac.com/motor-terlaris 

Berdasarkarkan data tabel di atas, yang menunjukan bahwa Penjualan motor 

Honda Beat memilki penjualan terbanyak, Oleh sebab itu melakukan penelitian 

berjudul: “Pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image Keputusan 

Terhadap Motor Honda Beat di Artha Sentra Oto. 

1.2Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi masalah 

Dari uraian diatas dapat diidentifikasi beberapa masalah diantaranya sebagai 

berikut: 

1.  Apakah Celebrity Endorser memiliki pengaruh secara parsial terhadap 

keputusan pembelian motor Honda Beat di dealer Artha Sentra Oto? 

2.  Apakah Brand Image memiliki pengaruh secara parsial terhadap keputusan 

pembelian motor Honda Beatdi dealer Artha Sentra Oto? 

3. Apakah Celebrity Endorser dan Brand image memilki pengaruh secara 

simultan terhadap motor Honda Beatdi dealer Artha Sentra Oto? 
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4.   Bagaimana Celebrity Endorser memiliki pengaruh secara simultan terhadap 

keputusan pembelian pada penjualan motor Honda Baet di dealer Artha 

Sentra Oto? 

5.  Bagaimana Brand Image memiliki pengaruh secara simultan terhadap 

keputusan pembelian pada penjualan motor Honda Beat di dealer Artha 

Sentra Oto? 

6.  Bagaimana Celebrity Endorser dan Brand Image secara simultan terhadap 

keputusan pembelian pada penjualan motor Honda di dealer Artha Sentra 

Oto? 

1.2.2 Pembatasan masalah 

Adapun pembatasan masalah yang menjadi ruang lingkup pada penelitian ini 

meliputi keputusan pembelian motor Honda Beat. Yaitu mencari dan ingin tau 

seberapa besar pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image terhadap 

Keputusan Pembelian motor Honda Beat. 

1.2.3 Perumusan masalah 

1.  Bagaimana Celebrity Endorser memiliki pengaruh secara simultan terhadap 

keputusan pembelian pada penjualan motor Honda Beat di dealer Artha 

Sentra Oto? 

2.  Bagaimana Brand Image memiliki pengaruh secara simultan terhadap 

keputusan pembelian pada penjualan motor Honda Beat di dealer Artha 

Sentra Oto? 
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3.  Bagaimana Celebrity Endorser dan Brand Image secarasi simultan terhadap 

keputusan pembelian pada penjualan motor Honda Beat di dealer Artha 

Sentra Oto? 

1.3 Tujuan Penelitian 

1.  Untuk menganalisis pengaruh Celebrity Endorser terhadap Keputusan 

Pembelian motor Honda Beat. 

2.  Untuk menganalisis pengaruh Brand Image terhadap Keputusan Pembelian 

motor Honda Beat. 

3.  Untuk menganalisis pengaruh Celebrity Endorser dan Brand Image terhadap 

Keputusan Pembelian Honda Beat. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat penelitian ini sebagai berikut: 

1. Manfaat Bagi Penulis 

Secara teoritis diharapkan dapat bermanfaat untuk dijadikan sebagai 

sumbangan pemikiran atau memperkaya konsep-konsep, teori-teori ilmu 

pengetahuan dari penelitian sesuai dengan bidang yang diteliti. Penelitian ini 

merupakan salah satu syarat untuk . Memiliki gelar sarjana ekonomi  dan 

serta memahami pengetahuan lebih dalam terkait study kasus yang sesuai 

dengan  jurusan . 

2. Manfaat Akademis  

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi acuan referensi untuk penelitan   

selanjutnya. 
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3.     Manfaat Bagi Perusahaan 

Sebagai bahan informasi untuk terus mengembangkan serta meningkatkan  

volume perdagangan . Dan sebagai masukan untuk manajer pemasaran dalam 

membuat dan menentukan strategi perdagangan.
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