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ABSTRAK 

 

Shafira Nuraini Habibah (1702055045) 

PENGARUH RETURN ON ASSET (ROA), RETURN ON EQUITY (ROE), 

DAN UKURAN PERUSAHAAN TERHADAP PENGUNGKAPAN 

ISLAMIC SOCIAL REPORTING PADA PERUSAHAAN YANG 

TERDAFTAR DI JAKARTA ISLAMIC INDEX 

 

Skripsi. Program Sarjana Program Studi Ekonomi Islam. Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2021. Jakarta 

 

Kata Kunci : ROA,ROE, Ukuran Perusahaan, dan Islamic Social Reporting (ISR) 

 

       Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara Return on Assets 

(ROA), Return on Equity (ROE) dan Ukuran Perusahaan terhadap Pengungkapan 

Islamic Social Reporting. Objek penelitian yang digunakan yaitu Perusahaan yang 

terdaftar pada Jakarta Islamic Index (JII) di tahun 2016-2020 dengan jumlah 

perusahaan sebanyak 11 dan total data dengan pengambilan sampel menggunakan 

purposive sampling, maka data yang digunakan yaitu 55 sampel. Teknik 

pengolahan dan analisis data menggunakan SPSS Statistics versi 22 yaitu 

menggunakan analisis statistik deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linear 

berganda, uji hipotesis, analisis koefisien determinasi (R
2
) dan analisis koefisien 

korelasi (R). 

        Berdasarkan metode analisis regresi linear berganda, diketahui persamaan 

regresi yaitu Ŷ = 30,345 – 0,221 X1 + 0,077 X2 + 1,340 X3 . Berdasarkan hasil 

dari perhitungan korelasi maka didapat nilai R = 0,498 yang dapat disimpulkan 

bahwa korelasi antara variabel independen terhadap ISR adalah berkorelasi 

sedang. Berdasarkan hasil perhitungan koefisien determinasi 20,4% variabel 

independen mempengaruhi variabel dependen, sedangkan sisanya sebesar 79,6% 

dipengaruhi oleh variabel lain. Berdasarkan analisis Uji T (Uji Parsial) 

menunjukkan variabel Return on Assets (ROA) dan Return on Equity (ROE) tidak 

berpengaruh signifikan terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR), 
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sedangkan variabel ukuran perusahaan berpengaruh positif terhadap 

pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR). Sedangkan, berdasarkan hasil dari 

uji F bahwa variabel Return on Assets (ROA), Return on Equity (ROE) dan 

ukuran perusahaan secara simultan berpengaruh signifikan terhadap 

pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR).  
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ABSTRACT 

 

Shafira Nuraini Habibah (1702055045) 

THE EFFECT OF RETURN ON ASSET (ROA), RETURN ON EQUITY 

(ROE), AND COMPANY SIZE ON ISLAMIC SOCIAL REPORTING 

DISCLOSURE ON COMPANIES LISTED IN JAKARTA ISLAMIC 

INDEX 

Thesis. Undergraduate Program inStudies Program Islamic Economics. Faculty 

of Economics and Business, University of Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 

2021. Jakarta  

Keywords: ROA, ROE, Company Size, and Islamic Social Reporting (ISR) 

 

      This research is aimed to determine the relationship between Return on Assets 

(ROA), Return on Equity (ROE) and Company Size on Islamic Social Reporting 

Disclosure. The object of research used is the companies listed on the Jakarta 

Islamic Index (JII) in 2016-2020 with a total of 11 companies and the total data by 

sampling using purposive sampling, the data used are 55 samples. The data 

processing and analysis technique used SPSS Statistics version 22, namely 

descriptive statistical analysis, classical assumption test, multiple linear regression 

analysis, hypothesis testing, coefficient of determination analysis (R2) and 

correlation coefficient analysis (R). 

        Based on the multiple linear regression analysis method, it is known that the 

regression equation is = 30.345 – 0.221 X1 + 0.077 X2 + 1.340 X3 . Based on the 

results of the correlation calculation, it is obtained that the value of R = 0.498 

which can be concluded that the correlation between the independent variables on 

ISR is moderately correlated. Based on the calculation of the coefficient of 

determination, 20.4% of the independent variables affect the dependent variable, 

while the remaining 79.6% is influenced by other variables. Based on the analysis 

of the T test (Partial Test) it shows that the Return on Assets (ROA) and Return 

on Equity (ROE) variables have no significant effect on the disclosure of Islamic 

Social Reporting (ISR), while the firm size variable has a positive effect on the 

disclosure of Islamic Social Reporting (ISR). Meanwhile, based on the results of 

the F test that the variables Return on Assets (ROA), Return on Equity (ROE) and 

Shafira Nuraini Habibah, Pengaruh Return On..., FEB UHAMKA, 2021.
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firm size simultaneously have a significant effect on the disclosure of Islamic 

Social Reporting (ISR). 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang 

Menurut situs resmi Bursa Efek Indonesia dan Otoritas Jasa Keuangan, pasar 

modal merupakan suatu pasar untuk berbagai instrument keuangan jangka panjang 

yang dapat diperjualbelikan seperti surat utang (obligasi), saham, reksa dana, 

instrument derivative dan instrument yang lainnya. Menurut Undang-Undang No. 

8 Tahun 1995, pasar modal adalah “Kegiatan yang bersangkutan dengan 

Penawaran Umum dan perdagangan Efek, Perusahaan Publik yang berkaitan 

dengan Efek yang diterbitkannya, serta lembaga dan profesi yang berkaitan 

dengan Efek”.  

Pada Bursa Efek Indonesia (BEI) terdapat 38 indeks saham termasuk 

diantaranya adalah 3 indeks saham syariah. Indeks saham syariah yang terdapat 

pada BEI yaitu Indeks Saham Syariah Indonesia (ISSI), Jakarta Islamic Index (JII) 

dan Jakarta Islamic Index 70 (JII70). Pada indeks-indeks saham terdaftar sejumlah 

emiten. Emiten tersebut merupakan perusahaan yang terdaftar pada Bursa Efek 

Indonesia. Perusahaan yang terdaftar pada BEI memiliki persyaratan yang harus 

dimiliki yaitu perusahaan yang menerapkan Corporate Social Responsibility 

(CSR) dalam kegiatan operasionalnya.  

Pengungkapan CSR merupakan salah satu komponen utama untuk mencapai 

komunikasi secara efektif mengenai tanggung jawab sosial perusahaan kepada 

pemangku kepentingan stakeholders (Mohammed et al., 2016). Kegiatan CSR 

didasarkan pada teori legitimasi bahwa perusahaan terus bekerja untuk 
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memastikan bahwa perusahaan telah menjalankan tugasnya sesuai dengan aturan 

dan norma yang berlaku di dalam masyarakat dan lingkungan perusahaan berada, 

hal tersebut menandakan bahwa perusahaan harus memastikan bahwa kegiatan 

operasionalnya diterima oleh masyarakat dan lingkungan secara sah (Mahrani & 

Soewarno, 2018).  

Penerapan CSR juga diterapkan pada PT. Bukit Asam Tbk (PTBA) bahwa 

terdapat 10 program Corporate Social Responsibility (CSR) yang diadakan dan 

memfokuskan pada peningkatan kesejahteraan masyarakat sekitar seperti 

mengalokasikan pendanaan kesehatan dan fasilitas kesehatan untuk masyarakat 

Muara Enim, sanitasi, peningkatan kapasitas sumber daya manusia dan renovasi 

sarana dan prasarana public dengan total mencapai Rp. 21,9 miliar, selain itu 

program lainnya seperti pembangunan Balai Latihan Kerja, renovasi masjid 

agung, dan bantuan untuk mendukung kegiatan belajar mengajar di pondok 

pesantren di Muara Enim (cncbindonesia.com). 

Pengungkapan mengenai penerapan CSR juga dilakukan para investor pasar 

modal dengan berpartisipasi dengan cara melakukan transaksi pasar modal pada 

tanggal 9 Agustus 2021 karena setiap pendapatan yang diterima oleh BEI, KPEI 

dan KSEI di tanggal tersebut akan dialokasikan untuk dana Corporate Social 

Responsibility (CSR) perusahaan untuk kegiatan penanggulangan Covid-19 hal 

tersebut disampaikan langsung oleh Direktur KSEI Syafruddin (Kompas.com) 

Banyak faktor yang dapat mempengaruhi dalam pengungkapan CSR dan 

salah satu diantaranya yaitu faktor profitabilitas. Faktor profitabilitas merupakan 

faktor yang dapat mempengaruhi dalam pengungkapan CSR. yaitu kondisi 
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keuangan perusahaan yang kuat akan mendapatkan banyak tekanan yang lebih 

dari pihak eksternal perusahaan untuk dapat mengungkapkan pertanggungjawaban 

sosialnya secara luas. Menurut (Novrizal & Fitri, 2016) dampak dari CSR 

terhadap profitabilitas yaitu tidak berpengaruh signifikan karena perusahaan yang 

tingkat profitabilitasnya tinggi tidak menjamin melakukan banyak aktivitas sosial 

karena perusahaan berorientasi hanya pada laba.   

Ukuran perusahaan juga dapat menjadi tolak ukur dalam penerapan mengenai 

Corporate Social Responsibility (CSR). Ukuran perusahaan yang lebih besar 

memiliki lebih banyak aktivitas dan dampak yang lebih besar terhadap 

masyarakat. Jika ditinjau secara syariah, pengungkapan mengenai Islamic Social 

Reporting (ISR) yaitu jika ukuran perusahaan syariah semakin besar maka 

semakin bertambahnya masyarakat muslim yang mengikuti perusahaan tersebut. 

Oleh sebab itu, pengungkapan mengenai tanggung jawab sosial perusahaan 

syariah akan lebih luas ruang lingkupnya dari pada perusahaan syariah yang ruang 

lingkupnya lebih kecil (Novrizal & Fitri, 2016).   

Menurut (Rofiqurrutaf, 2019), sebuah perusahaan yang menerapkan syariat 

islam akan berguna bagi kemaslahatan masyarakat karena dapat menjadikan nilai 

lebih untuk penerapan Islamic Social Reporting (ISR). Konsep dari Islamic Social 

Reporting (ISR) menurut syariah tidak hanya membantu dalam pengambilan suatu 

keputusan bagi pihak muslim, tetapi dapat membantu bagi pihak internal pada 

suatu perusahaan ketika melakukan kewajibannya terhadap Allah SWT dan 

masyarakat. Pengungkapan mengenai tanggung jawab sosial berdasarkan nilai-

nilai islam atau Islamic Social Reporting (ISR) merupakan suatu pelaporan yang 
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menjadi tolak ukur dari konsep CSR yang ditetapkan oleh Accounting and 

Auditing Organization for Islamic Financial Institutions (AAOIFI) yang 

selanjutnya dikembangkan lebih lanjut oleh peneliti selanjutnya. (Hanifa, 2002; 

Othman et al., 2009; dan Raditya, 2012).  

Pada suatu laporan keuangan terdapat rasio yang menjadi gambaran untuk 

melihat kondisi finansial pada suatu perusahaan. Rasio keuangan yang menjadi 

gambaran dalam finansial perusahaan adalah rasio profitabilitas. Rasio 

profitabilitas merupakan salah satu rasio yang memiliki pengaruh dalam 

pengungkapan ISR. Rasio keuangan yang pertama yaitu rasio Return on Assets 

yang mempengaruhi mengenai Islamic Social Reporting (ISR), karena jika tingkat 

profotabilitas perusahaan semakin tinggi, maka semakin besar pengungkapan 

mengenai informasi sosial perusahaan. Menurut Harahap et al., 2017 dalam jurnal 

(Khofifah, 2020) mengungkapkan bahwa Islamic Social Reporting diharapkan 

dapat meningkatkan citra perusahaan yang akan memberikan keuntungan bagi 

perusahaan. Rasio profitabilitas dapat menunjukkan keadaan badan usaha tersebut 

jika mempunyai prospek yang baik untuk kedepannya karena profitabilitas dapat 

mempertahankan kelangsungan hidupnya dalam jangka panjang.  Lalu rasio kedua 

yaitu Return on Equity yang mempengaruhi dalam pengungkapan ISR karena 

ROE menunjukkan kinerja keuangan jika dibandingkan antara laba bersih setelah 

pajak dengan total ekuitas dan semakin tinggi ROE maka kinerja keuangan 

perusahaan akan mempunyai kemampuan untuk melakukan pengungkapan ISR 

yang lebih luas (Siddi et al., 2019).  
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Berdasarkan penelitian terdahulu, terdapat research gap dari variabel Return 

on Assets (ROA), Return on Equity (ROE) dan Ukuran Perusahaan terhadap 

pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR). Menurut pendapat para peneliti 

dari penelitian terdahulu yang mengungkapkan bahwa variabel profitabilitas 

(ROA) memilki pengaruh positifPendapat dari beberapa penelitian sebelumnya 

yang membahas tentang variabel  profitabilitas (ROA) berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Islamic Social Reporting (ISR) penelitian tersebut dilakukan 

oleh (Cahya, 2017), (Jannah & Asrori, 2016) dan juga dilakukan oleh (Lestari, 

2018). Pendapat sebaliknya mengungkapkan bahwa variabel profitabilitas (ROA) 

berpengaruh negative terhadap Islamic Social Reporting (ISR) , penelitian 

tersebut dilakukan oleh (Astuti et al., 2018) dan juga penelitian dari (Yudhantika 

& Priyadi, 2019). 

Selanjutnya adalah variabel Return on Equity (ROE) berpengaruh terhadap 

pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) menurut penelitian dari (Hidayah 

& Wulandari, 2017) dan penelitian dari (Fuad, 2018) yang menyatakan bahwa 

ROE memiliki pengaruh signifikan terhdapat CSR. Berbanding sebaliknya 

mengenai variabel Return on Equity (ROE) tidak memberikan pengaruh positif 

dan signifikan terhadap Islamic Social Reporting (ISR) menurut penelitian yang 

dilakukan oleh (Literate & Indonesia, 2020) 

Kemudian variabel ukuran perusahaan yang berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap Islamic Social Reporting (ISR) terdapat pada penelitian dari 

(Yaya et al., 2019), (Nugraheni & Wijayanti, 2017), dan (Putra et al., 2020). 

Penelitian sebaliknya adalah pendapat bahwa ukuran perusahaan memiliki 
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pengaruh negatif terhadap Islamic Social Reporting (ISR) yaitu penelitian dari 

(Cahya, 2017). 

Faktor yang mempengaruhi pengungkapan ISR salah satunya adalah ROA 

dari penelitian terdahulu (Cahya, 2017) , kemudian faktor dari ROE dari 

penelitian terdahulu yaitu dan faktor lainnya yaitu ukuran perusahaan yaitu jika 

ukuran perusahaan semakin besar maka pengungkapan isr akan semakin mudah 

berdasarkan penelitian terdahulu dari (Yaya et al., 2019). Penelitian ini berfokus 

pada pasar modal syariah dengan indeks saham syariah yaitu Jakarta Islamic 

Index (JII) yang terdiri dari 30 saham syariah yang terdapat di Bursa Efek 

Indonesia (BEI). Oleh sebab itu perusahaan-perusahaan yang masuk ke dalam JII 

dapat mengungkapkan laporan tahunan yang bertujuan untuk memberi manfaat 

bagi pemangku kepentingan muslim. 

Berdasarkan uraian latar belakang diatas dan penelitian terdahulu, peneliti 

tertarik melakukan penelitian dengan mengambil judul “Pengaruh Return on 

Asset (ROA), Return on Equity (ROE), dan Ukuran Perusahaan Terhadap 

Pengungkapan Islamic Social Reporting Pada Perusahaan yang Terdaftar di 

Jakarta Islamic Index (JII)” 

1.2  Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang yang telah ditulis di atas, maka dapat dirumuskan 

pokok permasalahan dari penelitian ini yaitu : 
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1. Apakah Return on Asset (ROA) memiliki pengaruh positif terhadap 

pengungkapan Islamic Social Reporting pada perusahaan yang terdaftar di 

Jakarta Islamic Index? 

2. Apakah Return on Equity (ROE) perusahaan memiliki pengaruh positif 

terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting pada perusahaan yang 

terdaftar di Jakarta Islamic Index? 

3. Apakah Ukuran Perusahaan memiliki pengaruh positif terhadap 

pengungkapan Islamic Social Reporting pada perusahaan yang terdaftar di 

Jakarta Islamic Index? 

4. Apakah Retun On Asset (ROA), Return On Equity (ROE) dan Ukuran 

Perusahaan memiliki pengaruh positif terhadap pengungkapan Islamic Social 

Reporting pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index ? 

1.2.2 Pembatasan Masalah 

Pada pembahasan penelitian ini, penulis membatasi masalah yang akan 

dibahas dengan tujuan agar tidak meluas pembahasan yang ada dalam penelitian 

ini dan focus. Maka permasalahan yang akan dibahas oleh penulis dalam 

penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Variabel independent dari penelitian ini adalah ROA sebagai X1, ROE 

sebagai X2, dan ukuran perusahaan sebagai X3. Serta yang menjadi variabel 

dependen dari penelitian ini adalah pengungkapan Islamic Social Reporting 

sebagai Y. 
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2. Penelitian ini menggunakan data sekunder yang diambil dari laporan masing-

masing perusahaan yang terdaftar pada Jakarta Islamic Index (JII) Bursa Efek 

Indonesia (BEI) dan website masing-masing perusahaan periode 2016-2020.  

1.2.3 Perumusan Masalah 

Berdasarkan identifikasi yang telah diuraikan, maka dapat dirumuskan 

permasalahan pada penelitian ini yaitu : “Bagaimana Pengaruh Return On Asset 

(ROA), Return On Equity (ROE), Ukuran Perusahaan Terhadap Pengungkapan 

Islamic Social Reporting pada Perusahaan yang Terdaftar di Jakarta Islamic Index 

(JII)  Tahun 2016-2020?”. 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah dan latar belakang yang telah dijelaskan 

diatas, maka tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Untuk mengetahui pengaruh Return on Asset (ROA) terhadap pengungkapan 

Islamic Social Reporting pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic 

Index.  

2. Untuk mengetahui pengaruh Return on Equity (ROE) terhadap pengungkapan 

Islamic Social Reporting pada perusahaan yang terdafar di Jakarta Islamic 

Index.  

3. Untuk mengetahui pengaruh ukuran perusahaan terhadap pengungkapan 

Islamic Social Reporting pada perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic 

Index. 

1.4 Manfaat Penelitian 

Adapun manfaat dari penelitian ini yaitu : 
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1. Bagi Akademisi 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi, tambahan 

wawasan serta referensi literature untuk penelitian berikutnya mengenai 

pengungkapan Islamic Social Reporting pada perusahaan - perushaan yang 

terdaftar di Jakarta Islamic Index 

2. Bagi Perusahaan / Investor 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan suatu pandangan baru kepada 

investor dalam menilai kinerja dari perusahaan yang akan menjadi 

pertimbangan dalam melakukan investasi sesuai dengan syariah. Dan 

penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi perusahaan dalam 

menentukan kebijakan-kebijakan mengenai Islamic Social Reporting pada 

perusahaan agar menjadi lebih baik. 

3. Bagi Penulis 

Diharapkan penelitian ini dapat memberikan manfaat dan wawasan untuk 

lebih memahami mengenai Islamic Social Reporting dan menerapkan teori 

yang sudah diberikan selama perkuliahan. Penelitian ini dibuat sebagai 

persyaratan kelulusan dari perguruan tinggi. 
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