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ABSTRAKSI 

Alvi Nuryani (1602055024) 

PENGARUH PENGETAHUAN, MOTIVASI, PENDAPATAN DAN 

PERSEPSI RISIKO INVESTASI TERHADAP MINAT MILLENIALS 

UNTUK BERINVESTASI DI PASAR MODAL SYARIAH.  

Skripsi. Program Strata Satu. Program Studi Ekonomi Islam. Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2020. Jakarta. 

Kata Kunci: Pengetahuan, Motivasi, Pendapatan, Persepsi Risiko, Investasi, Pasar 

Modal Syariah.  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis dan mengetahui bagaimana 

hubungan antara faktor tingkat pengetahuan, motivasi, pendapatan dan persepsi 

risiko investasi yang dapat mempengaruhi minat millenials untuk berinvestasi di 

Pasar Modal Syariah. Dalam penelitian ini, penulis menggunakan metode penelitian 

kuantitatif, melalui pengumpulan data primer berupa penyebaran kuesioner secara 

tertutup melalui google form kepada 215 responden. Teknik analisis yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa masing-masing dari keempat variabel 

bebas yaitu pengetahuan, motivasi, pendapatan dan persepsi risiko berpengaruh 

positif signifikan secara parsial terhadap minat investasi millenials di Pasar Modal 

Syariah, dibuktikan dengan nilai signifikansi < 0,05 (nilai sig. < α). Selanjutnya, 

variabel bebas yaitu pengetahuan, motivasi, pendapatan dan persepsi risiko secara 

bersamaan (simultan) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat investasi 

millenials di Pasar Modal Syariah, dengan pembuktian nilai f hitung sebesar 75,062 

> f tabel (2,4146). Selain itu, dari hasil analisis koefisien determinasi diperoleh nilai 

sebesar 0,581 atau 58,1% variasi dari variabel bebas memberikan informasi yang 

dapat menjelaskan variasi dari variabel terikat (minat investasi), sedangkan sisanya 

41,9% dijelaskan oleh sebab lainnya.  
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ABSTRACT 

Alvi Nuryani (1602055024) 

THE INFLUENCE OF KNOWLEDGE, MOTIVATION, INCOME AND 

PERCEPTION OF INVESTMENT RISK ON MILLENIALS’ INTEREST IN 

THE ISLAMIC CAPITAL MARKET. 

The Thesis of Bachelor Degree Program. Islamic Economic Major. Economical 

and Business Faculty of Muhammadiyah University Prof. DR. HAMKA. 2020. 

Jakarta. 

Keywords: Knowledge, Motivation, Income, Risk Perception, Investment, Islamic 

Capital Market. 

This research aims to know and analysis how much the relationship between 

the level of knowledge, motivation, income and investment risk perceptions can 

affect millennials' interest to investing in the Islamic Capital Market. With the 

sample size of 215 respondents by questionnaire has been distributed via google 

form. In this research used multiple regression analysis with quantitative research 

methods. 

The results showed that knowledge, motivation, income and risk perception, 

had a partially significant positive effect on millennials' investment interest in the 

Islamic Capital Market, as evidenced by a significance value < 0.05 (sig. < α). 

Furthermore, knowledge, motivation, income and risk perception simultaneously 

have a significant influence on millennials' investment interest in the Islamic 

Capital Market, with evidenced by f value of 75.062 > f table (2.4146). In addition, 

from the results of the coefficient determination (Adjusted R Square), it was 

obtained a value of 0.581 or 58.1%, the variation of the independent variables 

provided information that could explain the variation of the dependent variable 

(investment interest), while the remaining 41.9% was explained by other causes. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang 

Pesatnya perkembangan ekonomi yang didukung oleh teknologi komunikasi dalam 

beberapa dekade ini telah memberikan bantuan yang signifikan bagi dunia bisnis, 

khususnya kemudahan dalam mengakses informasi maupun transaksi. Hal ini 

dibuktikan dengan banyaknya perusahaan yang memaksimalkan pemanfaatan 

fasilitas teknologi untuk mencapai kemajuan kinerja yang diinginkannya. Hal 

tersebut akan berdampak pada perkembangan bisnis, meningkatnya persaingan 

antar perusahaan menuntut mereka untuk lebih berusaha dalam perencanaan dan 

pengembangan strategi yang dimiliki. Dengan bergabungnya suatu perusahaan di 

pasar modal merupakan salah satu upaya dari perusahaan tersebut dalam 

meningkatkan kinerjanya (Pajar & Pustikaningsih, 2017: 2). 

Dengan dukungan perkembangan teknologi saat ini, para investor diberikan 

fasilitas untuk memilih secara bebas dalam berinvestasi. Ketersediaan informasi 

tentang jenis dan cara-cara dalam berinvestasi dapat diperoleh dengan mudah 

melalui media internet. Investasi secara sederhana dapat diartikan dalam bentuk 

penanaman modal. Investasi dapat digunakan oleh suatu negara sebagai instrumen 

pembangunan dalam rangka meningkatkan kesejahteraan masyarakat, khususnya 

bagi Indonesia (Pajar & Pustikaningsih, 2017: 2). Sebagai upaya dalam 

pengembangan industri pasar modal di Indonesia, mengedukasi dan memberikan 

kemudahan akses lebih baik kepada masyarakat dilakukan oleh PT. Bursa Efek 
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Indonesia (BEI) untuk peningkatan jumlah investor aktif di pasar modal Indonesia 

(Saputra, 2018: 179). 

Negara berkembang seperti halnya negara Indonesia, di mana finansial 

jangka pendek atau saving society (menabung) masih menjadi kecenderungan dari 

masyarakatnya. Jika dibandingkan dengan negara maju, yang kesadaran akan 

keuangannya lebih besar hingga mampu menyisihkan 30% pendapatan yang 

dihasilkan untuk berinvestasi, di mana orientasinya termasuk dalam kategori 

investing society (investasi) atau jangka panjang (Latifah, 2019: 3). Berdasarkan 

hasil survei nasional pada tahun 2013 mengenai literasi keuangan yang dilakukan 

oleh OJK kepada 8.000 orang dari 20 provinsi, masyarakat yang mengetahui pasar 

modal hanya sekitar 6%. Tingkat literasi ini secara kebetulan telah menunjukkan 

bahwa pemahaman masyarakat tentang pasar modal syariah yang termasuk dalam 

pasar modal masih rendah. Tentunya keadaan ini membutuhkan perhatian khusus 

bagi institusi terkait (OJK) serta menjadi rangsangan dalam meningkatkan indeks 

literasi tentang pasar modal kepada masyarakat (Otoritas Jasa Keuangan, 2019: 24).  

Dalam rangka untuk mendukung pertumbuhan ekonomi Indonesia, di mana 

mayoritas dari penduduknya beragama Islam, kemajuan dalam pasar modal syariah 

dibuktikan dengan kemunculan perkembangannya melalui penerbitan reksadana 

syariah pada 03 Juli 1997 oleh PT. Danareksa Investment Management. Kemudian, 

bentuk kerjasama dilakukan oleh Bursa Efek Indonesia dan PT. Danareksa 

Investment Management pada tanggal 03 Juli 2000 untuk peluncuran Jakarta 

Islamic Index (JII), tertopang oleh fatwa mengenai pasar modal syariah oleh Dewan 

Syariah Nasional Majelis Ulama Indonesia (DSN-MUI) pada tanggal 18 April 

Alvi Nuryani, Pengaruh Pengetahuan Motivasi, FEB UHAMKA 2020.



3 
 

  

2001, serta obligasi efektif mulai 30 Oktober 2002, sebagai panduan bagi para calon 

investor yang berkeinginan untuk menginvestasikan dananya dalam pasar modal 

syariah (Latifah, 2019: 2). 

Saat ini Indonesia sedang menghadapi wabah penyakit (Covid-19) yang 

mengharuskan diri kita masing-masing untuk saling menjaga jarak dan mengurangi 

aktivitas yang dapat menimbulkan kerumunan tak terkendali, termasuk dalam 

kegiatan bekerja dikantor. Tidak menutup kemungkinan bahwa pembatasan ini 

dapat mempengaruhi produktivitas masyarakat, salah satunya dalam sektor 

perekonomian yaitu menurunnya tingkat pendapatan masyarakat. Secara global, hal 

ini berdampak pada fluktuasi nilai tukar rupiah yang nyaris menyentuh angka Rp. 

17,000 per dolar (USD) pada akhir Maret 2020. Pengamat ekonomi Indonesia 

menafsirkan jika hal ini terus dibiarkan terjadi dan tidak ditangani secara tepat, 

maka Indonesia akan kembali tenggelam dalam jurang Resesi Ekonomi (Saputri, 

2020: 2).  Oleh sebab itu, berbagai kebijakan harus diterbitkan oleh suatu negara 

sebagai upaya dalam memperbaiki sektor perekonomiannya, salah satunya yaitu 

memberikan kemudahan bagi investor (pemilik modal) dalam hal perizinan 

(administrasi) dan pajak untuk berinvestasi. Dengan harapan bahwa perekonomian 

dapat terus berjalan dan masyarakat tetap mendapatkan penghasilan sehingga daya 

beli masyarakat maupun negara tetap terjaga dan mengalami peningkatan (Saputri, 

2020: 7). 

Memiliki kehidupan yang mandiri secara finansial merupakan tujuan hidup 

bagi kebanyakan orang karena dapat menjamin masa depan yang lebih baik, salah 

satu caranya adalah melalui investasi. Banyak dari mereka khususnya generasi 

Alvi Nuryani, Pengaruh Pengetahuan Motivasi, FEB UHAMKA 2020.



4 
 

  

muda yang berkeinginan untuk mencoba berinvestasi, namun hanya sedikit dari 

mereka yang mau dan bersedia untuk memulainya. Hal ini dapat terjadi dikarenakan 

mereka dalam merencanakan investasi tidak memiliki tujuan secara spesifik dan 

terukur, akibatnya muncul beberapa hal seperti kurangnya pemahaman akan 

keberhasilan investasi, tidak adanya kepercayaan diri untuk memulai suatu 

investasi, serta tidak mengetahui porsi keuntungan yang didapatkan melalui 

investasi (Latifah, 2019: 2).  

Menurut Abdul Halim, sangat penting bagi para calon investor untuk 

mengetahui pengetahuan dasar tentang investasi, agar terjauhkan dari tidak 

rasionalnya praktik-praktik investasi, perusahaan investasi palsu, mental follower 

atau budaya ikut-ikutan, dan risiko akan kerugian yang didapatkan nanti. Selain 

pengetahuan, diperlukan juga suatu pengalaman dan insting berbisnis yang 

memadai dalam berinvestasi di pasar modal agar efek-efek tersebut dapat dianalisis 

sebelum dibeli (Halim, 2015: 13). Kemunculan pasar saham syariah dianggap 

sebagai kunci pengurangan risiko dari ketidakpastian yang terjadi di pasar modal 

konvensional. Selain itu, pasar saham syariah dapat digunakan sebagai fasilitas 

kegiatan masyarakat (muslim atau non-muslim) dalam memperoleh keuntungan 

dan resikonya, peningkatan kualitas dan kinerja perusahaan dalam bursa saham 

syariah, serta mengurangi praktik spekulasi yang terjadi di pasar modal (Malik, 

2017: 63). 

Penelitian sebelumnya dilakukan oleh Merawati & Putra (2015), Pajar & 

Pustikaningsih (2017), Al Umar & Zuhri (2019) dan Latifah (2019) menunjukkan 

hasil bahwa pengetahuan memiliki pengaruh signifikan terhadap minat investasi. 
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Hal ini berbanding terbalik dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh Malik 

(2017) bahwa pengetahuan tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap minat 

investasi. Hasil penelitian Pajar & Pustikaningsih (2017), Malik (2017), Saputra 

(2018) dan Latifah (2019) menunjukkan bahwa motivasi memiliki pengaruh 

signifikan terhadap minat investasi. Menurut hasil penelitian Merawati & Putra 

(2015) dan Malik (2017) tingkat pendapatan (penghasilan) memiliki pengaruh 

signifikan terhadap minat investasi. Penelitian Malik (2017) menunjukkan hasil 

bahwa persepsi risiko memiliki pengaruh signifikan terhadap minat investasi. 

Sedangkan penelitian Purboyo et al. (2019) menunjukkan hasil bahwa persepsi 

risiko tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap minat investasi. 

Berdasarkan uraian dari latar belakang tersebut, maka peneliti tertarik untuk 

melakukan penelitian dalam bentuk skripsi dengan judul “PENGARUH 

PENGETAHUAN, MOTIVASI, PENDAPATAN DAN PERSEPSI RISIKO 

INVESTASI TERHADAP MINAT MILLENIALS UNTUK BERINVESTASI DI 

PASAR MODAL SYARIAH” 

1.2. Permasalahan  

1.2.1. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan di atas, maka identifikasi 

permasalahan dapat dilakukan sebagai berikut: 

1. Masih rendahnya tingkat literasi keuangan khususnya pada pasar modal 

menunjukkan bahwa pemahaman masyarakat terhadap pasar modal belum 

sesuai dengan yang diharapkan. 
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2. Sebab kurangnya pemahaman literasi keuangan yang salah satunya tentang 

pasar modal, maka sebagian besar dari mereka tidak memiliki motivasi secara 

individu untuk memulai investasi di Pasar Modal Syariah.   

3. Masih maraknya tindakan kriminal yang mengatasnamakan investasi, membuat 

kepercayaan (trust) dari masyarakat terhadap lembaga maupun perusahaan 

yang termasuk dalam cakupan investasi semakin berkurang. 

4. Masih banyaknya masyarakat khususnya di kalangan mahasiswa dan pelajar 

yang berperilaku konsumtif, sehingga mengurangi kepedulian mereka dalam 

menyisihkan pendapatan atau modal yang dimiliki untuk mulai berinvestasi di 

pasar modal.  

5. Pemahaman masyarakat akan keuntungan yang diperoleh dari investasi, tidak 

sebanding dengan pemahaman tentang risiko investasi yang akan diperoleh di 

masa mendatang. Sehingga, memunculkan persepsi bahwa investasi hanya 

tentang keuntungan saja, tanpa tahu risiko yang akan diterima.  

1.2.2. Pembatasan Masalah  

Berdasarkan latar belakang masalah serta identifikasi masalah tersebut, peneliti 

membatasi penelitian agar lebih terarah dan jelas untuk menghindari pembahasan 

yang terlalu luas. Pembatasan masalah dalam penelitian ini, sebagai berikut: 

1. Penelitian ini berpusat pada bagaimana pengaruh dari pengetahuan, motivasi, 

pendapatan investor dan calon investor, serta persepsi risiko investasi terhadap 

minat millenials untuk berinvestasi di pasar modal syariah. 
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2. Variabel independen yang digunakan yaitu pengetahuan, motivasi, pendapatan 

dan persepsi risiko investasi. Sedangkan variabel dependennya yaitu minat 

investasi. 

3. Responden yang akan diuji merupakan Mahasiswa FEB UHAMKA tahun 

angkatan 2016-2020 dan Mahasiswa yang berkuliah di JABODETABEK.  

4. Untuk batas waktu dalam penelitian ini dilakukan dengan jangka waktu 4 bulan, 

yakni bulan Mei s/d bulan Agustus 2020. 

1.2.3. Perumusan Masalah 

Berdasarkan pada latar belakang sebelumnya, maka dapat merumuskan 

permasalahannya, sebagai berikut: 

1. Apakah pengetahuan tentang investasi dapat berpengaruh secara signifikan 

terhadap minat millenials untuk berinvestasi di pasar modal syariah? 

2. Apakah motivasi dapat berpengaruh secara signifikan terhadap minat millenials 

untuk berinvestasi di pasar modal syariah? 

3. Apakah pendapatan yang diperoleh investor dapat berpengaruh secara 

signifikan terhadap minat millenials untuk berinvestasi di pasar modal syariah? 

4. Apakah persepsi risiko investasi dapat berpengaruh secara signifikan terhadap 

minat millenials untuk berinvestasi di pasar modal syariah? 

5. Apakah pengetahuan, motivasi, pendapatan dan persepsi risiko investasi secara 

bersama-sama dapat berpengaruh secara signifikan terhadap minat millenials 

untuk berinvestasi di pasar modal syariah? 
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1.3. Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan terhadap minat millenials untuk 

berinvestasi di pasar modal syariah. 

2. Untuk mengetahui pengaruh motivasi terhadap minat millenials untuk 

berinvestasi di pasar modal syariah. 

3. Untuk mengetahui pengaruh pendapatan terhadap minat millenials untuk 

berinvestasi di pasar modal syariah. 

4. Untuk mengetahui pengaruh persepsi risiko investasi terhadap minat millenials 

untuk berinvestasi di pasar modal syariah. 

5. Untuk mengetahui pengaruh pengetahuan, motivasi, pendapatan, persepsi risiko 

secara bersama-sama terhadap minat millenials untuk berinvestasi di pasar 

modal syariah. 

1.4. Manfaat Penelitian 

Setelah tujuan dari penelitian diketahui, dengan harapan penelitian ini dapat 

bermanfaat bagi kalangan sebagai berikut: 

1. Secara Teoritis 

Bagi akademis, penelitian ini dapat digunakan sebagai sumber pengembangan 

ilmu pengetahuan atau kajian dan sebagai referensi untuk para pembaca serta 

mahasiswa mengenai pengaruh pengetahuan, motivasi, pendapatan dan 

persepsi risiko investasi terhadap minat investasi di pasar modal syariah.  
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2. Secara Praktis 

a. Bagi investor dan calon investor, sebagai bahan pertimbangan untuk 

membantu usaha dan motivasinya dalam mengambil keputusan untuk 

memulai investasi di Pasar Modal Syariah. 

b. Bagi Pasar Modal Syariah, hasil penelitian ini dapat dijadikan sebagai 

referensi dalam upaya untuk memaksimalkan indeks literasi keuangan 

khususnya tentang pasar modal syariah kepada masyarakat. 
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