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ABSTRAK

Agrowisata berdasarkan surat keputusan bersama antara Menteri Pariwisata, Pos dan
Telekomunikasi dengan Menteri Pertanian No 204/KPTS/HK 050/4/1989, No Km.
47/Pw/004/MPPT-89 tahun 1989 tentang koordinasi pengembangan wisata agro. Di beberapa
negara, agritourism bertumbuh sangat pesat dan menjadi alternatif terbaik bagi wisatawan, hal
ini disebabkan, agritourism akan membawa seseorang mendapatkan pengalaman yang benar-
benar berbeda dari rutinitas kesehariannya. Mereka ingin keluar dari kejenuhan, tekanan
kemacetan lalulintas, telepon selular, suasana kantor dan hiruk pikuk keramaian. Sebagai
contoh orang tua ingin anak-anak mereka dapat mengetahui dari mana sebenarnya makanan itu
berasal atau mengenalkan bahwa susu itu dari seekor sapi bukan rak supermarket. Ketersediaan
lahan yang luas memiliki prospek besar untuk mengembangkan berbagai usaha khususnya di
bidang pertanian dalam arti luas. Keadaan tersebut dapat dimanfaatkan guna meningkatkan
perekonomian nasional dengan menggabungkan kegiatan agroekonomi dan pariwisata yang
nantinya dikembangkan menjadi konsep agrowisata. Telah terbukti bahwa industri pariwisata
merupakan penyumbang devisa negara yang cukup besar untuk kategori nonmigas. Di
Indonesia era revolusi industri 4.0 menuju industri 5.0 adalah lahirnya proses digitalisasi dalam
segala bidang termasuk agrowisata menjadi pemicu pertumbuhan ekonomi baru di pedesaan,
sebelumnya berpusat diperkotaan. Jenis wisata seperti bahari, maritim, budaya, pertanian dan
lain lainya diperlukan integreted sehingga semua berjalan secara baik. Sehingga seiring dengan
kemajuan jaman dan pertumbuhan ekonomi membaik wisata telah menjadi kebutuhan pokok,
setelah pangan. mendefinisikan, agrowisata adalah sebuah sistem kegiatan yang terpadu dan
terkoordinasi untuk pengembangan pariwisata sekaligus pertanian, dalam kaitannya dengan
pelestarian lingkungan, peningkatan kesajahteraan masyarakat petani. Pondok Pesanteren
Minhaajurrosyidiin yang beralamat di JI. SPG 7 No.17, RT.5/RW.9, Lubang Buaya, Cipayung,
Jakarta Timur berada di atas lahan seluas 11Ha. Sejak tahun 2019 Ponpes Minhaajurrosyidiin
sudah menjalankan unit usaha urban farming dan TPST (Tempat Pengelolaan Sampah
Terpadu). Produk urban farming seperti: bunga/edible flower, sayuran daun, sayuran buah
yang dibudidayakann secara hidroponik dan budidaya bonsai tanaman buah tropis yang
ditanam di tanah dengan pemeberian Eco-Enzyme banyak diminati masyarakat karena lebih
higienis, rasanya lebih gurih/manis, tekstur lebih lembut, kandungan vitaminnya lebih banyak.
Dengan potensi besarnya yang dimiliki pesantren serta pengalaman dalam menata lingkungan
selama ini. Pimpinan Pesantren Minhaajurrosyidiin merencanakan pengembangan Wisata

Edukasi Agrobisnis dilahan seluas 3Ha. Dengan membangun brand bernama “AGBIZ



MINJURO” yang artinya Agrobisnis Minhaajurrosyidiin. Dengan slogan “spread the
benefits of nature” yang menegaskan komitmen Ponpes Minhaajurrosyidiin dalam
melestarikan lingkungan dan sumber daya alam yang Allah SWT telah titipkan. AGBIZ
MINJURO bukan sekedar usaha menjual produk wisata, tetapi lebih pada tujuan
meningkatkan pengetahuan masyarakat dalam hal: urban farming yang terkoneksi
dengan, pengolahan sampah terpadu (PST), peternakan ikan dan unggas, serta pelatihan
agribisnis mulai manajemen usaha, pengemasan produk, sampai pemasarannya. Media
promosi menggunakan website dan medsos, membangun product branding untuk memikat
pelanggan dengan meningkatkan kualitas produk melalui riset inovasi. Selanjutnya produk
dikemas dengan bahan ramah lingkungan dan didesain menarik, unik, serta kekinian. AGBI1Z
MINJURO juga akan memberikan pelayanan dengan membuat hotline antara pelanggan
dengan customer service. Sehingga pelanggan dapat menyampaikan pertanyaan, saran dan
permohonan informasi terkait dengan AGBIZ MINJURO dengan fast respon. Adapaun target
luaran dari kegiatan ini adalah publikasi Buku ber ISBN, Artikel nasional yang akan
diseminarkan di seminar nasional, Publikasi di media Times Indonesia, dan Publikasi artikel

di jurnal nasional.

Kata Kunci : Agbiz Minjuro, Agrobisnis, Minhaajurrosyidiin



PRAKATA
Puji syukur kehadirat Allah SWT yang maha pengasih dan penyayang yang telah

memberikan kesehatan, rahmat dan hidayah-Nya akhirnya penulis dapat menyelesaikan
penyusunan proposal kegiatan pengabdian kepada masyarakat yang berjudul “Pelatihan
Brand Management Agrobisnis Bagi Unit Usaha Pondok Pesantren Minhaajurrosyidiin”.
Penulis mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada Bapak Dr. Gufron
Amirullah, M.Pd sebagai Ketua Lembaga Pengabdian dan Pemberdayaan Masyarakat
(LPPM) UHAMKA beserta staf yang telah memberikan fasilitas pada rencana kegiatan
pengabdian ini. Ucapkan terima kasih kepada Prof. Dr. Ade Hikmat, M. Pd. sebagai Direktur
SPS UHAMKA yang telah memberikan dukungan moril.

Penulis menyampaikan ucapan terima kasih kepada mitra PP Minhaajurrosyidiin
Jakarta Timur yang telah memberikan izin dan fasilitas bagi penulis untuk melakukan
kegiatan pelatihan ini. Penulis tidak lupa mengucapkan terima kasih kepada semua pihak
yang telah membantu penulis baik secara langsung maupun tidak langsung. Proposal
rencana kegiatan ini diajukan untuk memeroleh bantuan dari Lembaga Pengabdian dan
Pemberdayaan Masyarakat (LPPM) UHAMKA untuk pendanaan dari kegiatan pelatihan
hingga pelaporan kegiatan pengabdian. Semoga kegiatan ini dapat bermanfaat sesama.

Jakarta, Agustus 2022

Penulis
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BAB 1 PENDAHULUAN
1.1 Analisis Situasi

Agrowisata berdasarkan surat keputusan bersama antara Menteri Pariwisata, Pos dan
Telekomunikasi dengan Menteri Pertanian No 204/KPTS/HK 050/4/1989, No Km.
47/Pw/004/MPPT-89 tahun 1989 tentang koordinasi pengembangan wisata agro (WINDIA et
al., 2007;Pariwisata and Telekomunikasi, 1989). Wisata Agro adalah suatu bentuk kegiatan
pariwisata yang memanfaatkan usaha agro sebagai objek wisata dengan tujuan untuk
memperluas pengetahuan, pengalaman, rekreasi dan hubungan usaha di bidang agro (Utama et
al., 2021). Dalam istilah sederhana, agritourism didefinisakan sebagai perpaduan antara
pariwisata dan pertanian dimana pengunjung dapat mengunjungi kebun, peternakan, perikanan,
padi, menikmati pertunjukan, mengambil bagian aktivitas, makan suatu makanan atau
melewatkan malam bersama di suatu areal perkebunan atau taman serta lainnya (Pambudi et
al., 2018). Selain itu agritourism adalah sebuah alternatif untuk meningkatkan pendapatan dan
kelangsungan hidup, menggali potensi ekonomi petani kecil dan masyarakat pedesaan.

Di beberapa negara, agritourism bertumbuh sangat pesat dan menjadi alternatif terbaik
bagi wisatawan, hal ini disebabkan, agritourism akan membawa seseorang mendapatkan
pengalaman yang benar-benar berbeda dari rutinitas kesehariannya. Mereka ingin keluar dari
kejenuhan, tekanan kemacetan lalulintas, telepon selular, suasana kantor dan hiruk pikuk
keramaian. Sebagai contoh orang tua ingin anak-anak mereka dapat mengetahui dari mana
sebenarnya makanan itu berasal atau mengenalkan bahwa susu itu dari seekor sapi bukan rak
supermarket (Utama et al., 2021). Ketersediaan lahan yang luas memiliki prospek besar untuk
mengembangkan berbagai usaha khususnya di bidang pertanian dalam arti luas. Keadaan
tersebut dapat dimanfaatkan guna meningkatkan perekonomian nasional dengan
menggabungkan kegiatan agroekonomi dan pariwisata yang nantinya dikembangkan menjadi
konsep agrowisata. Telah terbukti bahwa industri pariwisata merupakan penyumbang devisa
negara yang cukup besar untuk kategori nonmigas. Data sebelum pandemi covid 19
menunjukkan bahwa perkembangan sektor pariwisata menyumbang devisa negara Indonesia
selalu mengalami peningkatan secara konstan jika dibandingkan dengan sektor pertanian
khususnya minyak kelapa sawit dan karet olahan. Menurut Kurniasanti (2019) melaporkan
bahwa terjadi peningkatan sektor pariwisata dalam menambah devisa negara yaitu sebesar
10,9% pada tahun 2016.

Di Indonesia era revolusi industri 4.0 menuju industri 5.0 adalah lahirnya proses

digitalisasi dalam segala bidang (Firdausy et al., 2019) termasuk agrowisata menjadi pemicu



pertumbuhan ekonomi baru di pedesaan, sebelumnya berpusat diperkotaan. Jenis
wisata seperti bahari, maritim, budaya, pertanian dan lain lainya diperlukan integreted
sehingga semua berjalan secara baik (Suwena & Widyatmaja, 2010). Sehingga seiring dengan
kemajuan jaman dan pertumbuhan ekonomi membaik wisata telah menjadi kebutuhan pokok,
setelah pangan. Sutjipta (2001) cit (Utama et al., 2021) mendefinisikan, agrowisata adalah
sebuah sistem kegiatan yang terpadu dan terkoordinasi untuk pengembangan pariwisata
sekaligus pertanian, dalam kaitannya dengan pelestarian lingkungan, peningkatan
kesajahteraan masyarakat petani. Sebagai contoh museum keris yang ada di Indonesia belum
ada yang terstandisasi internasional, sehingga perlu dibuat museum kerin internasional. Belum
adanya fasilitas dan tempat untuk studi keris, edukasi, research, dan laboratorium yang
terintegrasi belum ada di Indonesia.
Pondok Pesanteren Minhaajurrosyidiin yang beralamat di JI. SPG 7 No.17, RT.5/RW.9,
Lubang Buaya, Cipayung, Jakarta Timur berada di atas lahan seluas 11Ha. Sejak tahun 2019
Ponpes Minhaajurrosyidiin sudah menjalankan unit usaha urban farming dan TPST (Tempat
Pengelolaan Sampah Terpadu).
Urban farming menjadi kegiatan santri yang menghasilkan produk pertanian yang ramah

lingkungan seperti:

= Eco-Enzym (pupuk yang merupakan hasil fermentasi dari: gula merah atau molase + sisa
buah/sayuran + air)

= Budidaya sayuran, buah tropis, bunga/edible flower, dengan sistem hidroponik yang
dibudidayakan di green house.

= Urban farming bonsai tanaman buah tropis (Kelengkeng, Jambu Kristal, Jambu Air,
Mangga, Alpukat, dll).

= Peternakan ikan Lele yang dibudidayakan di kolam terpal dengan lebar padat.

= Budidaya Magot, sebagai pengurai sampah organic & pakan ternak ayam, burung, ikan.

Produk urban farming seperti: bunga/edible flower, sayuran daun, sayuran buah yang
dibudidayakann secara hidroponik dan budidaya bonsai tanaman buah tropis yang ditanam di
tanah dengan pemeberian Eco-Enzyme banyak diminati masyarakat karena lebih higienis,
rasanya lebih gurih/manis, tekstur lebih lembut, kandungan vitaminnya lebih banyak.

Tempat Pengolahan Sampah Terpadu (TPST) mengelola sampah secara periodik dan
terpadu dengan memilah sampah organik dan anorganik sebagai bentuk kepedulian Pesantren
Minhaajurrosyidiin terhadap kesehatan lingkungan pesantren & masyarakat sekitar. Sampah

pesantren dikumpulkan untuk dipilah berdasarkan jenis sampah organik & anorganik.



Sampah organik dimanfaatkan sebagai media budidaya Magot yang menghasilkan limbah
organik padat yang kemudian dimanfaaatkan untuk media tanaman bonsai buah tropis karena
memiliki kandungan Eco-enzyme yang bagus untuk tanaman. Selanjutnya Magot dijadikan
pakan untuk ternak Lele dan unggas dengan demikian terbentuk siklus keseimbangan alam dan
sekaligus menjadikan linggkungan Pesantren Minhaajurrosyidiin lebih sehat dan tertata lebih
baik.

Dengan potensi besarnya yang dimiliki pesantren serta pengalaman dalam menata
lingkungan selama ini. Pimpinan Pesantren Minhaajurrosyidiin merencanakan pengembangan
Wisata Edukasi Agrobisnis dilahan seluas 3Ha. Dengan membangun brand bernama “AGBIZ
MINJURO?” yang artinya Agrobisnis Minhaajurrosyidiin. Dengan slogan “spread the
benefits of nature” yang menegaskan komitmen Ponpes Minhaajurrosyidiin dalam
melestarikan lingkungan dan sumber daya alam yang Allah SWT telah titipkan.

AGBIZ MINJURO bukan sekedar usaha menjual produk wisata, tetapi lebih pada tujuan
meningkatkan pengetahuan masyarakat dalam hal: urban farming yang terkoneksi
dengan, pengolahan sampah terpadu (PST), peternakan ikan dan unggas, serta pelatihan
agribisnis mulai manajemen usaha, pengemasan produk, sampai pemasarannya.

Untuk memperkuat semangat cita-cita tujuan mengembangkan usaha AGBI1Z MINJURO
perlu diciptakan “logo” sebagai penguatan nilai-nilai tujuan.

Desain logo  Melambangkan Rukun Islam & Pancasila.
menggunakan elemen 5 kelopak daun tersusun membentuk bidang datar seperti
bunga merekah didominasi warna hijau.

Disainlogo  Warna hijau melambangkan kasrian yang memancarkan energi kehidupan
positif.

Nilai filosofi Daun adalah bagian dari tumbuhan yang memproduksi makanan melalui
fotosintesis, yang kemudian hasilnya disalurkan keseluruh bagaian sehingga
mengakibatkan tanaman tumbuh subur, memberi manfaat bagi mahluk hidup.

Media promosi menggunakan website dan medsos, membangun product branding untuk
memikat pelanggan dengan meningkatkan kualitas produk melalui riset inovasi. Selanjutnya
produk dikemas dengan bahan ramah lingkungan dan didesain menarik, unik, serta kekinian.
AGBIZ MINJURO juga akan memberikan pelayanan dengan membuat hotline antara
pelanggan dengan customer service. Sehingga pelanggan dapat menyampaikan pertanyaan,

saran dan permohonan informasi terkait dengan AGBIZ MINJURO dengan fast respon.



1.2 Permasalahan Mitra

Berdasarkan analisis situasi di atas, tim melakukan koordinasi dengan mitra terkait dengan

persoalan prioritas yang akan dilakukan dalam pelaksanaan program PKM. Adapun persoalan

tersebut antara lain :

1.

Minimnya kemampuan mitra dalam menemukan sebuah produk yang dapat memenuhi
kebutuhan masyarakat.

Minimnya pengetahuan dan pemanfaatan perkembangan internet dalam memasarkan
produk yang dibutuhkan oleh masyarakat.

Minimnya pengetahuan tentang manajemen SDM di dalam unit usaha agrowisata.
Strategi pemasaran masih konvensional menggunakan strategi Legacy.

Minimnya pengetahun penerapan brand management pada unit usaha wisata edukasi
integreated agrowisata.

Berdasarkan permasalahan tersebut, maka justifikasi dari lima permasalahan tersebut:
Kemampuan mitra dalam menemukan sebuah produk yang dapat memenuhi kebutuhan
masyarakat masih rendah, untuk itu tim pengusul perlu memberikan pengetahuan kepada
mitra melakukan riset dan survey yang bertujuan dapat menemukan produk yang sesuai
dengan kebutuhan masyarakat. Sehingga Unit Usaha Ponpes Minhaajurrosyidiin dapat
menyediakan produk sesuai dengan kebutuhan masyarakat.

Mitra belum memiliki sistem manajemen pemasaran produk kepada masyarakat secara
online berbasis internet. Pemasarn produk masih dilakukan secara manual dan
membutuhkan waktu yang lama, untuk itu tim pengusul perlu memberikan pelatihan
mengoperasikan sistem manajemen pemasaran produk secara online berbasis website
dengan mudah dan sederhana.

Mitra belum memiliki pengetahuan untuk mengelola SDM dengan baik. Karyawan tidak
pernah diberikan pelatihan, bimbingan, maupun arahan sehingga sering terjadi
Misskomunikasi dalam mengelola usaha. Oleh karena itu tim pengusul perlu memberikan
pelatihan terhadap pihak manajemen tentang mengelola organisasi dan Sumber Daya
Manusia dengan baik dan benar.

Mitra masih belum dapat berkembang dikarenakan di era industry 4.0 dan society 5.0 masih
menggunakan metode konvensional yaitu model Legacy sehingga harus segera dilatih oleh
TIM pengusul, agar dapat melakukan pergeseran Model strategi dari Legacy ke New Wave

Marketing.



5. Mitra belum memiliki pengetahuan brand management. Oleh karena itu tim pengusul perlu

memberikan pelatihan brand management dalam bisnis yang dijalakan oleh mitra.

BAB 2. TUJUAN DAN SASARAN

Pengembangan unit usaha AGBI1Z MINJURO di lahan seluas 3 Ha menyelaraskan faktor
SDM, SDA, Kapital/Modal, Manajemen, Kewirausahaan, Teknologi dan Informasi yang lebih
modern dan menyeluruh. Hal ini diperlukan untuk mengantisipasi persaingan usaha di era
digital yang semakin ketat dan kondisi pasar makin beragam, baik secara fisik maupun pasar
di dunia maya.

Produk yang dipasarkan merupakan hasil pengolahan urban farming berupa :

1. Tanaman hidroponik,

2. Budidaya bonsai tanaman buah tropis (Jambu Kristal, Mangga, Kelengkeng, Alpukat, dlI).
3. Hasil pengolahan TPST berupa pupuk fermentasi & Magot

4. Peternakan unggas dan budidaya ikan air tawar.

Yang dikemas melalui program wisata edukasi suatu program yang menggabungkan unsur
kegiatan wisata dengan muatan pendidikan. Dikemas sedemikian rupa untuk menjadi kegiatan
tahunan atau kegiatan ektrakulikuler yang memiliki kualitas dan berbobot. Materi yang
disiapkan disesuaikan dengan kurikulum pendidikan.

Kehadiran AGBIZ MINJURO juga menjawab urgensi kebutuhan sekolah yang hendak
menerapkan kurikulum prototype merdeka belajar untuk menyelenggarakan pendidikan
lingkungan hidup. Hal ini penting bagi setiap sekolah karena pembelajaran di luar kelas sangat
mengasikkan karena membuat pembelajaran lebih bermakna bagi siswa & guru. Pembelajaran
di luar kelas juga membuat pikiran dan semangat belajar menjadi meningkat.

Dengan menerapkan sistem harga paket yang sangat terjangkau bagi pelajar & umum,
program Eduwisata AGBIZ MINJURO diharapkan bisa dimanfaatkan oleh penjual jasa
pariwisata. Dan ketika Eduwisata AGBIZ MINJURO berkembang akan memberi manfaat
kepada banyak pihak.

AGBIZ MINJURO menerapkan strategi pemasaran new wave marketing. Cara
pemasaran yang lebih menekankan untuk mendorong pelanggan ikut andil mempromosikan
produk secara tidak langsung. Hal ini didorong oleh brand produk yang terbangun sehingga
dapat membuat pelanggan loyal. Konsep pemasaran ini menerapkan digital marketing sebagai
bagian dari kegiatan promosi untuk membangun brand produk menggunakan media digital

dalam mendongkrak penjualan produk. Strategi pemasaran menggunakan media digital seperti



website, media sosial, identitas brand dan produk, unggahan blog, jejak online (review,
feedback dari pelanggan,dan lain-lain) dapat menjangkau target pasar secara luas dan dalam
waktu yang sangat cepat.

AGBIZ MINJURO ikut serta memberikan berkontribusi dalam pembangunan pariwisata
nasional dengan melakukan kolaborasi bersama travel wisata untuk menggerakkan arus pelajar
sekolah dan kelompok masyarakat mengikuti program wisata edukasi. AGBIZ MINJURO
menyediakan harga yang sangat terjangkau bagi pelajar berupa paket wisata edukasi untuk
menjalin kerjasama dengan sekolah-sekolah.

Masyarakat sekitar pesanteren akan merasakan manfaat yang signifikan dengan adanya
pengembangan TPST di AGBIZ MINJURO karena dapat menampung tambahan volume
sampah dari lingkungan masyarakat kemudian dikelola secara terpadu untuk dijadikan media
budidaya Magot.

Selanjutnya mitra dari Badan Lingkungan Hidup (BLH) akan menyalurkan Magot
kepada komunitas pakan ternak. Sedangkan mitra dari Kementerian Pertanian Republik

Indonesia akan memenuhi kebutuhan bibit tanaman di urban farming AGBIZ MINJURO.



BAB 3. METODE PELAKSANAAN YANG TELAH DILAKUKAN

Kegiatan pelatihan ini terlaksana dengan penyelenggara Prodi Manajemen SPS
UHAMKA bekerjasama dengan mitra pengabdian Pondok Pesantren Minhaajurrosyidiin
Jakarta Timur yang diselengarakan pada tanggal 08 Agustus 2022. Kegiatan PKM ini
dilaksanakan secara Online melalui Zoom Meeting. Metode pelaksanaan dengan tiga kegiatan,
yaitu kegiatan pemberian materi, kegiatan praktik penerapan strategi Brand Management dan
manajemen SDM, dan Kegiatan evaluasi (memberikan tugas kepada peserta).

Kegiatan pelatihan diikuti sebanyak 50 warga pesantren, dengan melibatkan dua
pemateri yang termasuk dalam tim pengabdian. Kegiatan hari pertama, Dr. H. Bambang Dwi
Hartono, M. Si. sebagai ketua pengabdian memberikan materi tentang Brand Management.

Pemateri kedua Dr. H. Sarji M.M. memberikan materi tentang Manajemen SDM Unit Usaha.



BAB 4. KELUARAN YANG DICAPAI (OUTPUT)

Luaran yang dicapai pada pelatihan brand management bagi Unit Usaha
Agrobisnis Pondok Pesantren Minhaajurroosyidiin Jakarta Timur adalah

a. Hasil Pelaksanaan Kegiatan PKM

Kegiatan Program Kemitraan Masyarakat (PKM) pelatihan brand management
bagi Unit Usaha Agrobisnis Pondok Pesantren Minhaajurroosyidiin Jakarta Timur yang
dilakukan secara daring menggunakan platform Zoom Meeting terlaksana dengan baik
dan lancar. Adapun beberapa dokumentasi dari kegiatan disajikan pada Gambar
berikut:
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BAB 5. FAKTOR YANG MENGHAMBAT/KENDALA, FAKTOR YANG
MENDUKUNG DAN TINDAK LANJUT

5.1 Faktor yang Menghambat/Kendala
Faktor yang menghambat pelaksanaan brand management dan manajemen SDM
bagi Unit Usaha Wisata Edukasi Agrobisnis Pondok Pesantren Minhaajurrosyidiin
Jakarta Timur waktu pelaksanaan mundur tidak sesuai dengan awal perencanaan karena

banyaknya kegiatan yang harus dilaksanakan oleh mitra.

5.2 Faktor yang Mendukung
Faktor yang mendukung pelaksanaan pelatihan brand management dan
manajemen SDM bagi Unit Usaha Wisata Edukasi Agrobisnis Pondok Pesantren
Minhaajurrosyidiin Jakarta Timur adalah mudahnya berkomunikasi dengan pihak mitra,

sehingga planning acara yang telah disusun sesuai harapan.

5.3 Tindak Lanjut
Tindak lanjut yang akan dilakukan adalah menjadikan Ketua PKM sebagai
Konsultan Marketing dalam mengembangkan unit usaha wisata edukasi agrobisnis

pondok pesantren minhaajurrosyidiin.



BAB 6. KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan
Pelaksanaan pengabdian masyarakat dengan memberika brand management dan
manajemen SDM bagi Unit Usaha Wisata Edukasi Agrobisnis Pondok Pesantren
Minhaajurrosyidiin Jakarta Timur berjalan dengan baik dan lancar dengan hasil yang
memuaskan dilihat dari hasil angket yang diisi oleh peserta yaitu pelatihan yang dilakukan
sangat bermanfaat dan memuaskan peserta, banyak ilmu yang diperoleh dan bisa langsung
diimplementasikan oleh mitra. Serta antusiasnya peserta dalam mengerjakan tugas yang

diberikan serta mengumpulkan tugas sesuai dengan batas waktu yang ditentukan.

6.2 Saran
Saran yang diberikan oleh para peserta pada brand management dan manajemen
SDM bagi Unit Usaha Wisata Edukasi Agrobisnis Pondok Pesantren Minhaajurrosyidiin
Jakarta Timur ialah semoga pelatihan ini berkelanjutan dan semoga acara atau kegiatan

pelatihan ini dapat dilakukan kembali dengan pendalaman materi yang lebih.
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LAMPIRAN

1. Realisasi Anggaran (Lampiran G)

1. HONORARIUM

Item Honor Volume | Satuan | Honor (Rp) | Total (Rp)
a) Honorarium Ketua 1 Org 700.000 700.000
b) Honorarium anggota 1 1 Org 650.000 650.000
¢) Honor anggota 2 1 Org 650.000 650.000
Sub Total Rp. 2.000.000
2. BELANJA BAHAN HABIS PAKAI
Item Bahan Volume | Satuan | Harga (Rp) | Total (Rp)
a) ATK 1 Pkt 300.000 300.000
b) Banner 2 Pcs 150.000 300.000
c) Proposal 5 Bendel 50.000 250.000
d) Sertifikat 60 Lmbr 10.000 600.000
e) Pelaporan dan Publikasi 1 Pkt 350.000 350.000
f) Snack 60 Kotak 15.000 900.000
Sub Total Rp. 2.700.000
3. PERJALANAN
Item Bahan Volume | Satuan | Harga (Rp) | Total (Rp)
a) Transpot 1 Pkt 300.000 300.000
Sub Total Rp. 300.000
4. SEWA
Item Bahan Volume | Satuan | Harga (Rp) | Total (Rp)
a) Sewa Ruang Pelatihan 1 Pkt 1.000.000 | 1.000.000
b) Sewa Peralatan Penunjang 1 Pkt 1.000.000 | 1.000.000

Sub Total Rp. 2.000.000

Total Keseluruhan Rp. 7.000.000
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3. Personalia tenaga pelaksana beserta kualifikasinya

IDENTITAS KETUA
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b. Riwayat Pendidikan Perguruan Tinggi
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Niaga
2006 $3 Institut Pertanian Marine
Bogor Technology
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International Journal Of
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No. 01
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Stock Price Index And Exchange Rate On Mutual Fund Uhamka
Performance For Period Of 2012-2014, Asian Journal of
Management
Sciences & Education Vol. 5(4) October 2016.
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|| Volume 6 Issue 2 || February. 2017 || PP—65- 75.
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2017
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