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ABSTRAKSI 

Niameeroh Hamamuso (1402025190) 

“Pengaruh Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan dan Profitabilitas 

Perusahaan Terhadap Koefisien Respon Laba : Studi pada perusahaan yang 

memiliki saham syariah sektor perdagangan dan jasa investasi yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) pada periode tahun 2016-2018”. 

 

Skripsi. Program Studi Akuntansi Strata Satu. Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta. 

 

Kata Kunci : Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan, Profitabilitas dan 

Koefisien Respon Laba (ERC). 

 

       Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Ukuran Perusahaan, 

Pertumbuhan Perusahaan dan Profitabilitas Perusahaan Terhadap Koefisien 

Respon Laba Studi pada perusahaan yang memiliki saham syariah sektor 

perdagangan dan jasa investasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI). 

       Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Data yang digunakan adalah data sekunder 

berupa laporan keuangan (laporan posisi keuangan dan laporan laba rugi) dan 

dilengkapi dengan sumber data pustaka lainnya. Populasi dari penelitian ini 

adalah Perusahaan Perdagangan dan Jasa Investasi (Sub Sektor perusahaan yang 

memiliki saham syariah) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia dan sampel yang 

digunakan adalah Purposive Sampling. Metode analisis dalam penelitian ini 

adalah analisis akuntansi, uji deskriptif, uji asumsi klasik (uji normalitas, uji 

multikolinearitas, uji heteroskedastis dan uji autokorelasi), analisis regresi linear 

berganda, koefisien determinasi dan uji hipotesis.  

       Variabel terikat yang diteliti adalah Earnings Response Coefficient yang 

diproksikan melalui Cumulative Abnormal Return. Sedangkan variabel bebas 

yang diteliti adalah Ukuran Perusahaan (Ln TA), Pertumbuhan Perusahaan 

(Kenaikan Laba Bersih) dan Profitabilitas (ROA) sebagai objek peubah dan 

Perusahaan perdagangan dan jasa investasi (Sub Sektor perusahaan yang memiliki 

saham syariah) yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia sebagai objek pengamatan. 
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Hasil penelitian menunjukkan bukti bahwa Ukuran Perusahaan (Ln TA), 

Pertumbuhan Perusahaan (Kenaikan Laba Bersih), Profitabilitas (ROA) dan 

Earnings Response Coefficient (CAR) setelah dihitung dan dianalisis dengan 

bantuan program Software SPSS 20.0 dan Microsoft Excel, hasil penelitian 

menunjukkan bahwa variabel Ukuran Perusahaan (X1) memiliki nilai thitung 0.814 

< ttabel (0.05 ; 65) 1.997 dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05.  

       Maka dapat diinterpretasikan bahwa Ukuran Perusahaan secara parsial tidak 

berpengaruh terhadap Earnings Response Coefficient. Selanjutnya, variabel 

Pertumbuhan Perusahaan (X2) memiliki nilai thitung -5.627 < ttabel (0.05 ; 65) 1.997 

dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05, maka dapat diinterpretasikan bahwa 

Pertumbuhan Perusahaan secara parsial berpengaruh negatif signifikan terhadap 

Earnings Response Coefficient. Selanjutnya, variabel Profitabilitas (X3) memiliki 

nilai thitung 1.601 < ttabel (0.05 ; 65) 1.997 dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05, 

maka dapat diinterpretasikan bahwa Profitabilitas secara parsial berpengaruh 

positif signifikan terhadap Earnings Response Coefficient.  

       Hasil uji statistik F menunjukkan bahwa nilai Fhitung 13.156 > nilai Ftabel 0.05 

(3:65) = 3.14 dengan nilai signifikansi 0.000 < 0.05, maka dapat diinterpretasikan 

bahwa Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan dan Profitabilitas secara 

simultan berpengaruh signifikan terhadap Earnings Response Coefficient. 

       Kemampuan variabel bebas dalam menjelaskan variabel terikat dalam 

penelitian ini dapat dilihat pada nilai Adjusted R Square sebesar 0.378, artinya 

37.8% variabel Earnings Response Coefficient dapat dijelaskan oleh Ukuran 

Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan dan Profitabilitas sedangkan sisanya 62.2% 

dijelaskan oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini seperti 

kesempatan bertumbuh, default risk, resiko sistematik, dan predaktabilitas laba.     

       Bagi penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambahkan variabel 

independen lainnya dan menggunakan sampel perusahaan yang lebih banyak 

sehingga memungkinkan hasilnya lebih baik dari penelitian ini dan memperoleh 

hasil yang lebih maksimal. 
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ABSTRACT 

Niameeroh Hamamuso (1402025190) 

“THE EFFECT OF COMPANY SIZE, COMPANY GROWTH, AND 

PROFITABILITY ON EARNINGS RESPONSE COEFFICIENT STUDY 

ON TRADE AND INVESTMENT SERVICES COMPANIES THAT HAVE 

SHARIAH SHARES SUB SECTOR COMPANIES LISTED IN INDONESIA 

STOCK EXCHANGE PERIOD 2016-2018”. 

 

Thesis. Bachelor Degree Program of Accounting Study. Faculty of Economics and 

Business University of Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta.  

  

Keywords : Company Size, Company Growth, Profitability and Earnings 

Response Coefficient (ERC). 

 

 This study aims to determine the effect of Company Size, Company Growth, 

and Profitability on Earnings Response Coefficient in study on trade and 

investment services companies that have shariah shares sub sector companies 

listed in Indonesia Stock Exchange (IDX). 

 The method used in this study is this research using quantitative methods. 

The data used are secondary data in the form of financial statements (statements 

of financial position and income statement) and equipped with other library data 

sources. The population of this study is a Manufacturing Company 

(Pharmaceutical Sub Sector) which is listed on the Indonesia Stock Exchange and 

the sample used is Purposive Sampling. The analytical method in this study is 

accounting analysis, descriptive test, classic assumption test (normality test, 

multicollinearity test, heteroscedastic test and autocorrelation test), multiple linear 

regression analysis, coefficient of determination and hypothesis testing.  

 The dependent variable studied is Earnings Response Coefficient that is 

proxied through Cumulative Abnormal Return. While the independent variables 

studied were Company Size (Ln TA), Company Growth (Income Growth), and 

Profitability (ROA) as variable objects and Trading and investment services 

companies (Sub-sector companies that have syariah shares) which are listed on 

the Indonesia Stock Exchange as the object of observation. 
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 The results showed evidence that Company Size (Ln TA), Company Growth 
(Income Growth), and Profitability (ROA) and Earnings Response Coefficient 

(CAR) after being calculated and analyzed with the help of SPSS 20.0 and 

Microsoft Excel Software programs, the results showed that Capital Structure 

variables (X1) has a tcount of 0.814 > ttable (0.05; 65) 1.997 with a significance value 

of 0,000 < 0.025. 

       Then it can be interpreted that the Company Size partially has no effect on 

Earnings Response Coefficient. Furthermore, the Company Growth variable (X2) 

has a value of -5.627 < ttable (0.05; 65) 1.997 with a significance value of 0,000 < 

0.05, so that it can be interpreted that the Company Growth partially has a 

negative and significant effect on Earnings Response Coefficient. Furthermore, 

the Profitability variable (X3) has a tcount of 1.601 < ttable (0.05; 65) 1.997 with a 

significance value of 0.000 < 0.05, then it can be interpreted that Company Size 

partially has a positive and significant effect on Earnings Response Coefficient. 

       The results of the F statistic test show that the value of Fcount 13.156 > value of 

Ftable 0.05 (3:65) = 3.14 with a significance value of 0.000 < 0.05, then it can be 

interpreted that Company Size, Company Growth, and Profitability 

simultaneously has a significant effect on Earnings Response Coefficient (CAR). 

       The ability of independent variables to explain the dependent variable in this 

study can be seen in the Adjusted R Square value of 0.378, meaning that 37.8% of 

the Earnings Response Coefficient (CAR) can be explained by the Company Size, 

Company Growth, and Profitability while the remaining 62.2% is explained by 

Other factors not examined in this study such as growth opportunities, default 

risk, systematic risk, and earnings predictability. 

       For further research, it is expected to be able to add other independent 

variables and use more sample companies so that the results can be better than this 

research and also obtain maximum results. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

Informasi laba adalah sesuatu yang selalu diperhatikan oleh para investor karena 

memberikan deskripsi kinerja perusahaan, tetapi informasi yang tersedia mungkin 

tidak cukup dijadikan bahan dasar untuk pengambilan keputusan investor karena 

ada kemungkinan informasi tersebut bias untuk mengukur tingkat laba, hal ini 

dapat diukurkan dengan mengguna variabel Earnings Response Coefficient 

(ERC). Reaksi pasar yang kuat terhadap informasi laba tercermin dalam koefisien 

respons laba yang tinggi (Earnings Response Coefficient) atau ERC, jika laba 

dilaporkan memiliki kekuatan respons maka laba yang dilaporkan berkualitas 

(Ratna, 2012). 

Laporan keuangan perusahaan dibutuhkan untuk memberikan informasi 

kepada pihak intern dan ekstern yang memiliki kepentingan terhadap perusahaan 

tersebut. Pihak intern yang memiliki kepentingan terhadap laporan keuangan 

tersebut adalah pemilik perusahaan dan pemimpin perusahaan, sedangkan sebagai 

pihak ekstern adalah  khususnya para investor modal dan juga para 

kreditor/perbankan, pemerintah, dan masyarakat.  

Kinerja perusahaan yang baik dan menghasilkan laba yang tinggi akan 

menguntungkan para investor yang menanamkan modalnya dalam memperoleh 

pengembalian (return) tiap kepemilikan saham yang dimilikinya. Pada intinya 

naik dan turunnya laba akan berpengaruh terhadap naik turunnya return saham 

secara searah. Besaran yang menunjukkan pengukuran kekuatan hubungan antara 
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return saham dan laba perusahaan disebut Earning Response Coefficient 

(Khoerul, 2013). 

Ada beberapa faktor yang mempengaruhi Koefisien Respon Laba salah 

satunya adalah Ukuran Perusahaan. Ukuran Perusahaan akan mencerminkan 

informasi perusahaan terkait aktivitas bisnis dan kepada investor hal itu akan 

tercermin pada harga sekuritas. Perusahaan besar umumnya lebih mudah untuk 

meningkatkan kinerjanya dengan berupaya meningkatkan kualitas labanya. Oleh 

karena itu, investor akan lebih memiliki kepercayaan menanamkan modalnya 

pada perusahaan yang besar daripada perusahaan yang kecil. Begitu pula pada 

saat pengumuman laba, perusahaan besar akan mendapat respon yang lebih 

banyak dari investor apalagi jika perusahaan besar dapat memberikan informasi 

keuangan dengan tepat waktu.  

Terdapat bukti bahwa ada hubungan antara Ukuran Perusahaan dengan 

Koefisien Respon Laba (ERC), seperti yang ditemukan dalam penelitiannya Fitri 

(2014) dan Khoerul (2014), menyatakan bahwa secara parsial Ukuran Perusahaan 

dan Profitabilitas perusahaan mempunyai pengaruh terhadap Koefisien Respon 

Laba (ERC), tetapi dalam penelitian Desi (2018) menemukan bahwa Ukuran 

Perusahaan tidak ada pengaruh terhadap ERC. 

Perusahaan bertumbuh akan mempunyai Koefisien Respon Laba (ERC) yang 

lebih tinggi, karena perusahaan mempunyai kesempatan memperoleh laba dimasa 

mendatang lebih tinggi. Dan perusahaan yang bertumbuh akan mempunyai 

kemungkinan untuk menarik perhatian para investor ketika perusahaannya mampu 

menunjukkan laba dan Pertumbuhan Perusahaan yang positif. Dan perusahaan 
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akan mendapat respon yang lebih besar dari para pemegang saham, hal ini 

kemungkinan terjadi karena perusahaan yang mempunyai kemungkinan 

pertumbuhan tinggi akan mempunyai kemampuan memberikan manfaat yang 

tinggi di masa depan bagi para investor (Eka, 2014). 

Dalam periode tahun 2013 keatas belum ditemukan bahwa ada hubungan 

antara pertumbuhan perusahaan dan koefisien respon laba seperti yang diteliti 

oleh Fitri (2014) dengan judul Analisis Pengaruh Ukuran, Pertumbuhan, dan 

Profitabilitas Perusahaan Terhadap Koefisien Respon Laba dan Rizqy (2017) 

dengan judul Pengaruh Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan dan 

Leverage terhadap Earning Response Coefficient. 

Profitabilitas menunjukkan kinerja keuangan dalam menghasilkan laba. 

Apabila kinerja keuangan perusahaan semakin baik, maka semakin besar respon 

investor terhadap laba yang dihasilkan perusahaan. Oleh karena itu perusahaan 

dengan Profitabilitas yang tinggi akan memiliki ERC yang lebih tinggi. Pasar 

modal dikatakan efisien ketika harga sekuritas mampu mencerminkan informasi 

yang terkandung dalam sekuritas tersebut. Dalam penelitian ini, Profitabilitas 

merupakan informasi keuangan perusahaan yang mana nilai Profitabilitas dapat 

mempengaruhi harga saham melalui respon investor atas informasi laba. Sehingga 

peningkatan Profitabilitas dapat berpengaruh positif terhadap ERC (Katarina dan 

Luciana, 2018). 

Terdapat bukti bahwa ada hubungan antara Profitabilitas dengan Koefisien 

Respon Laba (ERC), seperti yang ditemukan dalam penelitian Fitri (2014) dan 

Katarina dan Luciana (2018), menyatakan bahwa Profitabilitas berpengaruh 
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terhadap Koefisien Respon Laba (ERC), tetapi dalam penelitian Yulistini et. al. 

(2018) menemukan bahwa Profitabilitas tidak mempinyai pengaruh terhadap 

Koefisien Respon Laba. 

Berhubungan dengan penjelasan diatas, fokus penelitian ini adalah untuk 

menguji koefisien yang berhubungan dengan informasi laba akuntansi seperti 

profitabilitas. Koefisien disini mengukur respon harga saham atau nilai pasar 

ekuitas terhadap informasi yang terkandung dalam laba akuntansi.  

Beberapa penelitian menunjukan bahwa Koefisien Respon Laba atau 

Earnings Response Coefficient (ERC) bervariasi secara cross-section dan ada 

beberapa penelitian yang bervariasi dengan cara lain. Variasi tersebut dapat 

dijelaskan oleh beberapa faktor seperti struktur modal, pertumbuhan, persistensi 

laba, struktur modal dan Ukuran Perusahaan (misalnya Desi, 2018 dan Sem, 

2014).  

Hal ini telah terbukti bahwa ada hubungan antara variabel-variabel yang 

digunakan dalam penelitian ini yaitu Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan 

Perusahaan, dan Profitabilitas dengan Koefisien Respon Laba, sedikit penjelasan 

dari Prastowo (2017) mengatakan bahwa “pengaruh Ukuran Perusahaan terhadap 

Earnings Response Coefficient merupakan salah satu informasi yang dihasilkan 

perusahaan guna mengambil keputusan investasi yang dapat digunakan oleh 

investor untuk menilai laba” 

Earnings Response Coefficient sangat berguna dalam analisis fundamental 

yaitu analisa untuk menghitung nilai saham sebenarnya dengan menggunakan 

data keuangan perusahaan yang dapat menjadi dasar penilaian para investor untuk 
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menentukan reaksi pasar atas informasi laba dalam return saham perusahaan 

(Khoerul, 2013). Umumnya dalam mengetahui kualitas laba yang baik dan 

merupakan bentuk pengukuran kandungan informasi dalam laba dapat diukur 

dengan menggunakan Earnings Response Coefficient. Dalam hal ini sama halnya 

dengan penelitian Fitri (2014) yang secara simultan menemukan bahwa Koefisien 

Respon Laba merupakan suatu koefisien yang berhubungan dengan informasi 

yang terdapat pada laba akuntansi.  

Koefisien ini mengukur respon pasar terhadap nilai pasar ekuitas atau harga 

saham. ERC sangat penting bagi para investor untuk mengambil keputusan 

investasi terkait informasi laba dengan return karena ERC yang tinggi 

memberikan informasi bahwa laba yang diperoleh menunjukkan nilai yang tinggi 

atau menunjukkan informasi laba yang lebih dan laba yang dilaporkan berkualitas 

(Ely, 2013). Selain digunakan sebagai analisis fundamental dan pengambilan 

keputusan bagi investor, Koefisien Respon Laba sering digunakan untuk melihat 

perkembangan atau pertumbuhan suatu perusahaan dan dapat juga digunakan 

untuk menilai risiko saham dan earning per share. 

Dari penelitian Fitri (2014) ditemukan perbedaan hasil antara penelitian Desi 

(2018) baik yang berpengaruh hubungan positif maupun yang berpengaruh negatif 

dan juga yang tidak mempunyai pengaruh. Hasil yang di temukan dalam 

penelitian Fitri secara simultan Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan dan 

Profitabilitas perusahaan mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap 

Koefisien Respon Laba (ERC) dan secara parsial Ukuran Perusahaan dan 

Profitabilitas perusahaan mempunyai pengaruh terhadap Koefisien Respon Laba 
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(ERC), Sedangkan Pertumbuhan Perusahaan tidak mempunyai pengaruh yang 

signifikan terhadap Koefisien Respon Laba (ERC). Sedangkan hasil yang 

ditemukan dalam penelitian Desi adalah kesempatan bertumbuh berpengaruh 

positif signifikan terhadap ERC dan prediktabilitas laba dan Ukuran Perusahaan 

tidak berpengaruh positif signifikan terhadap ERC.  

Dikarenakan terjadi perbedaan oleh penelitian terdahulu diatas maka 

penelitian ini akan mendukung hasil penelitian terdahulu. Perbedanan penelitian 

ini dengan penelitian sebelumnya terletak pada sampel dan tahun penelitian, 

penelitian ini masih menggunakan variabel yang sama yaitu Ukuran Perusahaan, 

pertumbuhan dan Profitabilitas, tetapi berbeda di sampel perusahaan yang 

digunakan adalah perusahaan yang memiliki saham syariah sektor perdagangan 

dan jasa investasi yang terdaftar di BEI pada periode tahun 2016-2018.  

Dalam penelitiannya Fitri (2014) menggunakan tiga variabel independen 

yaitu Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan dan Profitabilitas Perusahaan dan variabel 

dependennya adalah Koefisien Respon Laba pada Perusahaan Manufaktur yang 

terdaftar BEI pada kurun waktu 2009-2011 dan menggunakan sampel sebanyak 

97 perusahaan yang terdaftar di BEI, dan dalam penelitian Desi (2018) 

mengunakan enam variabel independen yaitu kesempatan bertumbuh, default risk, 

resiko sistematik, predaktabilitas laba, Ukuran Perusahaan, dan variabel 

dependennya adalah Koefisien Respon Laba pada Perusahaan Manufaktor dan 

Jasa yang terdaftar di Jakarta Islamic Index tahun 2011-2015, dan mengguna jenis 

penelitian korelasi dengan jumlah sampel sebesar 45 sampel.  
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Atas dasar perbedaan berbagai penelitian tersebut diatas mendorong penulis 

untuk menguji kembali beberapa faktor yang berpengaruh terhadap pengungkapan 

Earning Respose Coefficient (ERC) dengan judul “Pengaruh Ukuran 

Perusahaan, Pertumbuhan Perusahaan dan Profitabilitas Perusahaan 

Terhadap Koefisien Respon Laba : Studi pada perusahaan yang memiliki 

saham syariah sektor perdagangan dan jasa investasi yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI) pada periode tahun 2016-2018.” 

1.2 Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi Masalah 

       Berdasarkan latar belakang penelitian, penulis merumuskan masalah sebagai 

berikut: 

1. Bagaimanakah pengaruh Ukuran Perusahaan terhadap pengungkapan 

Koefisien Respon Laba? 

2. Bagaimanakah pengaruh Pertumbuhan Perusahaan terhadap pengungkapan 

Koefisien Respon Laba?  

3. Bagaimanakah pengaruh Profitabilitas terhadap pengungkapan Koefisien 

Respon Laba?  

4. Bagaimanakah pengaruh Ukuran Perusahaan, pertumbuhan, dan Profitabilitas 

terhadap pengungkapan Koefisien Respon?  

1.2.2 Pembatasan Masalah 

       Untuk mendapatkan suatu pembahasan yang lebih rinci dan tidak keluar dari 

pokok pembahasan, maka penulis membatasi masalah atau ruang lingkup dari 

masalah yang akan dibahas yaitu Ukuran Perusahaan, pertumbuhan, Profitabilitas 
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dan Koefisien Respon Laba 

 penelitian dilakukan pada perusahaan yang memiliki saham syariah sektor 

perdagangan dan jasa investasi yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) 

periode Tahun 2016-2018. 

1.2.3 Perumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah, identifikasi masalah dan pembatasan 

masalah yang ada, maka peneliti merumuskan permasalahan sebagai berikut 

“Bagaimanakah Pengaruh Ukuran Perusahaan, Pertumbuhan dan Profitabilitas 

Perusahaan Terhadap Koefisien Respon Laba : Studi pada perusahaan yang 

memiliki saham syariah sektor perdagangan dan jasa investasi yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia (BEI).” 

1.3 Tujuan Penelitian 

       Adapun tujuan penelitian yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah 

sebagai berikut : 

1. Untuk mengetahui pengaruh Ukuran Perusahaan Terhadap ERC. 

2. Untuk mengetahui pengaruh Pertumbuhan Perusahaan terhadap ERC. 

3. Untuk mengetahui pengaruh Profitabilitas Terhadap ERC. 

4. Untuk mengetahui pengaruh Ukuran Perusahaan, pertumbuhan, dan 

Profitabilitas Terhadap ERC. 

1.4 Manfaat Penelitian 

       Beberapa manfaat yang dapat diperoleh dari hasil penelitian ini adalah : 

1. Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan tambahan informasi dan 
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pengetahuan yang dibutuhkan untuk penelitian selanjutnya serta dapat 

digunakan untuk mengidentifikasi suatu masalah dan dapat memberikan 

pengertian yang lebih mancakup variable-variable yang diteliti dalam 

penelitian ini. 

2. Bagi Investor  

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat dan masukan kepada 

para calon investor dan para investor yang ingin menanamkan modal dalam 

bentuk saham keperusahaan-perusahaan yang dijadikan sampel. 

3. Bagi Perusahaan 

Penelitian ini diharapkan mampu memberikan manfaat dan kontribusi bagi 

para pemegang kepentingan di perusahaan-perusahaan yang telah diteliti di 

penelitian ini untuk dijadikan masukan, pedoman pengambilan keputusan atas 

kebijakan akuntansi yang digunakan. 

4. Bagi Dunia Akademik 

Dapat menambah keyakinan dalam permasalah yang diteliti, memberikan 

tambahan pengetahuan dan referensi serta informasi yang dibutuhkan bagi 

dunia akademik. Sebagai bahan referensi dalam hal pengembangan ilmu 

pengetahuan dan informasi untuk penelitian sejenis di masa mendatang yang 

dibutuhkan bagi akademik.  
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