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ABSTRAK

Hanni Cintya Munardi (1502025117)

PENGARUH MEDIA SOSIAL DAN PENGETAHUAN KEWIRAUSAHAA
TERHADAP MINAT BERWIRAUSAHA SECARA ONLINE DENGAN
INSTAGRAM PADA JURUSAN PEMASARAN SMK PERGURUAN
RAKYAT 1 SRENGSENG SAWAH, JAKARTA SELATAN.

Skripsi. Program Strata Satu Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta.
Kata kunci : Media sosial, Pengetahuan Kewirausahaan, Minat Berwirausaha

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Media Sosial, Pengetahuan
Kewirausahaan secara parsial dan simultan terhadap Minat Berwirausaha secara
online dengan instagram pada jurusan pemasaran SMK Perguruan Rakyat 1,
Srengseng Sawah.Penelitian ini menggunakan metode survey dengan pengumpulan
data secara langsung, berupa penyebaran kuisioner yang diambil dari suatu sampel.
Pengambilan sampling menggunakan metode purposive sampling dengan sampel
uji coba sebanyak 30 sampel, dengan jumlah sampel keseluruhan sebanyak 93
responden.Berdasarkan dari hasil pengolahan data, model regresi linier berganda
penelitian ini adalah Y = 49,712 + 0,278 X1 + 0,906 X, kemudian hasil pengolahan
data uji t dapat dilihat Media Sosial diperoleh nilai signifikan 0,000 < 0,05 dengan
nilai nilai t niwng 1,804 > nilai t wper 1,987, kemudian Pengaruh Kewirausahaan
diperoleh nilai signifikan 0,000 < 0,05 dengan nilai t hitung 5,086 > nilai t tabel 1,987.
Hasil uji f maka terdapat nilai signifikan 0,000 < 0,05 dengan nilai F hitung Sebesar
18,854 > F tanel Sebesar 3,10. Maka dapat disimpulkan bahwa variabel Media Sosial
dan Pengaruh Kewirausahaan berpengaruh secara parsial terhadap Minat
Berwirausaha. Kemudian Media Sosial dan Pengetahuan Kewirausahaan
berpengaruh secara simultan terhadap Minat Berwirausaha.
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ABSTRACT

Hanni Cintya Munardi (1502025117)

THE INFLUENCE OF SOCIAL MEDIA AND ENTREPRENEURSHIP
KNOWLEDGE ON ONLINE BUSINESS INTERESTS WITH INSTAGRAMS IN
THE MARKETING MARKETING DEPARTMENT OF VOCATIONAL
SCHOOLS OF 1ST PRIVATE VOCATIONAL SCHOOL, SRENGSENG SAWAH,
SOUTH JAKARTA.

Thesis. Undergraduate Program Management Study Program. Faculty of
Economics and Business Muhammadiyah University Prof. DR. HAMKA. 2019.
Jakarta.

Keywords: Social media, Entrepreneurship Knowledge, Entrepreneurial Interest

This study aims to determine the effect of Social Media, Entrepreneurial
Knowledge partially and simultaneously on Entrepreneurial Interest online with
Instagram in the marketing department of SMK Perguruan Rakyat 1, Srengseng
Sawah. This study uses a survey method with direct data collection, in the form of
distributing questionnaires taken from a sample. Sampling using a purposive
sampling method with 30 sample trials, with a total sample of 93 respondents.
Based on the results of data processing, the multiple linear regression model of this
study is Y'=49.712+0.278 X—1 + 0.906 X2 then the results of t-test data processing
can be seen Social Media obtained a significant value of 0,000 <0.05 with a value
of t count 1.804> value t table 1.987, then the effect of Entrepreneurship obtained
a significant value of 0,000 <0.05 with a t value of 5.086> t table value of 1.987.
The test results f then there is a significant value of 0,000 <0.05 with a calculated F
value of 18.854> F table of 3.10. Then it can be concluded that the variable Social
Media and the Effect of Entrepreneurship partially influence Entrepreneurial
Interest. Then Social Media and Entrepreneurship Knowledge simultaneously
influence Entrepreneurial Interest.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Pendidikan memainkan peranan yang sangat penting dalam mempersiapkan
generasi penerus bangsa yang berkualitas serta berdaya saing guna menghadapi
berbagai tantangan dari perkembangan zaman. Dalam penyelengaraannya, jenjang
pendidikan terbagi ke dalam pendidikan dasar, pendidikan menengah, dan
pendidikan tinggi. Jenjang pendidikan menengah terdiri dari pendidikan umum,
pendidikan kejuruan, pendidikan luar biasa, pendidikan agama dan pendidikan
kedinasan. Menurut Undang-Undang Sistem Pendidikan Nasional tahun 2003 Pasal
15, tentang pendidikan kejuruan merupakan pendidikan menengah yang
mempersiapkan peserta didik terutama untuk bekerja dalam bidang tertentu. Selain
dipersiapkan untuk bekerja, lulusan SMK diharapkan mampu berwirausaha dan
membuka lapangan kerja sendiri, mengingat jumlah lapangan pekerjaan tidak
sebanyak jumlah pencari kerja.

Suryana (2003:1) “kewirausahaan yaitu kemampuan kreatif dan inovatif yang
dijadikan dasar, kiat dan sumber daya untuk mencari peluang menjadi
sukses”.Khasmirn merupak (2006:67) mengatakan bahwa kewirausahaan
merupakan kemampuan dalam menciptakan sesuatu yang berbeda dan baru.Dapat
disimpulkan dari sumber diatas kewirausahaan merupakan kemampuan kreatif dan

inovatif yang harus dimiliki seseorang agar menghasilkan sesuatu yang baru.

1
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Menurut Saiman (2009:22) Pengangguran terjadi karena jumlah penawaran
kesempatan kerja baik yang disediakan oleh pemerintah maupun swasta tidak
sebanding dengan jumlah tenaga kerja yang ada. Jalan satu satunya untuk
mengatasi masalah tersebut adalah siswa dibekali dengan keterampilan
berwirausaha. Mereka yang mempunyai keterampilan berwirausaha setelah lulus
sekolah atau kuliah maupun berenti sekolah atau kuliah ditengah jalan tetap
memperoleh penghasilan dan pada akhirnya mencapai kesejahteraan yang
diharapkan tanpa harus mengandalkan untuk menjadi karyawan di suatu
perusahaan. Untuk membekali siswa dengan keterampilan berwirausaha,
hendaknya didahului dengan menumbuhkan minat berwirausaha dalam diri siswa
agar siswa termotivasi untuk membekali diri dengan keterampilan berwirausaha.
Minat berwirausaha penting untuk ditumbuhkan sejak dini dalam diri setiap siswa,
guna mempersiapkan siswa menghadapi berbagai kemungkinan yang akan terjadi
ketika lulus kelak, misalnya tidak tertampung dalam lapangan kerja formal maupun
tidak adanya kesempatan kerja.

Langkah pertama untuk berwirausaha adalah dengan menumbuhkan minat
berwirausaha. Hal tersebut dapat dilakukan mulai saat masih menjadi
pelajar.Apalagi sebagai pelajar sedikit memahami tetang dasar kewirausahaan
ataupun pengetahuan lainnya yang menunjang untuk berwirausaha. Berwirausaha
sendiri tidak ditentukan oleh siapa dan kapan akan dilakukan. Jika banyak pelajar
yang memiliki minat untuk berwirausaha.

Menurut Djaali (2013 : 121) menyatakan bahwa Minat adalah rasa lebih suka

dan rasa ketertarikan pada suatu hal atau aktivitas tanpa ada yang menyuruh.
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Seseorang yang memiliki minat terhadap suatu obyek, maka orang tersebut
cenderung memberi perhatian besar terhadap obyek tersebut.

Wirausaha adalah orang-orang yang mempunyai kemampuan melihat dan
menilai kesempatan-kesempatan bisnis, mengumpulkan sumber-sumber daya yang
dibutuhkan guna mengambil keuntungan daripadanya, dan mengambil tindakan
yang tetap guna memastikan kesuksesan ( Tando, 2013:5).

Minat berwirausaha menurut Sutanto (dalam Sifa, 2016:277) minat
berwirausaha adalah keinginan, ketertarikan, serta kesediaan bekerja keras atau
berkemauan keras untuk berusaha memenuhi kebutuhan hidupnya dan menciptakan
usaha baru tanpa merasa takut dengan resiko yang akan terjadi serta senantiasa
belajar dari kegagalan dalam berwirausaha. Menurut Basrowi (2016:34) minat
berwirausaha adalah perubahan sikap dan pandangan generasi muda calon
intelektual bangsa kita dan perubahan sikap orang tua yang menyenangi dan
mengizinkan putra-putrinya untuk terjun membawa manusia pada hal-hal yang
dianggap tidak perlu menjadi hal yang bermanfaat dalam dirinya karena timbulnya
kesadaran untuk memenuhi kebutuhan hidupnya tanpa membebani orang lain.

Dapat disimpulkan dari sumber diatas minat berwirausaha yaitu suatu
perasaan suka atau tertarik yang mendorong seseorang untuk mempelajarinya atau
berkeinginan untuk terlibat dalam suatu objek tertentu disertai dengan tujuan yang

ingin dicapai tanpa adanya suatu paksaan.

Namun untuk menumbuhkan minat berwirausaha tidaklah mudah seperti apa

yang kita bayangkan harus memiliki keinginan, keberanian, modal, tangung jawab
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serta kretifitas dan inovatif. Untuk mencapai hasil yang kita inginkan tidaklah
mudah, pasti akan ada waktu disaat kita melakukan penjualan yang menurun dan
tidak laku itulah disaat minat berwirausaha kita menjadi hilang dan tidak ingin lagi
berwirausaha.

Menurut Nasrulla dalam buku Media Sosial (2016: 11) bahwa media sosial
adalah platform media yang memfokuskan pada eksistensi pengguna yang
memfasilitasi mereka dalam beraktifitas maupun berkolaborasi, karna itu media
sosial dapat dilihat sebagai medium (fasilitator) online yang menguatkan hubungan
antar pengguna sekaligus sebagai sebuah ikatan sosial. Menurut Ardianto dalam
Setya Wati (2011:73) mengungkapkan, bahwa media sosial online disebut juga
jejaring sosial online bukan media masa online, karena media sosial memiliki
kekuatan sosial yang sangat mempengaruhi opini publik yang berkembang di
masyarakat. Dapat disimpulkan dari sumber diatas media sosial merupakan media
untuk berinteraksi kepada orang banyak melalui media masa online tanpa harus
bertemu langsung dengan pengguna yang lainnya.

Media sosial yang paling sering digunakan saat ini adalah instagram dimana
masyarakat mengaksesnya untuk sekedar berbagi aktivitas sehari-hari atau
menyebarkan pesan dalam bentuk unggahan foto maupun video. Pesan yang
diungah tersebut biasanya tersebar secara cepat kesegala penjuru dunia dan diterima

oleh beragam kalangan dari anak-anak hingga orang dewasa.
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Gambar 1
Perkembangan Instagram Tahun 2017 (diolah)

Berdasarkan data diatas, Penggunaan media sosial Instagram pada tahun 2017
secara menyeluruh adanya 700 juta pengguna, setiap harinya mereka menggunakan
instagram rata rata 30 menit dan 1 juta akun dibuat setiap harinya, setiap harinya
ada 800 juta foto yang diunggah oleh pengguna instagram.

Hal ini berarti saat ini instagram adalah salah satu penggunaan media sosial
yang paling efektif. Dengan kondisi tersebut, maka peluang untuk berwirausaha
secara online semakin terbuka lebar. Penggunaan media social yang paling efektif
seperti instagram dapat menjadi faktor pendukung kegiatan dengan berwirausaha
secara online. Banyaknya jumlah pengunaan saat ini dan intensitas pengunaan yang
tinggi adalah kelebihan yang paling utama dari instagram. Apalagi dengan adanya
kemajuan tekonologi internet yang dapat menyebabkan terjadinya kemudahan
pengunaan sistem dalam berinteraksi secara online. Instagram juga data
dimanfaatkan sebagai media pemasaran ataupun penjualan langsung. Pesan yang

diunggah pada instagram baik berupa foto ataupun video dapat tersebar secara cepat
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kesegala penjuru. Hal ini sangat menguntungkan dalam proses pemasaran dan dapat
mempercepat proses penjualan.

Salah satu kelebihan lain dari instagram adalah penggunaanya tidak dibatasi
pada usia dan gender. Semua orang bisa menggunakan instagram secara bebas
,Dengan begitu seseorang menjadi berminat berwirausaha secara online dan dapat
menciptakan usaha baru dengan ide yang sangat kreatif dan inovatif, sehingga
semua pengguna Instagram dapat menjangkaunya.

(©)

FAKTA INSTAGRAM 2018
PENGGUNAAN BERDASARKAN UMUR

12-17 TAHUN 18-24 TAHUN 25-35 TAHUN 35 TAHUN +

AKUN BISNIS
NON-PERORANGAN

Gambar 2
Penggunaan Instagram Berdasarkan Umur (diolah)

Berdasarkan hasil survey tersebut, penggunaan Instagram paling banyak
adalah penggunaan yang berusia 18-24 tahun sebesar 36% yang disini berarti
pengunaan instagram digunakan dari seseorang lulus Sekolah Menengah Atas
hingga Kuliah maupun yang sedang baru memulai kerja atau masa remaja, lalu yang
berusia 25-35 tahun sebesar 30% yaitu masa masa para pekerja yang

menggunakannya maupun ibu ibu yang masih muda atau orang dewasa. Maka dapat
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dikatakan bahwa penggunaan Instagram yang paling dominan adalah kalanga anak
muda ataupun anak remaja.

Akan tetapi pengunaan media sosial seperti Instagram tidaklah selalu berjalan
dengan baik, ada juga hambatan atau kendala yang di alaminya seperti gangguan
pada internet ataupun penyalah gunaan pada foto dan video, yang diunggah oleh
orang lain dan dimanfaatkan untuk kepentingan pribadi seperti mengambil foto dan
video milik orang lain. Seperti hal yang lain ada sebuah toko online menjual pakaian
dengan hasil memfoto atau video sendiri tapi dengan mudahnya orang lain
mengambil dan mengunggah kembali yang seakan akan itu adalah hasil foto dan
video yang mereka lakukan sendiri.

Dalam kondisi ini maka para pelajar bisa memanfaatkan kondisi tersebut
untuk menumbuhkan minat berwirausaha dengan mengunakan media sosial yaitu
Instagram.Dengan adanya peluang bisnis yang didukung kondisi kemajuan
teknologi saat ini dan dengan dimilikinya pengetahuan dasar mengenai
kewirausahaan diduga dapat membuat seseorang memiliki rasa ketertarikan untuk
berwirausaha atau menumbuhkan minat berwirausaha.

Pengetahuan kewirausahaan mendukung nilai nilai wirausaha terutama bagi
para pelajar, sehingga diharapkan dapat menumbuhkan jiwa usaha untuk
berwirausaha.Pengetahuan Kewirausahaan merupakan intelektual yang diperoleh
dan dimiliki seorang individu melalui pendidikan kewirausahaan yang nantinya
bisa membantu seorang individu melakukan inovasi dan terjun dalam bidang

wirausaha ( Menurut Hendrawan dan Sirine,2017).
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Untuk memperkuat penelitian ini, penulis merujuk beberapa penelitian-
penelitian terdahulu.Calvin,et.All (2018) dengan judul penelitian ”Impact of Social
Media On Entrepreneurship Development Among Users In Zamfara State”
Hasilnya menunjukan bahwa media sosial berdampak signifikan pada minat
berwirausaha dikalangan pengguna dinegara bagian Zamfara, Nigeria.

Alayis,et.All (2018) Dengan judul penelitian “Impact of Social Networking
Sites Use on Entrepreneurial Intention Among Undergraduate Business Srudents:
The Case of Sadia Arabia”. Hasilnya menujukan bahwa penggunaan media jejaring
sosial berdampak signifikan terhadap minat berwirausaha siswa dipengaruhi oleh
penggunaan SNS (Social Network Sites) dan pemahaman situs ini sebagai alat dan
platform untuk berlatih dan meluncurkan kegiatan kewirausahaan.

Zafar,et.All (2017) Dengan judul penelitian”4 Study on Impact Of Social
Media On Entrepreneurship Growth : A Case Of Lahore, Pakistan”. Penelitian
Hasilnya menunjukan bahwa variabel media sosial terbukti tidak signifikan pada
sebagian besar wirausahawan dan mereka tidak begitu sadar tentang pentingnya
media sosial dengan masih mengerjakan gaya ortodoks.

Ching and Kitahara (2017) Dengan judul penelitian “Impact of the Exposure
to Entrepreneurship Education on Students Entrepreneurial Intentions: A Case —
Based Study of the Higher Education in Brazil”. Hasilnya menunjukan bahwa
pengetahuan berwirasausaha terbukti mempengaruhi dan positif terhadap minat
wirausaha siswa.

Ambrose Jagongo (2016) Dengan judul penelitian “The Social Media and
Entrepreneurship Growth: A NewBusiness Communication Paradigm among

SMESs in Nairobi”. Hasilnya menunjukan bahwa sebagian besar UKM di Nairobi
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belum sepenuhnya memahami dan menginternalisasi potensi media sosial untuk
bisnis mereka. Mereka yang menggunakan media sosial tidak secara optimal
memanfaatkan alat media sosial seperti yang mereka gunakan hanya beberapa alat
yang dipilih karena keterbatasan yang berasal dari kemampuan teknis dan
infrastruktur.

Hutasuhut S (2018) Dengan judul penelitian “The Roles of Entrepreneurship
Knowledge, Self- Efficacy, Family, Education, and Gender on Etrepreneurial
Intention” Hasilnya menunjukan bahwa pengetahuan kewirausahaan, kemajuan
diri , dan faktor keluarga masing-masing memiliki dampak signifikan terhadap
minat wirausaha siswa. Variabel latar belakang pendidikan pengetahuan
kewirausahaan tidak mempengaruhi minat kewirausahaan

Tosifyan M, Tosifyan S (2017) Dengan judul penelitian “A Research on the
effect of social media on tendency to entrepreneurship and business establishment
(Case Study: Active Iranian Entrepreneurs in Social Media)” Hasilnya menunjukan
bahwa peran media sosial dalam pendirian bisnis telah dipelajari sebagai platform
paling penting dan tercepat untuk produksi dan penyebaran informasi maka itu
media sosial berdampak positif dan sangat sigifikan terhadap minat berwirausaha.

Levie J,et.All(2016) Dengan judul penelitian “Impact of Social media on
Entrepreneurial Intentions and Actions”. Hasilnya menunnjukan bahwa media
sosial berpengaruh positif terhadap tindakan dan kewirausahaan karena populasi
penelitian ini yaitu penduduk inggris mengalami peningkatan besar dalam
berwirausaha dimedia sosial.

Rosyid Y.K (2019) Dengan judul “The Effect of using Social Media to

Enterpreneurial Interest in Airlangga University Students : Case in Management
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Students at Faculty of Economic and Business “Hasilnya menunjukan bahwa Ada
pengaruh positif menggunakan media sosial untuk minat berwirausaha pada
mahasiswa Departemen Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas
Airlangga.

Hala W Hatta (2016) Dengan judul penelitian “Impact of Entrepreneurship
Education on Entrepreneurial Intentions of University Students in Egypt” Hasilnya
menunjukan bahwa adanya hubungan positif antara pengetahuan kewirausahanan
dengan minat berwirausaha.

S Kalyoncuoglu (2017) Dengan judul penelitian“The Effect of
Entrepreneurship Education on Entrepreneurial Intention: An Experimental Study
on Undergraduate Business Students "Hasilnya menunjukan bahwa studi ini secara
ilmiah menegaskan hal ituminat kewirausahaan dapat ditingkatkan melalui
pendidikan dan pendidikan kewirausahaan dapat memainkan peran positif dalam
membawa pengusaha baru ke perekonomian,

Dr Malebana MJ (2017) Dengan judul penelitian “The Effect of Knowledge of
Entrepreneurial Support on Entrepreneurial Intention® Hasilnya menunjukan
bahwa pengetahuan tentang dukungan wirausaha secara statistik signifikan terkait
dengan niat memulai bisnis. Hubungan yang signifikan secara statistik juga
ditemukan antara pengetahuan wirausaha tentang dukungan dari minat wirausaha.

Dorcas O.F (2016) Dengan judul penelitian“The Effect of Social media
Network on Women Entrepreneurs in Nigeria: A Case Study of Ado- Ekiti Small
Scale Enterprise "Hasilnya menunjukan bahwa adanya hubungan yang signifikan

pengetahuan wirausaha terhadap pengembangan ekonomi dan minat berwirausaha.
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Roxas B (2016) Dengan judul penelitian “Effects of entrepreneurial
knowledge on entrepreneurial intentions: A longitudinal study of selected South-
east Asian business students” Hasilnya menunjukan bahwa hasilnya signifikan
pengetahuan kewirausahaan untuk menumbuhkan kepercayaan diri siswa dan
kecenderungan sikap untuk terlibat dalam minat berwirausaha.

Kakish 1 (2018) dengan judul penelitian “the impact of using social
networking Sites on the success of entrepreneurial interest projects Hasilnya
menunjukan bahwa Temuan penelitian ini menunjukkan bahwa jejaring media
sosial signifikan dengan minat berwirausaha.

Galih Noviantoro (2017) dengan judul penelitian “Pengaruh Pengetahuan
Kewirausahaan dan Motivasi Berwirausaha dan Lingkungan Terhadap Minat
Berwirausaha dan Lingkungan Keluarga Terhadap Minat Berwirausaha pada
Mahasiswa Akuntansi Fakultas Ekonomi Universitas Negri Yogyakarta“ Hasilnya
menunjukan bahwa pengaruh yang positif dan signifikan pengetahuan
kewirausahaan terhadap minat berwirausaha pada mahasiswa Akuntansi Fakultas
Ekonomi Universitas Negri Yogyakarta.

Penelitian yang dilakukan Muhammad Hasym Alfaruk (2016) dengan judul
penelitian ”Pengaruh Pemanfaatan Social Media, Motivasi dan Pengetahuan
Terhadap Minat Berwirausaha pada Mahasiswa Ekonomi di Universitas
Muhammadiyah Sidoarjo” Hasilnya menunjukan bahwa terdapat pengaruh positif
dan signifikan anatara penggunaan media sosial terhadap minat berwirausaha
mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Muhammadiyah Sidoarjo.

Penelitian yang dilakukan Sanchaya J.H dan Sirine H (2017) dengan judul

“Pengaruh Sikap Mandiri, Motivasi, Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap Minat
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Berwirausaha (Studi Kasus pada Mahasiswa FEB UKSW Konsentrasi
Kewirausahaan)“ Hasilnya menunjukan bahwa terdapat pengaruh utama dalam
membangun minat berwirausaha mahasiswa Yyaitu pengetahuan tentang
kewirausahaan yang harus dimiliki mahasiswa.

Penelitian yang dilakukan Gusti Leni Afriani (2016) dengan judul penelitian
“Pengaruh Persepsi Siswa Tentang Metode Guru dalam Mengajar, Jiwa
Kewirausahaan, dan Penggunaan Media Sosial Terhadap Minat Berwirausaha
Siswa Keas XI Akuntansi SMK Negri 1 Depok* Hasilnya menunjukan bahwa jika
nilai Penggunaan Media Sosial meningkat 1 poin maka nilai Minat Berwirausaha
Siswa Kelas XI Akuntansi SMK Negeri 1 Depok Tahun Ajaran 2014/2015 (Y) akan
meningkat sebesar 0,435. Nilai signifikansi lebih kecil dari level of significant
(0,000<0,05) dan nilai sebesar 3,655 lebih besar dari sebesar 1,661 pada taraf
signifikan 5% yang berarti pengaruhnya signifikan.

Penelitan yang dilakukan Dede Kurnia, Kushaedi dan Chairul Furgon (2018)
dengan judul penelitian “Pengaruh Pengetahuan Kewirausahaan dan Efikasi Diri
Terhadap Minat Wirausaha” Hasilnya menunjukan bahwa idealnya SMK
senantiasa menanamkan pengetahuan kewirausahaan yang mendalam agar siswa
semakin tertarik dan terhadap aktivitas berminat berwirausaha.

Dari 20 jurnal rujukan yang dijadikan sebagai referensi penulis terdapat 18
jurnal yang menyatakan media sosial dan pengaruh kewirausahaan berpengaruh
signifikan terhadap minat berwirausaha dan 2 jurnal yang tidak signifikan.
Sehingga dapat dikatakan bahwa media sosial dan pengaruh kewirausahaan

berpengaruh signifikan terhadap minat berwirausaha.
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Minat berwirausaha merupakan diri untuk menciptakan suatu hal yang baru,
tapi tidaklah muda dan tidak semua orang memiliki rasa minat berwirausaha.
Sebuah sekolah yang diharapkan menghasilkan siswa yang memiliki minat
berwirausaha ternyata jauh dari kenyataan yang ada. Sangat jarang siswa yang ingin
melanjutkan berwirausaha melainkan ingin langsung bekerja dengan orang lain,
karena bakat yang dimiliki sangat rendah. Setiap tahunnya minat berwirausaha
disekolah ini terus menurun yang mengakibatkan siswa memilih menjadi karyawan
dibandingankan berwirausaha. Seperti yang dilakukan para wirausaha media sosial
adalah media yang sangat berpengaruh dalam melakukan kegiatan usaha, akan
tetapi banyak dari siswa hanya menggunakan media sosial untuk hal yang tidak
terlalu penting, mereka belum bisa memanfaatkan media sosial seperti instagram
dengan baik seperti digunakan untuk berjualan secara online yang bisa
menghasilkan pendapatan, siswa bisa menggunakan media sosial instagram dengan
cara berjualan dan bisa bebas menggunakan waktunya tanpa terikat, akan tetapi
tidaklah muda bagi siswa yang belum mengerti untuk menggunakannya secara
bermanfaat.

Berjualan secara online juga butuh ketekunan dan keuletan untuk terus
menginformasikan usaha yang dimiliki agar diketahui oleh orang banyak.
Pengetahuan kewirausahaan juga sangat berpengaruh terhadap minat berwirausaha,
jika mereka tidak mengetahui tentang pengetahuan kewirausahaan secara dasar
maka seseorang siswa tidak memiliki intelektual yang diperoleh nantinya, mereka
yang seharusnya bisa membantu individu melakukan kreatifitas dan inovasi, akan
tetapi pada kenyataanya siswa disekolahnya tidak diajarkan pentingnya

pengetahuan tentang kewirausahaan membuat siswa menjadi tidak mengetahui
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arahan yang akan dilakukan untuk selanjutnya. Seharusnya sekolah menerapkan
kegiatan dan harus mengajarkan secara optimal sehingga siswamempunyai arahan
untuk kejenjang yang selanjutnya.

Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) merupakan pendidikan pada jenjang
menengah yang mengutamakan pengembangan keterampilan siswa untuk
melanjutkan ke dunia yang lebih luas seperti bekerja maupun melanjutkan
pendidikannya ke jenjang Perkuliahan. Keterampilan yang dimiliki merupakan
hasil dari pembelajaran di sekolah maupun study tour ketempat industri.
Mengutamakan penyiapan siswa untuk memasuki lapangan Kkerja serta
mengembangkan sikap profesional.

Sekolah Menengah Kejuruan Perguruan Rakyat 1 srengseng sawah, Jakarta
Selatan. Sekolah ini seharusnya memfokuskan suatu kegiatan wirausaha pada
jurusan pemasaran agar keahlian dan keterampilan siswa menjadi terlatih dan bisa
dikembangkan seperti sekolah menyediakan suatu tempat atau kegiatan bazar
khusus jurusan pemasaran agar siswa bisa mengembangkan produk atau usaha yang
dimilikinya, sehingga siswaakan merasa terdorong minatnya untuk menekuni
kegiatan yang sekolah lakukan. Sekolah juga harus mengembangkan kegiatan
usaha yang kreatif dan inovatif agar siswa semakin berkeinginan untuk
berwirausaha dibandingkan mencari pekerjaan kepada orang lain.Program
berwirausaha yang diberikan siswa untuk membekali lulusan SMK agar menjadi
mandiri atau berusaha sendiri. Dengan demikian kelak siswa mempunyai bekal,
ilmu dan minat serta jiwa kewirausahaan yang tinggi. Permasalahan yang dilakukan
oleh siswa harus lebih dipedulikan oleh sekolah agar sekolah bisa lebih berkembang

sehingga bisa berhasil dalam menjalankan bisnisnya.
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Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan diatas, penulis ingin
mengetahui apakah variabel media sosial dan pengetahuan kewirausahaan yang ada
pada diri siswaakan berpengaruh kepada minat mereka dalam berwirausaha. Oleh
karena itu, penulis mengambil judul tentang “Pengaruh Media Sosial dan
Pengetahuan Kewirausahaan Terhadap Minat Berwirausaha Secara Online
dengan Instagram” (Studi Kasus pada Siswa Sekolah Menengah Kejuruan
Perguruan Rakyat 1 Srengseng Sawah, Jakarta Selatan).

1.2 Permasalahan

1.2.1 ldentifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah dijelaskan sebelumnya, maka yang menjadi

rumusan masalah dalam penelitian ini adalah sebagai berikut :

1. Apakah Media Sosial memiliki pengaruh secara parsial terhadap Minat
Berwirausaha Pada Siswa SMK Perguruan Rakyat 1 ?

2. Apakah Pengetahuan kewirausahaan memiliki pengaruh secara parsial
terhadap Minat Berwirausaha Pada Siswa SMK Perguruan Rakyat 1 ?

3. Apakah Media Sosial dan Pegetahuan Kewirausahaan memiliki pengaruh
secara simultan terhadap Minat Berwirausaha Pada Siswa SMK Perguruan
Rakyat 1 ?

4. Bagaimanakah Media Sosial pada Siswa SMK Perguruan Rakyat 1 ?

5. Bagaimanakah Pengetahuan Kewirausahaan pada Siswa SMK Perguruan
Rakyat 1 ?

6. Bagaimanakah Minat Berwirausaha pada Siswa SMK Perguruan Rakyat 1 ?

1.2.2 Pembatasan Masalah
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Untuk memfokuskan penelitian agar masalah yang diteliti memiliki ruang
lingkup yang jelas dan terarah, maka maka penulis memberikan beberapa batasan
masalah yang dibahas, yaitu variabel terikat yang digunakan adalah Minat
Berwirausaha. Selanjutnya variabel bebas yang digunakan adalah Media Sosial dan
Pengaruh Kewirausahaan . Selain itu objek yang diteliti dalam permasalahan ini
adalah Pelajar Sekolah Menengah Kejuruan Pergan Rakyat 1 srengseng sawah,
Jakarta Selatan .

1.2.3 Perumusan Masalah
Berdasarkan identifikasi masalah diatas yang sudah dijelaskan sebelumnya
dirumuskan permasalahan dalam penelitian ini yaitu “ Pengaruh Media Sosial dan
Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat Berwirausaha Secara Online Dengan
Instagram .
1.3 Tujuan Penelitian
Berdasarkan uraian latar belakang masalah dan pertanyaan penelitian diatas
maka tujuan yang ingin dicapai penulis untuk melakukan penelitian ini adalah
sebagai berikut:
1.  Untuk menganalisis Pengaruh Media Sosial terhadap Minat Berwirausaha
pada Pelajar Sekolah Menengah Kejuruan Perguruan Rakyat 1
2. Untuk menganalisis Pengaruh Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat
Berwirausaha pada Pelajar Sekolah Menengah Kejuruan Perguruan Rakyat 1
3. Untuk menganalisis Minat Berwirausaha pada Siswa di Sekolah Menengah

Kejuruan Perguruan Rakyat 1.
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4. Untuk menganalisis pengaruh secara simultan Pengaruh Media Sosial dan
Pengetahuan Kewirausahaan terhadap Minat Berwirausaha pada Siswa
Sekolah Menengah Kejuruan Perguruan Rakyat 1.

1.4 Manfaat penelitian

Dengan dilaksanakannya penelitian ini, maka penelitian ini diharapkan dapat
memperoleh manfaat bagi banyak pihak antara lain :

1. Bagi perguruan tinggi

Diharapkan dapat menjadi informasi dan masukan penting sebagai bahan
penilaian sejauh mana Pendidikan Kewirausahaan dapat meningkatkan Minat
Berwirausaha pada pelajar.

2. Bagi peneliti

Dapat menambah pengetahuan dan wawasan serta dapat menerapkan
pengalaman dan ilmu yang telah didapat di bangku kuliah kedalam praktek,
khususnya yang berhubungan dengan masalah penelitian tersebut.

3. Bagi pihak lain

Sekiranya dapat memberikan masukan sebagai bahan pustaka ataupun sebagai

bahan referensi dan studi perbandingan untuk peneliti sejenis.
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