UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PROF. DR. HAMKA

S

PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR)
DAN PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
PADA PERUSAHAAN PERBANKAN KONVENSIONAL YANG
TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA

SKRIPSI
Inggit Hasti Madziyyah
1502025123

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
JAKARTA
2019


pengolahan
Sticky Note
ilahkan lihat atau klik bookmark untuk melihat perbab!!



UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH PROF. DR. HAMKA

PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR)
DAN PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
PADA PERUSAHAAN PERBANKAN KONVENSIONAL YANG
TERDAFTAR DI BURSA EFEK INDONESIA

SKRIPSI
Inggit Hasti Madziyyah
1502025123

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ekonomi

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS
PROGRAM STUDI MANAJEMEN
JAKARTA
2019



PERNYATAAN ORISINALITAS

Saya menyatakan dengan sesungguhnya bahwa Skripsi dengan judul
“PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) DAN
PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN (Studi pada
Perusahaan Perbankan Konvensional yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia)”
Merupakan hasil karya sendiri dan sepanjang pengetahuan dan keyakinan Saya
tidak mencantumkan tanpa pengakuan bahan-bahan yang telah di publikasikan
sebelumnya atau ditulis oleh orang lain, atau sebagian bahan yang pernah diajukan
untuk gelar atau ijazah pada Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA.
Semua sumber baik yang dikutip maupun dirujuk telah Saya nyatakan dengan
benar. Apabila ternyata di kemudian hari penulisan Skripsi ini merupakan hasil
plagiat atau penjiplakan terhadap karya orang lain, maka Saya bersedig
mempertanggungjawabkan sekaligus bersedia menerima sanksi berdasarkan aturan
di Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA.

Jakarta, 27 Agustus 2019
Y
g

Tﬁ ) oL ) ]
/| BB AAHF 088172331

(&00 &

(Inggit Hasti Madziyyah)
NIM 1502025123

Pengaruh Comporate social...,Inggit Hasti Madziyyah, FEB UHAMKA, 2019.



PERSETUJUAN UJIAN SKRIPSI

JUDUL

NAMA

NIM

PROGRAM STUDI
TAHUN AKADEMIK

:PENGARUH CORPORATE SOCIAL

RESPONSIBILITY (CSR) DAN
PROFITABILITAS TERHADAP  NILAI
PERUSAHAAN  (Studi Pada  Perusahaan
Perbankan Konvensional Yang Terdaftar di Bursa
Efek Indonesia)

: INGGIT HASTI MADZIYYAH
1502025123
: MANAJEMEN

:2019

Skripsi ini telah disetujui oleh pembimbing untuk diujikan dalam ujian skripsi:

Pembimbing I Dr. Nendi Juhandi, S.E., M.M

Pembimbing II Dr. H. Yadi Nurhayadi, M.Si _—-—_%__’

Mengetahui,

Ketua Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammgdiyah Prof. DR. HAMKA

(Faizal Ridwdn Zamzany, S.E., M.M.)

Pengaruh Comporate social...,Inggit Hasti Madziyyah, FEB UHAMKA, 2019.




PENGESAHAN SKRIPSI

Skripsi dengan judul :

PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) DAN
PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN
(Studi Pada Perusahaan Perbankan Konvensional Yang
Terdaftar di Bursa Efek Indonesia)

Yang disusun oleh:
Inggit Hasti Madziyyah
1502025123

Telah diperiksa dan dipertahankan di depan panitia ujian kesarjanaan strata satu
(S1) Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah
Prof. DR. HAMKA
Pada tanggal : 27 Agustus 2019

Tim Penguji:
Ketua, merangkap anggota:

W

( Dr. Nendi Juhandi, S.E., M.M.)
Sekretaris, merangkap anggota:

( Adityo Ari Wibowo, S.E., M.M.)
Anggota:

———-:——g‘ "/ A
( Drs. Bambang Suméryanto, S.E., M.M.)
Ketua Program Studi Manajemen Fakultas Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah
Prof. DR. HAMKA

foy

(Dr. Nuryadi Wijiharjono, S.E., M.M.)

iv

Pengaruh Comporate social...,Inggit Hasti Madziyyah, FEB UHAMKA, 2019.



PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH
UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademik Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA, saya
yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama . Inggit Hasti Madziyyah
NIM 1502025123
Program Studi : Manajemen
Fakultas . Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA
Jenis Karya  : Skripsi

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA Hak Bebas Royalti Noneksklusif
(Non-Exclusive Royalty Free-Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul :
“PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) DAN
PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN  PADA
PERUSAHAAN PERBANKAN KONVENSIONAL YANG TERDAFTAR DI
BURSA EFEK INDONESIA”.

Beserta perangkat yang ada (jika diperlukan). Dengan Hak Bebas Royalti
Noneksklusif ini Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA berhak
menyimpan, mengalihmediakan, mengelola dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, dan mempublikasikan skripsi saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Dibuat di : Jakarta
Pada tanggal : 27 Agustus 2019
Yang Menyatakan,

(Inggit Hasti Madziyyah)
NIM. 1502025123

Vv

Pengaruh Comporate social...,Inggit Hasti Madziyyah, FEB UHAMKA, 2019.



ABSTRAKSI

Inggit Hasti Madziyyah (1502025123)

PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) DAN
PROFITABILITAS TERHADAP NILAI PERUSAHAAN

Skripsi. Program Studi Manajemen Program Strata Satu. Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta.

Kata Kunci: CSR, Profitabilitas dan Nilai Perusahaan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh corporate social responsibility

dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan baik secara parsial maupun secara
simultan pada perusahaan perbankan konvensional yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia periode tahun 2013 - 2017.

Penelitian ini menggunakan data sekunder, yaitu memperoleh data berupa
laporan keuangan tahunan dan laporan keberlanjutan yang berisi tentang corporate
social responsibility, profitabilitas dan nilai perusahaan pada 7 sampel perusahaan
jasa subsektor perbankan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Variabel yang
diteliti adalah CSDI dan Return on Equity (ROE) sebagai variabel independen,
sedangkan variabel dependen adalah Tobin’s Q. Teknik pengolahan dan analisis
data yang digunakan adalah analisis manajemen, analisis statistik deskriptif,
analisis linear berganda, analisis asumsi klasik (uji normalitas, uji multikolinearitas,
uji heteroskedastisitas, dan uji autokorelasi), uji hipotesis, analisis koefisien

korelasi, analisis koefisien determinasi dan adjusted r-square.

Hasil pengujian menunjukkan bahwa CSR memiliki thiung (-0.875) < ttanel
(2.03693) dan nilai signifikansi 0.388 di mana nilai signifikansi 0.388 > 0.05 yang
berarti bahwa CSR secara parsial berpengaruh negatif dan tidak signifikan terhadap
Nilai Perusahaan dan variabel Profitabilitas memiliki thitung (4.511) > t tanel (2.03693)
dan nilai signifikansi 0.000 di mana nilai signifikansi 0.000 < 0.05 yang berarti
bahwa Profitabilitas secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap Nilai
Perusahaan. Hasil uji F menunjukkan bahwa secara simultan (bersama-sama) yaitu
nilai Fhitung (10.192) > Franel (3.29) pada tingkat signifikansi F 0.000 < 0.05 dengan
demikian dapat diinterpretasikan bahwa seluruh variabel independen (CSR dan
Profitabilitas) secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap variabel

dependen (Nilai Perusahaan).
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Berdasarkan hasil pengujian Koefisien Korelasi (r) menunjukkan bahwa
menunjukkan bahwa variabel Corporate Social Responsibility memiliki hubungan
dengan variabel Nilai Perusahaan sebesar 0.027. Hal ini menunjukkan bahwa
tingkat hubungan antara variabel Corporate Social Responsibility dengan variabel
Nilai Perusahaan rendah, sedangkan hasil koefisien korelasi (r) variabel
Profitabilitas dengan variabel Nilai Perusahaan memiliki hubungan sebesar 0.612.
Hal ini menunjukkan bahwa tingkat hubungan antara variabel Profitabilitas dengan
variabel Nilai Perusahaan kuat.

Berdasarkan koefisien determinasi (R?) yang di tunjukkan dari nilai R-Square
sebesar 0.389 atau 38.9% hasil tersebut menunjukkan bahwa variabel dependen
yang dijelaskan oleh variabel independen.

Berdasarkan Adjusted R-square yang di tunjukkan sebesar 0.351. Artinya
variabel independen yaitu Corporate Social Responsibility (X1) dan Profitabilitas
(X2) mampu menjelaskan variabel dependen yaitu Nilai Perusahaan (Y) sebesar
35.1% sedangkan sisanya sebesar 64.9% dijelaskan variabel lain yang tidak
dimasukan atau dijelaskan dalam penelitian ini seperti Return on Assets (ROA),
Good Corporate Governance (GCG), Ukuran Perusahaan, Kebijakan Deviden, dan
Struktur Modal.

Berdasarkan penjelasan di atas peneliti memberikan saran-saran kepada
peneliti mendatang untuk menambahkan variabel bebas lainnya atau melakukan
penelitian selanjutnya dengan sektor yang berbeda selain sektor perbankan

konvensional yang dilakukan dalam penelitian ini.
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ABSTRACT

Inggit Hasti Madziyyah (1502025123)

EFFECT OF CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY (CSR) AND
PROFITABILITY ON COMPANY VALUE

The Thesis. Management Studies Program. Faculty of Economics and Business,
Muhammadiyah University Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta.

Keywords: CSR, Profitability and Company Value.

This study aims to determine the effect of corporate social responsibility and

profitability on company value both partially and simultaneously on conventional
banking companies listed on the Indonesia Stock Exchange for the period 2013 -
2017.

This study uses secondary data, namely obtaining data in the form of annual
financial reports and sustainability reports that contain about corporate social
responsibility, profitability and company value in 7 samples of banking subsector
service companies listed on the Indonesia Stock Exchange. The variables studied
were CSDI and Return on Equity (ROE) as independent variables, while the
dependent variable was Tobin's Q. Processing and data analysis techniques used
were management analysis, descriptive statistical analysis, multiple linear
analysis, classical assumption analysis (normality test, multicollinearity test,
heteroscedasticity test, and autocorrelation test), hypothesis testing, correlation
coefficient analys coefficient of determination analysis and adjusted r-square.

The test results show that CSR has a count (-0.875) < ttable (2.03693) and a
significance value of 0.388 where the significance value is 0.388 > 0.05 which
means that CSR partially has a negative and not significant effect on Corporate
Values and Profitability variables have tcount (4.511) > t table (2.03693) and a
significance value of 0.000 where the significance value is 0.000 < 0.05, which
means that Profitability partially has a positive and significant effect on Firm
Value. The results of the F test show that simultaneously (together) is the value of
Fcount (10.192) > Ftable (3.29) at the significance level of F 0.000 < 0.05, thus it
can be interpreted that all independent variables (CSR and Profitability)
simultaneously have a positive and significant effect on dependent variable

(Company Value).
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Based on the results of testing the Correlation Coefficient (r) shows that it
shows that the Corporate Social Responsibility variable has a relationship with the
variable Corporate Value of 0.027. This shows that the level of the relationship
between Corporate Social Responsibility variables and Corporate Value variables
is low, while the results of the correlation coefficient (r) Profitability variable with
the Corporate Value variable have a relationship of 0.612. This shows that the level
of the relationship between the profitability variable and the firm value variable is
strong.

Based on the determination coefficient (R?) shown from the R-Square value of
0.389 or 38.9% the results show that the dependent variable is explained by the
independent variable.

Based on the Adjusted R-square shown at 0.351. This means that the
independent variables namely Corporate Social Responsibility (X1) and
Profitability (X2) are able to explain the dependent variable, namely Corporate
Value (Y) of 35.1% while the remaining 64.9% is explained by other variables not
included or explained in this study such as Return on Assets (ROA), Good
Corporate Governance (GCG), Company Size, Dividend Policy, and Capital
Structure.

Based on the explanation above the researcher gives suggestions to future
researchers to add other independent variables or conduct further research with

different sectors besides the conventional banking sector carried out in this study.
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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Nilai perusahaan menjadi titik penilaian bagi investor terhadap tingkat keberhasilan
perusahaan yang sering dikaitkan dengan harga saham dan tingkat keuntungan.
Harga saham dan tingkat keuntungan yang tinggi membuat nilai perusahaan juga
tinggi, selain itu untuk meningkatkan kepercayaan pasar tidak hanya terhadap
Kinerja perusahaan saat ini namun juga pada prospek perusahaan di masa
mendatang. Dengan memaksimalkan nilai perusahaan berarti juga memaksimalkan
tujuan utama perusahaan. Meningkatnya nilai perusahaan merupakan sebuah
pencapaian prestasi yang menggambarkan tingkat kualitas perusahaan yang sesuai
dengan keinginan para pemiliknya, sehingga dapat meningkatkan kesejahteraan
para shareholders maupun stakeholders.

Fenomena yang terjadi pada perusahaan jasa sektor perbankan saat ini yaitu
laju saham perbankan tertahan. Hal ini terjadi semenjak Bank Indonesia
menurunkan bunga acuan (Bl 7-day reverse repo rate) sebesar 25 basis poin jadi
4,5% harga sejumlah saham perbankan ikut menguncup. Terhitung sejak tangal 23
Agustus 2017, sehari setelah Bl menggunting bunga acuan, indeks finansial
melompat ke posisi tertinggi di level 993,79 setelah itu pada Jumat (8/9) indeks

tersebut menyusut hampir 1% menjadi 984,79.

1
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Pada periode yang sama, harga saham emiten perbankan jumbo juga melemah.
Misalnya pada saham BBCA menciut 1,57% menjadi Rp. 18.850 persaham, BBRI
turun 1,96% menjadi Rp. 15.000 per saham dan BBNI terkoreksi 2,36% menjadi
Rp. 7.225 per saham. Analisis ISO Sekuritas Riska Afriani berpendapat, kucuran
kredit memang belum mentereng. Tampaknya, bankir tak langsung merespon
penurunan suku bunga acuan dengan memangkas bunga kredit. Melambatnya
kucuran kredit perbankan dapat terlihat dari langkah Bl menurunkan target
pertumbuhan kredit sepanjang 2017 yang semula berkisar 10%-12% menjadi
sebesar 8%-10% (Kontan.com, 11 September 2017).

Fenomena selanjutnya yang memperkuat terjadinya penurunan kinerja bahkan
anjloknya saham perusahaan bank-bank di Indonesia yaitu pada Kamis (26/4/2018).
Saham-saham pada bank besar mengalami pelemahan yang cukup dalam. Tercatat
pada Indeks Harga Saham Gabungan (IHSG) ditutup turun 2,8% atau 170,65 poin
di posisi 5.909,19. Sebanyak 345 saham diperdagangkan melemah, 81 saham
stagnan, dan hanya 67 saham diperdagangkan menguat.

Pelemahan indeks disebabkan oleh aksi jual oleh investor saham serta
ketidakpastian global adalah faktor utama yang mendorong anjloknya IHSG.
Sejumlah saham papan atas menjadi kontributor bagi pelemahan yang terjadi di
lantai bursa. Terbukti saham-saham yang menyumbangkan pelemahan bagi bursa
dengan harga saham penutupnya yaitu BMRI Rp.6.775, BBRI Rp.3.140, TLKM
Rp.3.650, BBCA Rp.21.350, ASII Rp.7.075, PGAS Rp.2.210, dan INKP Rp.12.450

(Kontan.com, 27 April 2018).
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Aspek yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan yaitu Corporate Social
Responsibility (CSR). CSR merupakan tanggung jawab perusahaan terhadap
masalah sosial dan lingkungan yang telah dirugikan sekitar perusahaan agar
perusahaan dapat tumbuh secara berkelanjutan. Di Indonesia tanggung jawab sosial
perusahaan merupakan suatu kewajiban yang harus dilaksanakan, sebab telah
tercantum dalam Undang-Undang Nomor 40 Tahun 2007 tentang Perseroan
Terbatas (PT) yang disahkan pada tanggal 20 Juli 2007 tentang Perseroan Terbatas
yang mengatur kewajiban perusahaan untuk melakukan CSR. Di Indonesia regulasi
mengenai CSR diatur oleh pemerintah sejak tahun 1994 dengan dikeluarkannya
Keputusan Menteri Keuangan Republik Indonesia No. 316/KMK 016/1994 tentang
Program Pembinaan Usaha Kecil dan Koperasi oleh Badan Usaha Milik Negara,
yang kemudian dikukuhkan lagi dengan Keputusan Menteri Negara Badan Usaha
Milik Negara no. Kep236/MBU/2003 menetapkan bahwa setiap perusahaan
diwajibkan menyisihkan laba setelah pajak sebesar 1% sampai dengan 3% untuk
menjalankan CSR. Selain Peraturan diatas CSR juga terikat pada Undang-Undang
No. 25 Tahun 2007 tentang Penanaman Modal menyatakan bahwa setiap investor
berkewajiban melaksanakan tanggung jawab sosial perusahaan. Ketika suatu
perusahaan melaksanakan kewajibannya terhadap lingkungan, bukan tidak
mungkin nilai perusahaan tersebut dapat terlihat baik di mata stakeholders.

Fenomena CSR yang terjadi saat ini, CSR bukan merupakan beban bagi
perusahaan melainkan sebagai kebutuhan bisnis. Dalam acara Penghargaan Top
CSR 2017 pada rabu (5/4/2017) Ketua Dewan Juri yang juga ketua Komite

Nasional Kebijakan Governance (KNKG), Mas Achmad Daniri, mengatakan
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bahwa melalui Top CSR 2017, diharapkan adanya pelurusan arah kebijakan dan
program CSR di Indonesia. Menurutnya, kebanyakan praktek CSR di Indonesia
menganggap bahwa kegiatan CSR merupakan kegiatan donasi kepada masyarakat,
dan tidak bermanfaat langsung keperusahaan. Padahal CSR harus berderetan
dengan strategi bisnis. Jika CSR tidak selaras dengan strategi bisnis, maka
perusahaan hanya menambah/memperbesar cost atau biaya saja, dan bukan sebuah
investasi yang meningkatkan nilai perusahaan. Setiap biaya CSR yang dikeluarkan,
harus dapat dipertanggungjawabkan kepada pemegang saham sebagai upaya untuk
meningkatkan nilai perusahaan. Jika CSR selaras dengan strategi bisnis, maka CSR
bukan lagi sebagai beban, namun justru menjadi kebutuhan perusahaan.
(MajalahCSR.id, 5 April 2017)

Aspek lain yang dapat mempengaruhi nilai perusahaan yaitu Profitabilitas.
Kasmir (2014:115) Rasio profitabilitas dapat menilai kemampuan perusahaan
dalam mencari keuntungan. Rasio ini juga memberikan ukuran tingkat efektivitas
manajemen suatu perusahaan. Hal ini ditunjukkan oleh laba yang dihasilkan dari
penjualan dan pendapatan investasi. Ketika perusahaan mampu menghasilkan profit
yang besar, maka dapat memberikan indikasi bahwa kinerja dan prospek dari
perusahaan sangat baik. Hal tersebut juga mampu memberikan sinyal positif
terhadap para investor sehingga dapat menarik perhatian dari investor untuk
meningkatkan permintaan saham, sehingga mampu menaikan harga saham dimana

harga saham memberikan cerminan dari nilai perusahaan.
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Variabel independen pertama dari penelitian ini adalah corporate social
responsibility (CSR) di proksikan dengan Indeks GRI G4 yang merupakan Kriteria
untuk mengetahui seberapa banyak pengungkapan CSR yang dilakukan oleh
perusahaan. Seperti penelitian yang dilakukan oleh Susila dan Prena (2019); Arianti
dan Putra (2018); Gherghina dan Vintila (2016); Primady dan Wahyudi (2015); dan
Rosiana, dkk (2013) yang meneliti bahwa corporate social responsibility (CSR)
memiliki pengaruh yang positif terhadap nilai perusahaan. Lain halnya dengan
penelitian yang dilakukan oleh Sriwidodo dan Sumaryanto (2019); Rahmi dan
Indrayeni (2019); Pristianingrum (2017); Maspudi dan Yulius (2017); Nurfina dan
Widyarti (2016); dan Fauziah, dkk (2016) yang meneliti bahwa corporate social
responsibility (CSR) berpengaruh negatif terhadap nilai perusahaan.

Variabel independen kedua dari penelitian ini adalah Profitabilitas. Analisis
penelitian ini diproksikan dengan Return on Equity (ROE). Rasio ini dapat
menunjukkan efisiensi penggunaan modal sendiri. Makin tinggi rasio ini, maka
semakin baik untuk perusahaan. Artinya, posisi pemilik perusahaan makin kuat,
demikian pula sebaliknya (Kasmir, 2012: 202). Seperti pada penelitian yang
dilakukan oleh Susila dan Prena (2019); Sriwidodo (2019); Gunawan, et all (2018);
Sudarma, dkk (2017); Sabrin, et all (2013); dan Primady dan Wahyudi (2015) yang
meneliti bahwa profitabilitas memiliki pengaruh yang positif terhadap nilai

perusahaan.
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Variabel dependen dalam penelitian ini adalah Nilai Perusahaan. Analisis
penelitian ini diproksikan dengan Tobin’s Q. Rasio ini merupakan konsep yang
berharga karena menunjukkan estimasi pasar keuangan saat ini tentang nilai hasil
pengembalian dari setiap dolar investasi inceremental Tobin’s Q dihitung dengan
cara rasio nilai pasar saham perusahaan ditambah hutang dibandingkan dengan nilai
buku aset perusahaan. Pengukuran rasio Tobin’s Q sebagai indikator nilai
perusahaan dapat memiliki arti jika dilihat dari nilai rasio tiap tahun. Adanya
perbandingan akan diketahui peningkatan kinerja keuangan perusahaan tiap tahun,
sehingga harapan investor terhadap tumbuhnya saham menjadi lebih tinggi
(Murhadi, 2013: 66).

Berdasarkan uraian diatas, Penulis tertarik untuk melakukan penelitian dengan
judul “Pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) Dan Profitabilitas
Terhadap Nilai Perusahaan (Studi pada Perusahaan Perbankan
Konvensional yang Terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2013-2017)”.
1.2 Permasalahan
1.2.1 Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah di atas dapat diidentifikasi masalah-
masalah yang ada, sebagai berikut:

1. Bagaimana pengaruh Corporate Social Resposibility (CSR) terhadap nilai
perusahaan pada perusahaan jasa sub sektor perbankan konvensional yang

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2013-2017?
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2. Bagaimana pengaruh Profitabilitas terhadap nilai perusahaan pada perusahaan
jasa sub sektor perbankan konvensional yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
periode 2013-2017?

3. Bagaimana pengaruh Corporate Social Responsibility (CSR) dan Profitabilitas
terhadap nilai perusahaan pada perusahaan jasa sub sektor perbankan
konvensional yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2013-2017?

1.2.2 Pembatasan Masalah
Pembatasan masalah perlu dilakukan untuk mencegah terlalu luasnya

pembahasan dan mencegah terjadinya salah interprestasi atas kesimpulan yang

dihasilkan. Sehingga penelitian ini membatasi ruang lingkup penelitian ke dalam

Industri jasa sub sektor perbankan konvensional yang terdaftar di Bursa Efek

Indonesia (BEI) periode 2013-2017. Variabel independen yang digunakan adalah

Corporate Social Responsibility (CSR) di proksi dengan CSDI dan Profitabilitas di

proksi dengan Return on Equity (ROE), sedangkan variabel dependen yang

digunakan adalah Nilai Perusahaan di proksi dengan Tobin’s Q.

1.2.3 Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang yang telah disampaikan sebelumnya, maka yang

menjadi perumusan masalah dalam penelitian ini adalah: Apakah Corporate Social

Responsibility dan Profitabilitas berpengaruh terhadap nilai perusahaan jasa sub

sektor perbankan konvensional di Bursa Efek Indonesia?
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1.3

1.4

Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan penelitian ini adalah:
Untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh dari Corporate Social
Responsibility (CSR) terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan jasa sub
sektor perbankan konvensional yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode
2013-2017.

Untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh dari Profitabilitas terhadap Nilai
Perusahaan pada perusahaan jasa sub sektor perbankan konvensional yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2013-2017.

Untuk menganalisis dan mengetahui pengaruh Corporate Social Responsibility
dan Profitabilitas terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan jasa sub sektor
perbankan konvensional yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2013-
2017.

Manfaat Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat kepada beberapa pihak

terkait diantaranya:

1.

Bagi dunia Akademis

Untuk pengembangan ilmu pengetahuan. Hasil dari penelitian ini diharapakan
dapat memberikan makna yang berarti dalam pengembangan ilmu ekonomi,
khususnya pada bidang ilmu manajemen keuangan. Hasil penelitian juga
diharapkan dapat menjadi bahan referensi dan perbandingan untuk penelitian-
penelitian selanjutnya yang berkaitan dengan pengungkapan corporate social

responsibility dan profitabilitas terhadap nilai perusahaan.
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Bagi Mahasiswa

Untuk mengetahui perkembangan didunia pasar modal, serta sebagai

pengembangan untuk profesi yang akan diambilnya.

Manfaat Praktis

1) Bagi pihak Perusahaan / Manajemen
Hasil penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai referensi untuk
pengambilan  kebijakan oleh manajemen perusahaan mengenai
pengungkapan corporate social responsibility dan profitabilitas yang
dihasilkan terhadap nilai perusahaan dalam laporan keuangan yang
disajikan.

2) Bagi calon investor
Penelitian ini diharapkan dapat digunakan sebagai bahan pertimbangan

dalam pengambilan keputusan investasi.
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