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RINGKASAN 

 

Elisa Fadilah (1502025086) 

PENGARUH PERTUMBUHAN PENJUALAN DAN STRUKTUR AKTIVA 

TERHADAP STRUKTUR MODAL PADA PERUSAHAAN TEKSTIL DAN 

GARMEN 

 

Skripsi. Program Strata Satu Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi da 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pertumbuhan penjualan dan 

struktur aktiva terhadap struktur modal pada perusahaan tekstil dan garmen yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode 2013-2018. Sebanyak 18 

perusahaan diambil sebagai populasi penelitian ini. Menggunakan data sekunder 

yang diperoleh dari laporan keuangan tahunan perusahaan yang telah diaudit dan 

diterbitkan, dan setelah menerapkan kriteria seleksi, ditentukan satu sampel terdiri 

dari 12 perusahaan. Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda 

dan uji hipotesis menggunakan t-statistik dan F-statistik dengan tingkat 

signifikansi 5%. Hasil penelitian menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan 

pertumbuhan penjualan secara parsial tidak berpengaruh positif signifikan 

terhadap struktur modal. Sedangkan variabel lain, struktur aktiva, secara parsial  

berpengaruh terhadap struktur modal.  

Kata Kunci: Struktur Aktiva, Pertumbuhan Penjualan, Struktur Modal 
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ABSTRACT 

 

Elisa Fadilah (1502025086) 

THE EFFECT OF THE GROWTH OF SALES AND THE STRUCTURE 

OF THE ASSETS ON THE COMPANY'S CAPITAL STRUCTURE OF 

TEXTILE AND GARMENT 

 

Final Task. Tier One Program Management Study Program. Faculty of 

Economics and Business, University of Muhammadiyah Prof. DR. Hamka. 2019. 

 

This study aims to determine the effect of sales growth and asset structure on 

capital structure in textile and garment companies listed on the Indonesia Stock 

Exchange during the 2013-2018 period. A total of 18 companies were taken as the 

study population. Using secondary data obtained from the company's audited and 

published annual financial statements, and after applying the selection criteria, a 

sample of 12 companies was determined. This study uses multiple linear 

regression analysis and hypothesis testing using t-statistics and F-statistics with a 

significance level of 5%. The results showed that sales growth partially did not 

have a significant positive effect on capital structure. While other variables, asset 

structure, partially affect the capital structure. 

Keywords: Asset Structure, Sales Growth, Capital Structure 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1 Latar Belakang masalah 

Situasi dan kondisi perkembangan ekonomi global saat ini menuntut perusahaan  

untuk dapat memaksimalkan fungsi-fungsi manajemen yang dilakukan di 

perusahaan untuk mencapai tujuannya. Salah satu bagian terpenting dalam suatu 

manajemen adalah manajemen keuangan. Seorang manajer keuangan harus 

berhati-hati dalam membuat keputusan investasi dan pendanaan agar dapat 

mencapai tujuan perusahaan. Menurut Gitman (2012:10), tujuan utama 

perusahaan adalah memaksimalkan nilai perusahaan dengan meningkatkan 

kemakmuran pemilik perusahaan. 

Menurut Keown (2013:149) perusahaan harus memahami komponen-

komponen utama struktur modal. Struktur modal yang optimal adalah struktur 

modal perusahaan yang akan memaksimalkan harga sahamnya. Terlalu banyak 

utang akan dapat menghambat perkembangan perusahaan yang juga akan 

membuat pemegang saham berpikir dua kali untuk tetap menanamkan modalnya. 

Struktur modal menurut Bambang (2014: 22) adalah pembelanjaan permanen 

dimana mencerminkan perimbangan antara utang jangka panjang dengan modal 

sendiri. 

Struktur modal pada penelitian ini akan di fokuskan dengan menggunakan 

Debt to Equity Ratio (DER) yang merupakan rasio antara sumber dana pihak 

ketiga dengan hutang yang menggambarkan struktur perusahaan. Rasio DER 
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menunjukan tingkat resiko suatu perusahaan dimana semakin tinggi rasio DER 

maka semakin tinggi pula resiko perusahaan. Hal ini menunjukkan indikasi bahwa 

jumlah ekuitas perusahaan tidak mampu menutupi kuantitas hutang perusahaan. 

Kesimpulannya semakin banyak laba operasi perusahaan yang digunakan untuk 

membayar beban bunga tetap, semakin banyak pula aliran kas yang digunakan 

untuk membayar angsuran tetap, sehingga nantinya laba bersih setelah pajak 

(EAT) perusahaan akan banyak berkurang. Menurut Brigham dan Houston 

(2012), para investor lebih tertarik pada tingkat DER tertentu yang besaran 

rasionya kurang dari satu, karena nilai DER perushaan yang menunjukan nilai 

lebih dari satu memberi arti bahwa koefisien hutang dalam suatu perusahaan lebih 

tinggi dari jumlah modal sendiri. 

Objek dalam penelitian ini adalah perusahaan industri tekstil dan garment 

yang terdaftar di Bursa efek Indonesia tahun 2013-2018. Industri tekstil dan 

garment merupakan industri yang tumbuh bersamaan dengan kehidupan manusia. 

Sejak pakaian diperlukan manusia untuk melindungi tubuhnya dari pengaruh 

iklim atau cuaca sampai penggunaannya untuk meningkatkan penampilan diri 

maupun mendukung proses industri lainnya, tekstil selalu menjadi salah satu 

kebutuhan pokok manusia. Industri tekstil dalam perekonomian Indonesia 

memiliki peran yang cukup signifikan karena merupakan salah satu produk ekspor 

unggulan dan juga merupakan jenis industri padat karya yang menyerap banyak 

tenaga kerja. Menurut data yang diperoleh, pada tahun 2016 industri tekstil dan 

produk tekstil menyerap 400.000 tenaga kerja didorong oleh realisasi sejumlah 

investasi baru di sektor garment (www.kemenperin.go.id/artikel/3004/2016). 
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Sektor industri tekstil memiliki potensi pertumbuhan yang cukup besar, 

mengingat sumber daya alam Indonesia yang cukup memadai, serta tersedianya 

pekerjan dalam jumlah yang besar. Pada tahun 2016, Indonesia berada pada 

urutan ke enam dunia untuk ekspor tekstil dan urutan ke sembilan untuk ekspor 

pakaian (www.kompas.com/amp/read/2016/04/15). Oleh karena itu, sektor ini 

merupakan penghasil devisa terbesar untuk kelompok non migas. Tetapi perlu 

diketahui, meskipun industri tekstil menduduki jajaran teratas di dunia, namun 

kinerja industri tekstil sendiri jauh dari memuaskan. 

Berikut ini adalah rata-rata struktur modal (DER) pada perusahaan Tekstil 

dan Garmen yang dijadikan sampel (sesuai dengan kriteria) dalam penelitian ini 

dapat dilihat pada grafik 1. 

 

Gambar 1 

Rata-rata struktur modal (DER) perusahaan Tekstil dan Garmen Tahun 2013-

2018 

  Grafik 1 menunjukkan Dari data diatas perusahaan tekstil dan garmen 

pada setiap tahun perusahaan mengalami kenaikan dan penurunan yang artinya 
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pada saat DER mengalami kenaikan artinya perusahaan tersebut mempunyai 

komposisi hutang yang tinggi sehingga membutuhkan dana yang lebih besar 

(selain dari modal internal). Kemudian pada saat DER menujukkan penurunan 

artinya perusahaan tersebut mampu membayar hutangnya tanpa meminjam dana 

dari pihak lain. Jadi menurut teori struktur modal Brigham dan Houston (2012), 

perusahaan-perusahaan tersebut memiliki struktur modal yang tidak optimal, 

artinya biaya modal yang besar sebanding dengan risiko yang dihadapi.  

    Pertumbuhan atas penjualan merupakan salah satu hal penting atas produk dan 

jasa perusahaan tersebut dari penerimaan pasar, dimana untuk mengukur tingkat 

pertumbuhan penjualan tersebut adalah dari pendapatan yang dihasilkan atas 

penjualan tersebut (Taufiqurahman, Syaraswati dan Puspita, 2012 : 122). Tingkat 

pertumbuhan suatu perusahaan akan dapat berpengaruh terhadap kemampuan 

perusahaan dalam mempertahankan keuntungan yang telah diperoleh untuk 

menandai kesempatan-kesempatan pada masa yang akan datang. Pertumbuhan 

penjualan yang tinggi, maka akan mencerminkan pendapatan meningkat sehingga 

pembayaran deviden cenderung meningkat. 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh Benkraiem dan Gurau (2013), faktor 

pertumbuhan penjualan juga memiliki pengaruh pada keputusan struktur modal 

perusahaan. Tingkat pertumbuhan yang tinggi akan mengandalkan sumber 

pendanaan eksternal berupa hutang jangka panjang yang lebih besar karena 

sumber pendanaan internal tidak lagi mencukupi untuk menopang pertumbuhan 

perusahaan Perusahaan yang mempunyai keuntungan meningkat akan memiliki 

laba ditahan yang lebih besar. Peningkatan laba perusahaan dapat meningkatkan 
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jumlah modal sendiri yang berasal dari laba ditahan. Penjualan yang relatif stabil 

dan selalu meningkat pada sebuah perusahaan, memberikan kemudahan bagi 

perusahaan tersebut untuk dapat memperoleh aliran dana dari pihak eksternal atau 

hutang untuk meningkatkan operasionalnya. 

 Struktur aktiva menggambarkan sebagian jumlah aset yang dapat dijadikan 

jaminan. Brigham and Ehrhardt (2013) menyatakan bahwa secara umum 

perusahaan yang memiliki jaminan terhadap hutang akan lebih mudah 

mendapatkan hutang daripada perusahaan yang tidak memiliki jaminan. Struktur 

aktiva merupakan susuan aktiva perusahaan yang bisa menunjukkan seberapa aset 

perusahaan yang kemudian digunakan sebagai acuan atau jaminan untuk 

mendapatkan pinjaman. Semakin tinggi struktur aktiva kemampuan perusahaan 

untuk bisa menjamin hutang jangka panjang yang dipinjamnya, begitupun 

sebaliknya. Perusahaan yang mempunyai aktiva tetap relatif besar cenderung akan 

menggunakan modal asing pada sturktur modalnya. 

Penelitian mengenai Struktur Modal telah banyak dilakukan oleh peneliti lain. 

Dari hasil penelitian terdahulu terdapat perbedaan pendapat atau research gap 

antar penelitian-penelitian terdahulu sebagai berikut: 
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Tabel 1 

Perbedaan Hasil Penelitian (Research Gap) 

No Variabel Hasil Hasil Peneliti 

1 

Pertumbuh

an 

Penjualan 

berpengaruh signifikan 

Rosdiana (2018) 

Suweta dan Dewi (2016) 

Pacheco dan Tavarez (2016) 

Ni made Novione dan Made 

Rusmala (2015) 

Priambobo dkk (2014) 

Tidak Berpengaruh 

signifikan 

Andayani dan Suardana (2018) 

Amirul Akbar dkk (2017) 

Eni Maryanti (2016) 

2 
Struktur 

Aktiva 

berpengaruh signifikan 

Pertiwi dan Darmayanti (2018) 

 Rosdiana (2018) 

Amirul Akbar dkk (2017) 

Suweta dan Dewi (2016) 

Pacheco dan Tavarez (2016) 

Ni made Novione dan Made 

Rusmala (2015) 

Tatik dan Budiyanto (2015) 

Priambodo dkk (2014) 

Tidak Berpengaruh 

signifikan 

Septiani dan Suaryana (2018)  

Eni Maryanti (2016) 

Sumber: Diolah oleh penulis 

Dilihat dari fenomena yang terjadi pada penelitian ini, membuat penulis untuk 

membuka pemikiran untuk melakukan penelitian yang berhubungan dengan 

pengaruhnya Pertumbuhan Penjualan dan Struktur Aktiva terhadap Struktur 

Modal. Berdasarkan dari beberapa penelitian terdahulu yang telah diuraikan diatas 

menunjukkan hasil yang tidak konsisten. Dalam penelitian ini akan dikaji ulang 

sehingga apa yang menjadi hasil penelitian nantinya akan mempertegas dan 

memperkuat teori yang ada. Beberapa penelitian terdahulu juga menjadi dasar 

pemikiran untuk pengelolahan hipotesis, pemilihan variabel-variabel untuk 

penelitian dan juga pemilihan metode penelitian yang digunakan dalam penelitian 
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lebih lanjut mengenai pengaruhnya Pertumbuhan Penjualan dan Struktur Modal 

terhadap Struktur Modal. 

Berdasarkan latar belakang di atas, maka peneliti tertarik untuk melakukan 

penelitian dengan judul “Pengaruh Pertumbuhan Penjualan dan Struktur 

Aktiva terhadap Struktur Modal” (Studi Pada Perusahaan Tekstil dan 

Garmen di Bursa Efek Indonesia). Dalam penelitian ini variabel-variabel 

yang digunakan terdiri dari variable dependen dan independen. Variabel 

dependen adalah Strukur Modal (DER) dan variabel independen terdiri dari 

Pertumbuhan Penjualan (Sales Growth) dan Struktur Aktiva (FAR). 

1.2 Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka permasalahan dalam 

penelitian ini dapat diidentifikasi sebagai berikut: 

1. Bagaimana pengaruh Pertumbuhan Penjualan terhadap Struktur Modal pada 

perusahaan Tekstil dan Garmen di Bursa Efek Indonesia 

2. Bagimana pengaruh struktur aktiva terhadap struktur modal pada perusahaan 

Tekstil dan Garmen di Bursa Efek Indonesia? 

3. Bagaimana pengaruh pertumbuhan penjualan dan struktur aktiva terhadap 

struktur modal pada perusahaan Tekstil dan Garmen di Bursa Efek Indonesia ? 

1.2.2 Pembatasan Masalah 

Berdasarkan identifikasi masalah yang telah diuraikan diatas serta adanya 

beberapa faktor yang mempengaruhi struktur modal, maka masalah yang akan 

dikaji dalam penelitian ini dibatasi pada pengaruh pertumbuhan penjualan dan 
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struktur aktiva terhadap struktur modal dimana Pertumbuhan Penjualan dan 

Struktur Aktiva sebagai variabel bebas dan Struktur Modal sebagai variabel 

terikat. Selain itu objek yang diteliti dalam permasalahan ini adalah perusahaan 

Tekstil dan Garmen yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia (BEI) yang 

menerbitkan laporan keuangan sesuai periode penelitian yang berlangsung dalam 

jangka waktu 5 tahun dimulai dari tahun 2013-2018. 

1.2.3 Perumusan Masalah 

Berdasarkan pada latar belakang diatas, maka beberapa masalah yang akan 

dibahas dalam penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana pengaruh pertumbuhan penjualan terhadap struktur modal? 

2. Bagaimana pengaruh struktur aktiva terhadap struktur modal?  

3. Bagaimana pengaruh pertumbuhan penjualan dan struktur aktiva terhadap 

struktur modal? 

1.3 Tujuan penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah yang telah dikemukakan diatas, maka 

penelitian ini bertujuan untuk: 

1. Mengetahui dan menguji pengaruh Pertumbuhan Penjualan terhadap Struktur 

Modal 

2. Mengetahui dan menguji pengaruh Struktur Aktiva terhadap struktur modal 

3. Mengetahui dan menguji pengaruh Pertumbuhan Penjualan dan Struktur 

Aktiva terhadap Struktur Modal. 
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1.4 Manfaat Penelitian 

1. Bagi Investor 

Dari hasil penelitian ini akan memberikan informasi mengenai faktor-faktor 

apa saja yang mempengaruhi struktur modal sehingga dapat berguna untuk 

investor sebagai alat ukur menilai keinerja perusahaan yang tercermin dari 

strukturn modal sebasar dasar pertimbangan untuk pengambilan keputusan 

investasi. 

2. Bagi Perusahaan 

Dari hasil penelitian ini dapat digunakan oleh oihak manajemen perusahaan 

sebagai dasar pertimbangan dalam menentukan besarnya dana baik yang 

bersumber dari dana ekternal maupun yang bersumber dari dana internal untuk 

membiayai aktivitas operasional perusahaan. 

3. Bagi Akademisi 

Penelitian ini diharapkan dapat berguna sebagai sumbangan pemikiran serta 

dapat digunakan untuk referensi bagi penelitian-penelitian selanjutnya. 

4. Bagi Penulis 

Penelitian ini bisa berguna untuk peneliti sebagai wahana untuk pengembangan 

diri dan mengaplikasikan ilmu yang telah diperoleh selama kuliah khususnya 

mengenai struktur modal perusahaan. 
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