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 ABSTRAK 

Nama    : Ummi Hadyah Saleh 

NIM   : 0906015103 

Program  Studi  : Ilmu Komunikasi 

Peminatan  : Komunikasi Massa 

Judul Skripsi  : Kepemilikan Media dan Pengaruhya Terhadap Pemberitaan 

     Partai Nasional Demokrat (NasDem) di Surat Kabar Media 

     Indonesia (Analisis Isi Kualitatif Pada Pemberitaan Partai  

     NasDem di Media Indonesia edisi Februari 2014) 

Halaman  : 156 lembar + xiv lembar +  24 buku+18 tabel+ 3 gambar+ 37

     lampiran 

Sejak era reformasi muncul kecenderungan kepemilikan tunggal berbagai 

media massa baik cetak, elektronik dan online. Kecenderungan ini mengakibatkan 

pengurangan informasi oleh pemilik media tersebut. Terlebih lagi, jika ia adalah 

seorang ketua Partai Politik. Karena itu, menjelang Pemilu legislatif atau Pemilu 

Presiden 2014, banyak media menjadi ajang kampanye bagi caleg atau capres 

tertentu. Peneliti tertarik mengkaji kepemilikan media dan pengaruh pemberitaan 

Partai NasDem di Surat Kabar Media Indonesia.  

 Paradigma untuk penelitian ini adalah kritis. Penelitian menggunakan teori 

ekonomi politik media untuk membongkar praktik ekonomi politik. Selain itu, 

penelitian menggunakan teori pola isi media untuk melihat pola pemberitaan di Surat 

Kabar Media Indonesia. Pengumpulan data dilakukan dengan wawancara mendalam, 

dokumentasi dan studi pustaka. Penelitian ini menggunakan analisis isi kualitatif 

untuk menjelaskan ideologi apa yang ada di balik pemberitaan.  

 Hasil penelitian ini membuktikan bahwa pola pemberitaan di Media Indonesia 

cenderung menonjolkan sisi positif Partai NasDem edisi Februari 2014. Selain itu, 

adanya pemberitaan Partai NasDem yang menjadi alat komoditas untuk bersaing pada 

Pemilu 2014 dan dipengaruhi juga oleh faktor-faktor yang mempengaruhi isi media 

dan ideologi kapitalis yang menjadikan isi pemberitaan Media Indonesia dalam 

memenangkan Pemilu 2014.        

 Untuk penelitian sejenis pada masa mendatang, peneliti menyarankan agar 

dikaji pemberitaan terhadap kepemilikan media dengan Teori  Kapitalis di mana 

orientasi media lebih mencari keuntungan sebanyak-banyaknya. Selain itu, 

diharapkan masyarakat lebih peka, terhadap pemberitaan menyangkut kepemilikan 

media, agar lebih selektif dan kritis dalam menerima setiap informasi yang 

disampaikan oleh media massa. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang Masalah 

Komunikasi merupakan proses kehidupan itu sendiri. Komunikasi tidak 

bisa dipisahkan dari seluruh proses kehidupan konkret manusiawi. Aktivitas 

komunikasi   

Komunikasi merupakan bagian penting yang tidak dapat dipisahkan dari 

sejarah perkembangan umat manusia. Oleh karena itu, ilmu komunikasi saat ini 

telah berkembang pesat. Salah satu bagian dari ilmu komunikasi yang sedang 

berkembang pesat adalah komunikasi massa.  

Komunikasi massa adalah komunikasi dengan menggunakan media massa 

(Effendy, 2006: 20). Media massa terdiri dari cetak dan elektronik. Media massa 

terdiri dari surat kabar, tabloid dan lain-lain, sedangkan media massa elektronik 

terdiri dari radio, televisi dan film dan lain-lain. 

Media massa saat ini sudah menjadi konsumsi sehari-hari kita semua, 

karena media massa memberikan pengaruh yang besar di kehidupan kita. Setiap 

hari kita tidak lepas dari media massa, mulai dari bangun tidur sampai tidur lagi 

kita menggunakan media sebagai kebutuhan kita. 

Menurut Joseph Luft dan Harington Ingham, seperti dikutip (dalam Sobur, 

2001: 147), media massa adalah proses komunikasi yang berlangsung dimana 

pesannya dikirim dari sumber yang melembaga kepada khalayak bersifat masal 

dan alat-alat yang bersifat mekanis seperti televisi, radio, surat kabar dan lain-lain.  
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Media massa sebagai institusi sosial mayarakat telah mampu 

menghubungkan khalayak yang anonim dan heterogen melalui isu yang diangkat 

dan informasi yang disodorkan, bahkan media kerap kali mampu menggiring 

opini publik tentang sebuah fenonema yang terjadi sesuai dengan pandangan 

media itu sendiri. 

Dalam sejarahnya, media menjadi kunci bagi masyarakat modern. Media 

massa mampu merepresentasikan menjadi ruang publik utama yang menentukan 

dinamika sosial, politik, dan budaya dalam tingkatan lokal maupun global 

(Sudibyo, 2004: 1). Media massa tidak hanya menjalankan fungsi sosial saja, 

namun terkait juga dengan fungsi ekonomi dan ideologis. Media mampu 

memberikan nilai surplus ekonomi sebagai medium pengiklan yang mampu 

meningkatkan penjualan produk dan jasa dan menjadi penghubung antara 

produsen dan konsumen. Dan secara ideologis media mampu memberikan 

legitimasi terhadap kalangan status quo untuk melestarikan dominasinya. Media 

mampu menyebarkan dan memperkuat struktur ekonomi dan politik tertentu. Hal 

ini selalu dikaitkan dengan bertransformasinya media dari institusi sosial menjadi 

institusi bisnis dan politik. 

Media massa saat ini sudah menjadi kekuatan politik dari media massa itu 

sendiri. Misalnya saja, lambang-lambang politik, tanda gambar partai atau cara 

melaporkan sebuah peristiwa politik dan lain-lain. Media massa yang piawai 

memainkan lambang-lambang politik, niscaya akan memperoleh perhatian dari 

segmen khalayak dengan ideologi politik mereka masing-masing (Hamad 2004: 

22). 
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Dalam konteks ini, terbuka peluang sebuah media untuk bersikap partisan 

terhadap sebuah kekuatan politik (non partisan) cenderung memilki khalayak 

lebih luas walaupun tidak selalu stabil. Jadi, dalam mengkonstruksikan realitas 

politik faktor ideologi yang dimiliki media dan dianut khalayak mempengaruhi 

bidikan pasar media itu. 

Hal lain yang berpengaruh, bahkan mengancam konstruksi realitas secara 

objektif dalam sistem libertarian adalah kongsi antara penguasa dan pengusaha. 

Ini biasa terjadi dalam negara-negara demokrasi berkategori gurem. Karena 

keterbatasan keuangan, pemerintah mengizinkan swasta membuka usaha media 

dengan kesepakatan tertentu. Di satu pihak pemerintah tidak akan mengganggu 

kehidupan media sambil mengembangkan ideologi mereka melalui media, di 

pihak lain media dilarang menyerang penguasa-penguasa atau kelompok-

kelompok tertentu melalui pemberitaannya. Dalam situasi demikian terlibat 

hegemoni dengan penguasa. 

Banyak faktor yang mempengaruhi kontruksi realitas politik oleh media 

yaitu kepentingan-kepentingan yang bisa bersifat tumpang tindih pada tingkat 

perorangan atau kelompok dalam sebuah organisasi media, entah itu kepentingan 

agama, kedaerahan serta struktur organisasi media itu sendiri. Dalam hal ini media 

sangat berpengaruh dalam hal politik. 

Dalam proses pengkonstruksian realitas politik ini, media massa memiliki 

dua kemungkinan yaitu menjadi saluran komunikasi politik yang merefleksikan 

peristiwa-peristiwa politik yang terjadi atau menjadi agen politik dimana terutama 

para jurnalisnya bertindak selaku komunikator politik dalam kategori professional. 
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Perbedaan peran ini selanjutnya berpengaruh pada citra realitas politik yang 

dihasilkan, dimana kalau seorang wartawan bertindak selaku komunikator politik 

professional, ia akan lebih partisan dalam mengemas realitas politiknya dibanding 

dengan mereka melakonkan diri sebagai pelapor peristiwa.  

Di Indonesia, sejak era reformasi 1998, keadaan media cenderung berubah 

ke arah liberalisasi dan membawa pengaruh yang sangat penting dalam 

demokratisasi. Perkembangan yang signifikan adalah posisi kebebasan pers yang 

ditegas dipertegas dalam konstitusi (UUD 1945)  dan Undang-Undang Pers, serta 

semakin kokohnya liberalisasi ekonomi. Kebebasan atau liberalisasi media baik 

cetak maupun ekonomi juga memberikan keleluasan dalam pemilikan media. Para 

pemilik modal memanfaatkan kesempatan tersebut untuk menanamkan investasi 

secara maksimal sebagai bagian dari kegiatan bisnis yang strategis dan 

menguntungkan (dalam Harahap, 2014 : 202) 

Kebebasan pers sesungguhnya tidak memilah antara media cetak  dan 

media elektronik (penyiaran) sepanjang medium tersebut melaksanakan kegiatan 

pers (jurnalistik ), maka jaminan kebebasan tetap melindunginya.  Namun dalam 

kenyataanya tidak semua media penyiaran melaksanakan tugas jurnalistik. 

Kebebasan pers sesungguhnya tidak memilah antara media cetak  dan media 

elektronik (penyiaran) sepanjang medium tersebut melaksanakan kegiatan pers 

(jurnalistik), maka jaminan kebebasan tetap melindunginya. Namun dalam 

kenyataannya tidak semua media penyiaran melaksanakan tugas jurnalistik. 

Bahkan kegiatan jurnalistik atau unsur jurnalisme hanya sebagian kecil saja dari 

aneka ragam program media penyiaran (dalam Harahap, 2014 : 202). 
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Pembatasan terhadap media penyiaran akan terasa lebih urgen lagi apabila 

dikaitkan dengan penggunaan frekuensi. Pada hakikatnya, frekuensi adalah milik 

publik yang jumlahnya terbatas, maka publik juga harus terlibat dalam pengaturan 

frekuensi tersebut melalui lembaga-lembaga resmi. Selain untuk mewakili 

kepentingan publik, Negara juga diberi amanah untuk mengurus ranah publik 

tersebut berdasarkan Pasal 33 dan. Pasal 34 Undang-Undang Nomor 32 Tahun 

2002 tentang penyiaran (dalam Harahap, 2014 : 202). 

Kepemilikan berbagai macam perusahaan media massa, baik cetak, 

elektronik maupun online , oleh satu konglomerat tertentu diyakini membatasi hak 

publik dalam memperoleh keberagaman informasi, pemberitaan, dan pandangan 

yang sangat diperlukan dalam konteks berdemokrasi. Sementara di sisi lain, 

keberadaan konglomerasi perusahaan media massa juga dianggap tidak memberi 

banyak kontribusi pada perlindungan dan peningkatan kesejahteraan para pekerja 

pers. Perusahaan juga diketahui sangat alergi terhadap keberadaan serikat pekerja 

media massa yang ada (dalam Harahap, 2014 : 202). 

Sejak era reformasi muncul kecenderungan kepemilikan tunggal berbagai 

media massa baik cetak, elektronik dan online. Kecenderungan ini mengakibatkan 

pengurangan informasi oleh pemilik media tersebut. Terlebih lagi, jika ia adalah 

seorang ketua Partai Politik. Karena itu, menjelang Pemilu legislatif atau Pemilu 

Presiden 2014, banyak media menjadi ajang kampanye bagi caleg atau capres 

tertentu.. 
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Partai Nasional Demokrat (NasDem), partai yang pada tahun 2012 hingga 

2014, menjadi perbincangan semua orang, karena di satu sisi partai ini didirikan 

oleh Surya Paloh, pemilik media terkenal di Indonesia, yaitu Metro TV dan Surat 

Kabar Media Indonesia, juga di lain sisi partai ini bersaing pada pemilu 2014.  

Partai yang memiliki moto sebagai gerakan perubahan ini dengan iklannya 

dan juga pemberitaan membuat partai ini menjadi urutan keempat versi Lembaga 

Survei Indonesia (LSI) pada 11 Maret 2012. Partai NasDem semakin dikenal 

masyarakat luas,karena seringnya pemberitaan menjelang pemilu 2014. 

Munculnya berbagai media massa baik cetak, elektronik dan online yang 

dimiliki oleh salah satu pengusaha dan berpihak pada suatu partai ternyata sudah 

ada sejak era reformasi hingga saat ini. Hal tersebut menandakkan bahwa media 

saat ini hanya menjadi alat komoditas  oleh pemilik media untuk memenangkan 

partainya di Pemilu. Dalam hal ini adalah Surat Kabar Media Indonesia yang 

menampilkan pemberitaan positf  Partai NasDem. 

Banyaknya pemberitaan di Media Indonesia, khususnya pada setiap edisi, 

berisi tentang kegiatan maupun pemberitaan yang dianggap menarik seputar Partai 

NasDem. Inilah landasan penulis mengkaji, bagaimana sesungguhnya sebuah 

media, dalam hal ini Surat Kabar Media Indonesia, menyajikan pemberitaan 

seputar kepemilikan media dan menjadikan partai sebagai sebuah alat untuk 

memenangkan PEMILU 2014. 

Oleh karena itu, penelitian ini dilakukan untuk membongkar adanya 

pengaruh dan kekuatan para penguasa media dibalik sebuah pemberitaan partai. 

Melalui hasil pengamatan dan studi banding media, maka dipilihlah  Surat Kabar 
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Media Indonesia sebagai media objek penelitian. Peneliti menemukan 

pemberitaan mengenai Partai NasDem yang terlalu sering ditampilkan  di harian 

Media Indonesia. Partai NasDem yang kita ketahui adalah, partai yang didirikan 

oleh Surya Paloh yang juga pemilik Partai Nasional Demokrat (NasDem). 

Pemberitaan Partai NasDem yang terlalu sering muncul di Media Indonesia, 

membuat peneliti semakin bertanya-tanya, ada apa dengan bisnis media dan 

politik, apakah ada pengaruh yang sangat kuat terhadap harian Media Indonesia 

kepada Partai NasDem? 

Melalui analisis isi kualitatif dan dengan pendekatan ekonomi politik 

media diharapkan penelitian ini dapat mengungkapkan praktik ekonomi politik 

dan pengaruh pemberitaan Partai Nasdem dengan judul : Kepemilikan Media 

dan Pengaruhya Mengenai Pemberitaan Partai Nasional Demokrat 

(NASDEM) di Surat Kabar Media Indonesia (Analisis isi kualitatif pada 

pemberitaan Partai NASDEM di Media Indonesia edisi Februari 2014) 

Penelitian dengan pendekatan kritis sebelumnya telah dilakukan, antara lain 

dilakukan oleh : 

1. Benny Siga Butar-Butar, FISIP UI, 2006. Sebuah Tesis ; Dominasi Media 

Massa dalam PILKADA (Kajian Ekonomi Politik media terhadap 

PILKADA Depok). 

2. Jessica Arawinda, FISIP UI 2005. Sebuah Skripsi ; Ekonomi Politik media 

Majalah Populer (Studi Analisis Wacana Kritis terhadap Majalah Populer). 

3. Lenthera Anggoro Darussalam, FISIP UHAMKA 2012. Kekuatan 

Ekonomi Politik dalam Penberitaan Fatwa Haram Rokok Muhammadiyah 

Kepemilikan Media Dan... Ummi Hadyah Saleh, FISIP, 2015



8 

 

(Analisis Wacana Norman Fairclough pada Koran Tempo Edisi 10-31 

Maret 2010). 

 

 Pada penelitian pertama, kajian ekonomi politik digunakan untuk   

membongkar praktik media massa dalam dominasinya terhadap pemberitaan 

PILKADA Kota  Depok. Studi ini secara khusus menganalisis perubahan-

perubahan yang terjadi karena adanya historical situatedness yang 

memungkinkan sesuatu bisa terjadi. Sementara pada penelitian kedua, ekonomi 

politik digunakan untuk mengungkap ideologi kapitalis yang mendukung 

majalah Populer dalam mengemas sensualitas sebagai kendaraan ekonomi. 

Sementara pada penelitian terakhir oleh Lenthera Angggoro Darussalam yang 

meneliti kekuatan ekonomi politik pada Koran Tempo tentang pemberitaan 

Fatwa Haram Rokok Muhammadiyah yang dianalisis menggunakan analisis 

wacana kritis Norman Fairclough  yang melihat bahasa sebagai praktik 

kekuasaan yang dibantu dengan teori faktor yang mempengaruhi media massa, 

membuktikan adanya praktik ekonomi politik media yang disamarkan melalui 

teks dalam pemberitaan tentang fatwa haram rokok Muhammdiyah namun yang 

membedakannya pada metode peneltiannya. 

 Dipilihnya penelitian-penelitian tersebut, karena masing-masing memiliki 

kesamaan dan perbedaan yang akan akan memperkaya isi penelitian, juga bisa 

membuktikan bahwa penelitian ini adalah murni hasil karya sendiri, bukan 

tiruan atau plagiat karya orang lain. 
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1.2. Rumusan Masalah 

Dari latar belakang diatas, muncul pertanyaan di benak peneliti , yaitu : 

1. Bagaimana Pola Pemberitaan Surat Kabar Media Indonesia  terhadap 

pemberitaan Partai Nasional Demokrat (NasDem)? 

2. Bagaimana praktik ekonomi politik dan pengaruh kepemilikan Surat 

Kabar Media Indonesia  terhadap pemberitaan Partai NasDem? 

1.3. Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah di atas, maka tujuan penelitian ini adalah 

sebagai berikut : 

1. Untuk mengungkapkan Pola Pemberitaan di Surat Kabar Media Indonesia 

terhadap pemberitaan Partai NasDem? 

2. Untuk mengungkapkan praktik ekonomi politik dan pengaruh kepemilikan 

Surat Kabar Media Indonesia mengenai pemberitaan Partai NasDem. 

 

1.4. Pembatasan Masalah 

Berdasarkan Rumusan Masalah ,maka pembatasan masalah pada judul 

penelitian ini adalah sebagai berikut : 

1. Penelitian ini sebatas Pola Pemberitaan Partai Nasional Demokrat 

(NasDem) di Surat Kabar Media Indonesia. 

2. Penelitian ini sebatas Peran Kepemilikan Media di Surat Kabar Media 

Indonesia. 

1.5. Kontribusi Penelitian : 

Dari penelitian ini, diharapkan dapat memberikan manfaat antara lain: 
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a. Kontribusi Akademis: Penelitian ini diharapkan bisa memberikan 

sumbangan pemikiran pada ilmu komunikasi khususnya dalam, konteks 

komunikasi massa mengenai kajian tentang teori-teori kritis beserta 

variasinya yang ingin mengungkap dan menguak fenomena yang terjadi di 

masyarakat dari berbagai bidang seperti kemanusiaan, sosial, serta 

khususnya untuk ekonomi politik. Membongkar praktik-praktik 

kekuasaaan para pemilik bisnis media di Indonesia 

Secara akademik, penelitian ini mampu memberikan penjelasan serta 

mengupas habis tentang bagaimana kajian ekonomi politik media (dalam 

teori komunikasi) dengan pendekatannya dapat menemukan praktik-

praktik penguasa yang mencoba menggunakan media dengan mengusung 

misi tertentu di dalam pemberitaan Partai NasDem di Surat Kabar Media 

Indonesia. 

b. Kontribusi Metodologi : penelitian ini menggunakan analisis isi kualitatif. 

Analisis ini dipakai untuk mengetahui isi komunikasi yang tersurat 

(tampak atau manifest), dalam hal ini untuk mengetahui kekuatan-

kekuatan ekonomi politik dalam pemberitaan Partai NasDem di Surat 

Kabar Media Indonesia.  

c. Kontribusi Praktis :   

1. Memberikan  manfaat bagaimana membuat berita yang objektif. 

2.  Dapat memberikan kesadaran kepada Surat Kabar Media Indonesia, 

dalam hal membenahi kebijakan redaksional, agar tidak mudah di 

intervensi oleh para pemilik modal Media Indonesia. 
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d.  Kontribusi Sosial 

Penelitian ini diharapkan, masyarakat akan lebih peka terhadap 

pemberitaan yang menyangkut kepemilikan media, agar dapat lebih 

selektif dan kritis dalam menerima setiap informasi yang disampaikan oleh 

media massa  

1.6. Kelemahan Penelitian 

   Kelemahan dalam penelitian ini yaitu penelitian kesulitan mendapatkan 

birokrasi dari Media Indonesia terkait penelitian tentang pemberitaan 

Partai NasDem. Peneliti juga mengalami kesulitan dalam mendapatkan 

narasumber baik dari internal maupun dari pengamat politik. 

 

1.7. Sistematika Penulisan 

BAB I  PENDAHULUAN 

Bab ini berisikan penjabaran latar belakang masalah yang akan di 

teliti, perumusan masalah, tujuan penelitian, pembatasan masalah, 

kontribusi penelitian, sistematika penulisan, serta kelemahan dan 

keterbatasan penelitian. 

 

BAB II  KERANGKA PEMIKIRAN / TEORI  

Pada bab ini akan dijabarkan tentang paradigma kritis, hakekat 

komunikasi, komunikasi massa, jurnalistik, teori-teori komunikasi 

dan definisi lainnya yang terkait dengan penelitian. 
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BAB III METODOLOGI PENELITIAN  

Bab ini berisi metodologi penelitian yang digunakan. Mencakup  

tentang pendekatan penelitian, metode penelitian, jenis penelitian, 

subjek penelitian, metode pengumpulan data, metode analisis data, 

waktu dan lokasi penelitian, serta jadwal penelitian. 
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