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ABSTRAK

Judul skripsi : Persepsi Pemilih Pemula Warga RW 01 Bojong Sari Baru,
Depok Terhadap Iklan Partai Perindo di Televisi

Nama - Irfan Febrian Ramadhan

NIM : 1206015043

Program Studi  : llmu Komunikasi

Peminatan : Periklanan

Halaman : 92 Halaman + 11 Tabel + 32 Buku + 4 Referensi Elektronik

Iklan partai Perindo dibuat untuk mempromosikan dan memperkenalkan
partai Perindo kepada khalayak televisi publik di Indonesia. Iklannya berisi
pengenalan terhadap ketua umum partai Yyaitu Hary Tanoesoedibjo dan
memperlihatkan kegiatan-kegiatan apa saja yang telah dilakukan oleh partai
Perindo.

Penelitian ini -menggunakan paradigma positivisme. Penelititan ini
mengacu kepada konsep kognitif yang membahas tentang bagaimana media
massa dapat membantu khalayak dalam mempelajari informasi yang bermanfaat
dan mengembangkan keterampilan pengetahuannya.

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan
jenis penelitian deskriptif. Penelitian ini tidak sekedar menggambarkan fenomena
tapi juga menjelaskan mengapa fenomena itu bisa terjadi dan apa pengaruhnya.

Hasil penelitiannya total skor perhitungan jawaban per item di atas
menunjukan persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok
terhadap iklan partai Perindo di televisi masuk dalam kategori Netral, yaitu pada
skor 6438. Berdasarkan persentase frekuensi responden yang berjumlah 58,5%.
Dalam tabel frekuensi yang telah dicantumkan 16,9% berpersepsi baik terhadap
iklan partai Perindo di televisi yang berarti responden mendukung partai Perindo,
dan 24,6% berpersepsi buruk terhadap iklan partai Perindo di televisi yang berarti
responden tidak mendukung partai Perindo.

Kata Kunci — Persepsi, Iklan Partai Perindo, Pemilih Pemula Warga RW 01
Bojong Sari Baru, Depok.
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1.1.

BAB |

PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah

Iklan merupakan bagian penting yang tak terpisahkan dari sistem
ekonomi dan sosial masyarakat di era informatika seperti sekarang ini.
Iklan menjadi elemen yang sangat penting dalam komunikasi pemasaran
bagi produsen yang ingin mencapai target pemasarannya. Karena dalam
persaingan pemasaran tidak hanya memerlukan inovasi produk yang baik
dan harga yang menarik, namun diperlukan pula informasi dan promosi
tentang produk yang dijual, sehingga konsumen bisa lebih terktarik untuk
membeli.

Iklan adalah jenis komunikasi pemasaran, yang merupakan isltilah
umum Yyang mengacu pada semua bentuk teknik komunikasi yang
digunakan pemasar untuk menjangkau konsumennya dan menyampaikan
pesannya. Cara-cara itu dapat bermula dari penggunaan PR dan promosi
penjualan sampai pemasaran langsung, acara dan sponsor, pengemasan,
dan penjualan personal.

Iklan juga berkaitan dengan kreativitas. Seperti dijelaskan Wende
Zomnir dalam esai pengantar Bagian I, iklan berurusan dengan gagasan
besar dan kreatif, ide-ide yang datang dari semangat dan kecintaan akan

bisnis dan brand. Iklan adalah indusrti besar yang sudah ada sejak ratusan

1
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tahun, jadi jelas kini iklan lebih kompleks dan canggih (Moriarty, Mitchell
dan Wells, 2011: 6-7).

Iklan dapat didefinisikan sebagai “any paid form of nonpersonal
communication about an organization, product, service, or idea by an
indentified sponsor”. (setiap bentuk komunikasi nonpersonal mengenai
sesuatu organisasi, produk, servis atau ide yang dibayar oleh suatu sponsor
yang diketahui). Adapun maksud ‘dibayar’ pada definisi tersebut
menunjukan fakta bahwa ruang atau waktu bagi suatu pesan iklan pada
umumnya harus dibeli. Maksud kata ‘nonpersonal’ berarti suatu iklan
melibatkan media massa (televisi, radio, majalah, koran) yang dapat
mengirimkan pesan kepada sejumlah besar kelompok individu pada saat
bersamaan. Dengan demikian sifat nonpersonal iklan berarti pada
umumnya tidak tersedia kesempatan untuk mendapatkan umpan balik
yang segera dari penerima pesan (kecuali dalam hal direct response
advertising). Karena itu, sebelum iklan pesan dikirimkan, pemasang iklan
harus betul-betul mempertimbangkan bagaimana audiens bahkan
menginterpretasikan dan memberikan respon terhadap pesan iklan yang
dimaksud (Morissan, 2007: 14).

Periklanan juga bertujuan menciptakan pesan dan mengirimkannya
kepada orang dengan harapan orang itu akan bereaksi dengan cara tertentu.
Jika konsumen bereaksi sebagaimana yang dikehendaki pengiklan, maka
iklan itu dianggap efektif. Salah satu iklan efektif sampai saat ini adalah

iklan yang disiarkan di televisi.

2
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Televisi merupakan media elektronik yang sangat potensial uuntuk
mempengaruhi masyarakat. Beragam tayangan dipertontonkan, mulai dari
tayangan yang bersifat pendidikan, sosial, layanan yang bersifat komersial.
Dengan adanya televisi, informasi yang didapat oleh masyarakat jauh lebih
mudah, jelas, praktis dan terjangkau semua kalangan masyarakat.

Pengaruh tayangan televisi sangat besar bagi konsumen media.
Salah satu elemen masyarakat yang rentan pada pengaruh tayangan
televisi adalah anak-anak dan remaja dengan rentan usia 6-21 tahun.
Mereka adalah kelompok usia yang mempunyai daya imitasi cukup tinggi.
Mereka cenderung mempunyai rasa ingin tahu yang besar. Salah satunya
terhadap objek tayangan televisi. Secara psikologis, remaja mempunyai
kecenderungan melakukan peniruan (imitasi) terhadap tayanga-tayangan
televisi. Semakin sering seseorang menonton televisi akan mempengaruhi
pola pikir maupun pola tindakannya (Kriyantono, 2007: 6).

Televisi memiliki posisi penting bagi pemasar karena media ini
menyajikan banyak program populer yang disukai banyak orang. Media
ini juga menjadi juga menjadi sumber informasi dan hiburan utama
masyarakat. Jumlah audiensi menjadi faktor sangat penting bagi pengelola
stasiun penyiaran karena jumlah audiensi itulah yang dijual kepada
pemasang iklan yang ingin menjangkau mereka melalui pesan iklan yang
disiarkan. Televisi memiliki berbagai kelebihan dibanding dengan jenis

media lainnya yang mencakup daya jangkau yang luas, selektivitas dan
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fleksibilitas, fokus perhatian, kreativitas dan efek, prestise, serta waktu
tertentu (Morissan, 2007: 242).

Tidak hanya produsen barang atau jasa saja yang bisa
mengiklankan produknya, namun sebuah partai politik juga bisa
mengiklankan profil partainya kepada khalayak. Iklan partai politik pun
ikut merambah, dan menguasai ruang publik. Menurut Carl J. Friedrich
(Budiardjo, 1998: 16) partai politik adalah sekelompok manusia yang
terorganisir secara stabil dengan tujuan merebut atau mempertahankan
penguasaan terhadap pemerintah bagi pimpinan partainya sehingga
penguasaan itu memberikan manfaat kepada anggota partainya baik yang
bersifat ideal maupun material.

Seperti yang dijabarkan oleh Anwar Arifin bahwa media massa
memiliki sejumlah fungsi yang berkaitan dengan politik, yaitu: (1) fungsi
informasi; (2) fungsi mendidik; (3) fungsi hiburan; (4) fungsi
menghubungkan; (5) fungsi kontrol sosial; (6) fungsi membentuk pendapat
umum. Inilah bukti kongkrit bahwa media massa, terutama tevelisi,
mendorong propaganda, kampanye, dan public relations politik agar
semakin berkembang lagi (Arifin 2003:85).

Media dalam peran periklanan merupakan kekuasaan untuk
membawa pesan politik dalam membentuk opini publik. Kemampuan
untuk membentuk opini publik ini yang menjadikan media massa memiliki
kekuasaan politik. Oleh sebab itu, televisi dipilih sebagai media yang

paling utama untuk mengiklankan kampanye partai politik secara besar-
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besaran. Hal ini dipercaya karena televisi adalah media terampuh dan
tercepat dalam menyampaikan pesan sehingga bisa berpengaruh terhadap
masyarakat. Televisi juga berpengaruh besar dalam meningkatkan
elektabilitas seorang calon legislatif maupun calon presiden. Maka dapat
dikatakan juga bahwa televisi adalah sarana pencitraan. Dengan media
televisi, para calon dari partai dapat mengumbar-umbar visi dan misinya
dalam waktu terus menerus hingga dapat melekat pada pikiran khlayak.

Pada kasus yang penulis teliti adalah tentang iklan televisi yang
dibuat oleh partai  Perindo. Partai Perindo yang memiliki visi
‘Mewujudkan Indonesia yang berkemajuan, bersatu, adil, makmur,
scjahtera, berdaulat, bermatabat dan berbudaya’ 1 berkeinginan untuk
bersaing dengan partai politik lainnya di pemilihan. Partai Perindo sebagai
salah satu partai yang masih terbilang baru dalam dunia politik di
Indonesia melakukan kegiatan promosi untuk memperkenalkan dirinya ke
depan khalayak. Untuk mencapai tujuan tersebut partai Perindo melakukan
kegiatan promosi dengan membuat iklan di televisi nasional.

Hari Tanoesoedibjo sebagai pendiri sekaligus menjabat sebagai
ketua umum partai Perindo dia juga adalah pemilik MNC Group media.
Hal tersebut sangat memudahkan ia dalam hal promosi serta mengiklankan
partai Perindo di medianya sendiri. Itulah kenapa iklan partai Perindo

hanya banyak terlihat di stasiun televisi yang bernaung atas nama MNC

1 https://partaiperindo.com/?page_id=6. Diakses pada hari Jumat 29 Juli 2016,
Pukul 17:30
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Group, yaitu RCTI, MNC TV, Global TV, dan INews TV. Tiga dari empat
stasiun televisi yang bernaung di bawah MNC Group media tergolong
stasiun televisi terbesar di Indonesia. Belum lagi frekuensi penayangan
iklan terbilang cukup sering di ke-empat stasiun TV tersebut, makanya
pesan yang disampaikan partai Perindo melalui iklan televisi begitu terasa
oleh khalayak.

Untuk sampel yang penulis ambil yaitu warga RW 01 Bojong Sari
Baru, Depok menggunakan teknik random sampling. Kemudian kenapa
penulis memilih warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok karena warga
RW 01 adalah target khalayak dan mayoritas penduduk adalah beragama
Islam. Dengan mayoritas beragama Islam apakah bisa memperngaruhi
persepsi terhadap iklan partai Perindo yang endorsernya adalah Hary
Tanoesoedibjo yang seorang Nasrani dan non pribumi. Pemilih pemula
adalah usia muda yang masih sangat awam terhadap dunia politik. Pemilih
pemula belum memiliki pengalaman memilih dalam pemilu. Selain itu,
pemikiran politik pemilih pemula juga cenderung labil, dan banyak juga
yang beranggapan kalau pemilu tidak membawa perubahan dan tentuya
mereka tidak ikut berpartisipasi dalam pemilihan. Padahal keberadaan
mereka sangat potensial untuk menentukan pemimpin yang akan terpilih.

Inilah kemudian yang menginspirasi tentang sebuah hal yang
menarik untuk diteliti, yaitu tentang persepsi pemilih pemula warga RW
01 Bojong Sari Baru, Depok terhadap iklan partai Perindo di Televisi.

Persepsi akan diinterpretasikan berbeda-beda oleh setiap orang tidak
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terkecuali oleh pemilih pemula. Persepsi itulah yang nantinya
mempengaruhi serta menentukan sikap para pemilih pemula. Menurut
Deddy Mulyana persepsi meliputi pengindraan (sensasi) melalui alat-alat
indra yang merujuk pada pesan yang dikirimkan ke otak. Makna pesan
yang dikirimkan ke otak harus dipelajari dan nantinya otak akan
menginterpretasikan makna pesan tersebut.

Dalam penelitian ini-penulis ingin melihat apakah pesan iklan
televisi partai Perindo bisa mempengaruhi persepsi para pemilih pemula
warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok. Iklan televisi yang dibuat partai
perindo sudah termasuk sebagai iklan yang baik, dilihat dari frekuensi
waktu tayang, media yang digunakan, dan konten iklan yang mudah
diingat (jingle mars Perindo).

Sebelumnya telah dilakukan penelitian mengenai persepsi
sekelompok orang terhadap iklan di televisi. Berikut adalah beberapa
penelitian terdahulu sebagai perbandingan yaitu:

1. Fandy Aziz Azhar, Universitas Muhammadyah Prof. Dr.

HAMKA IImu Sosial dan Ilmu Politik yang meneliti mengenai
Persepsi Remaja RW 09 Kebayoran Lama Utara Jakarta
Terhadap Iklan BSI Versi Barack Obama (Kuliah BSI Aja) di
Televisi. Pada hasil analisis tabel dapat disimpulkan bahwa
persepsi pada iklan BSI versi Barack Obama (kuliah BSI aja) di
televisi, hasil analisis perbedaan jenis kelamin responden

terhadap iklan BSI versi Barack Obama (kuliah BSI aja) di
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televisi menyatakan tidak adanya perbedaan persepsi
dikarenakan iklan BSI versi Barack Obama (kuliah BSI aja) di
televisi iklannya sederhana dan pesan yang disampaikan mudah
untuk dipahami.

2. Ajeng Dwi Yunita, Universitas Muhammadyah Prof. Dr.
HAMKA IImu Sosial dan llmu Politik yang meneliti mengenai
Persepsi Warga RW 021 Reni Jaya Pamulang, terhadap iklan
Anlene versi “Ayo Melangkah Bersama Anlene” di Televisi.
Hasil penelitian menunjukan bahwa, Persepsi Warga RW 021
Reni Jaya Pamulang, terhadap iklan Anlene versi “Ayo
Melangkah Bersama Anlene” di Televisi, sebagian responden
memiliki persepsi negatif atau 12,2% terhadap iklan Anlene
versi “Ayo Melangkah Bersama Anlene” di Televisi. Mayoritas
responden memiliki persepsi positif atau 46,2% terhadap iklan
Anlene versi “Ayo Melangkah Bersama Anlene” di Televisi
dan hasilnya bahwa perbedaan usia dan tingkat pendidikan
tidak menyebabkan perbedaan persepsi dikarenakan warga
yang menjadi sampel dalam penelitian ini berada pada
lingkungan atau wilayah yang sama.

3. Burhani Saputra, Universitas Muhammadyah Prof. Dr.
HAMKA lImu Sosial dan lImu Politik yang meneliti mengenai
Perbandingan Persepsi Antara Mahasiswa UHAMKA dan

Siswa Muhammadyah 3 Jakarta Terhadap Iklan XL versi
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“Kera” di Televisi. Dalam penelitian ini ditemukan bahwa
persepsi siswa SMA Muhammadyah 3 Jakarta terhadap iklan
XL di televisi versi “Kera” lebih positif (143,32) dibandingkan
dengan persepsi mahasiswa UHAMKA (125,19). Hal tersebut
menggambarkan dalam konteks iklan XL versi “Kera” ini
makin bertambahnya usia, maka makin negatif persepsi
terhadap iklan XL wversi “Kera”. Lalu terlihat pula perbedaan
jumlah Z (-6,574) signifikan terhadap Asymp.Sig (2-tailed).
Hal ini menggambarkan bahwa perbedaan tingkatan pendidikan
yang diikuti  dan perbedaan usia secara signifikan
mempengaruhi hasil persepsi seseorang terhadap sebuah iklan.
Dari beberapa penelitian diatas terdapat persamaan degan
penelitian ini, yaitu sama menggunakan penelitian kuantitatif dan
menggunakan paradigma positivisme.  Namun terdapat beberapa
perbedaan seperti pada penelitian yang dilakukan Burhani Saputra, dalam
penelitiannya menggunakan dua populasi. Pada penelitian yang
mempunyai dua populasi bisa terjadinya bias data karena tidak
terfokusnya penelitian di satu populasi. Dalam penelitian ini populasinya
satu yaitu pada pemelih pemula warga RW 01 Bojong Sari, Depok, jadi
penelitian hanya terfokus pada satu populasi.
Berdasarkan hal tersebut dan referensi penilitan terdahulu, peneliti
membahas tentang persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari

Baru, Depok terhadap iklan partai Perindo di televisi, dengan pendekatan

9

Persepsi Pemilih Pemula... Irfan Febrian Ramadhan, FISIP, 2016.



1.2.

1.3.

1.4.

kuantitatif dan jenis penelitian deskriptif. Penelitian ini menggabarkan
bagaimana persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru,

Depok terhadap iklan partai Perindo di televisi.

Perumusan Masalah
Berdasarkan uraian pada latar belakang permasalahan di atas, maka
dapat dirumuskan, rumusan penelitian ini ialah untuk mengetahui:
Bagaima persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru,

Depok terhadap iklan Partai Perindo di televisi?

Pembatasan Masalah

Pada pembatasan masalah ini, penulis membatasi masalah yang
akan diteliti untuk membuat penelitian ini lebih fokus dan mendalam
mengkaji persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok

terhadap iklan Partai Perindo di televisi.

Tujuan Penelitian

Sesuai dengan perumusan masalah yang sudah diuraikan di atas,
maka tujuan penelitian ini adalah: Untuk mengetahui persepsi pemilih
pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok terhadap iklan Partai

Perindo di televisi.
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1.5.

Signifikansi Penelitian

1.5.1.

1.5.2.

Signifikansi Akademis

Secara akademis penelitian ini diharapkan dapat
memberikan manfaat dalam ilmu komunikasi, terutama tentang
masalah persepsi khalayak terhadap iklan. Serta memperluas
wawasan di bidang periklanan, khususnya televisi yang menjadi
media massa paling berpengaruh bagi kehidupan masyarakat.
Penelitian ini diharapkan dapat memperluas wawasan berpikir dan
dapat menambah referensi, khususnya dalam konteks komunikasi
massa. Secara akademis penelitian ini menjelaskan tentang
persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok
terhadap iklan partai Perindo di televisi, sehingga dapat
menjelaskan lebih mendalam tentang pembahasan persepsi.
Signifikansi Metodelogi

Penelitian ini diharapkan menjadi referensi untuk penelitian
selanjutnya yang sejenis, terutama dalam memberikan kerangka
metodologis dalam paradigma positivisme. Dalam penelitian ini
penulis menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode
survey kepada khalayak secara langsung. Survey lebih berarti
sebagai suatu cara melakukan pengamatan di mana indikator
mengenai variabel adalah jawaban-jawaban terhadap pertanyaan
yang diberikan kepada responden baik secara lisan maupun tertulis.

Pengumpulan data instrument utama menggunakan kuisioner, yang
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1.6.

1.7.

1.5.3.

berisi sejumlah pertanyaan tertulis yang digunakan untuk
memperoleh informasi dari responden dalam arti laporan tentang
pribadinya, atau hal-hal yang ia ketahui tujuannya adalah untuk
memperoleh responden yang mewakili penelitian ini. Dengan
masalah persepsi pemilih pemula warga RW 01 Bojong Sari Baru,
Depok terhadap iklan Partai Perindo di televisi.
Signifikansi Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat dijadikan sebagai bahan
masukan bagi dunia periklanan untuk memberi masukan atau
dorongan kepada industri periklanan sebagai bahan untuk membuat
iklan yang lebih baik serta pemilihan strategi yang tepat, agar

mengenai sasaran yang tepat.

Kelemahan dan Keterbatasan Penelitian

Kelemahan penelitian ini hanya meneliti persepsi pemilih pemula

warga RW 01 Bojong Sari Baru, Depok, keterbatasan penelitian ini adalah

pada responden, karena peneliti harus menemui satu-satu responden dalam

pengisian kuisioner.

Sistematika Penulisan

Dalam penulisan skripsi ini, penulisan akan menguraikan dan

menyusun berdasarkan bab per bab, yang akan dibagi ke dalam lima bab,

adapun susunannya sebagai berikut:
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BAB |

BAB Il

BAB IlI

BAB IV

PENDAHULUAN

Pada bab ini penulis mengemukakan tentang Latar
Belakang Masalah, Perumusan Masalah, Pembatasan
Masalah, Tujuan Penelitian, Signifikansi Penelitian, dan
Sistematika Penulisan.

LANDASAN TEORI

Dalam bab dua penulis akan menjelaskan tinjauan pustaka
yang terdiri dari: Paradigma positivisme, Hakikat
Komunikasi, Komunikasi Massa, Periklanan, Televisi,
Paradigma Kognitif, = Persepsi, Definisi Konsep dan
Operasional Konsep.

METODOLOGI PENELITIAN

Bab ini berisi metodologi penelitian mengenai pendekatan,
jenis, dan metode penelitian yang digunakan, populasi,
sampel, dan teknik penarikan sampel, teknik pengumpulan
data, Uji Validitas dan Reliabilitas, teknik analisis data,
lokasi dan jadwal penelitian.

HASIL PENELITIAN

Bab ini berisi deskripsi objek penelitian, sejarah singkat
partai Perindo, visi dan misi partai Perindo, logo partai
Perindo, struktur pengurus DPP partai Perindo, hasil

penelitian, dan pembahasan.
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BAB V KESIMPULAN DAN SARAN

Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran dalam

penelitian ini.
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