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MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”

(Qs. Al-Insyirah : 6)

MAN JADDA WA JADDA

“Barang siapa yang bersungguh-sungguh maka ia akan mendapatkan hasil”
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ONLINE IMPULSIF PADA DEWASA AWAL
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Fakultas Psikologi, Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA

nitanurmaliaaa@gmail.com

Abstrak

Pembelian impulsif merupakan pembelian yang dilakukan tanpa direncanakan
sebelumnya. Individu dapat melakukan pembelian impulsif dimana saja, kapan
saja dan dengan berbagai cara salah satunya yaitu belanja online. Penelitian ini
bertujuan untuk mengetahui apakah ada pengaruh antara gaya hidup dengan
pembelian online impulsif pada dewasa awal. Sampel penelitian ini adalah dewasa
awal (18-40 tahun) berjumlah 170 orang (133 perempuan dan 37 laki-laki) yang
sedang bekerja dan melakukan belanja online. Intstrumen penelitian menggunakan
skala Activity Interest Opinion Value (AIOV) yang dikembangkan oleh Chian-Son
Yu (2011) dan skala Online Buying Impulsiveness yang dikembangakan oleh Sun
dan Wu (2011). Teknik pengambilan data menggunakan google form serta teknik
analisa regresi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh positif
signifikan antara gaya hidup dengan pembelian online impulsif sebesar 9,4%
dengan taraf signifikan (P <0,001). Artinya gaya hidup memiliki pengaruh yang
positif signifikan terhadap terbentuknya pembelian online impulsif.

Kata Kunci : Gaya hidup, Pembelian Online Impulsif, Dewasa Awal
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 LatarBelakang

Revolusi Industri 4.0 adalah sebuah perubahan secara menyeluruh atau
meluas dari berbagai aspek-aspek produksi didalam bidang industri melalui
penggabungan teknologi digital dan internet dengan industri yang telah
disepakati bersama (Merkel, 2018). Revolusi Industri 4.0 telah mengubah
susunan pengembangan, yang dikendalikan oleh kecerdasan digital sehingga
membuat manusia lebih banyak menggunkan mesin (Shahroom & Hussin,
2018). Revolusi 4.0 telah banyak mengubah segala hal dalam perkembangan
zaman saat ini, salah satunya dengan melakukan transaksi pembelian dan
pembayaran secara online atau belanja online.

Belanja online adalah proses jual beli yang dilaksanakan melalui platform
media sosial, berbentuk aplikasi jual beli online (Harahap & Amanah, 2018).
Belanja online juga mempengaruhi perilaku pembelian konsumen, menurut
ketua umum Asosiasi Pengusaha Ritel Indonesia (Aprindo) saat ini memang
masyarakat sedang mengalami perubahan perilaku khususnya dalam pola
perilaku berbelanja (Ulya & Jatmiko, 2019). Kemudahan belanja secara online
mendorong konsumen dalam melakukan perilaku pembelian online (Salisbury,
Pearson dan Miller, 2001). Dalam era digital saat ini masyarakat lebih
memilih atau lebih berminat untuk melakukan transaksi secara online

dibandingkan dengan berbelanja secara langsung (Rachman,2017).

1
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Salah satu penelitian yang dilakukan oleh SIRCLO menunjukkan hasil
bahwa konsumen Indonesia dapat berbelanja diaplikasi e-commerce sebanyak
tiga sampai lima kali dalam satu bulan, dan menghabiskan hingga lima belas
persen dari pendapatan yang didapatkannya setiap bulan. Lebih lanjut,
SIRCLO juga mengatakan bahwa konsumen yang melakukan belanja online
dikota Jakarta rata-rata berbelanja dua kali lipat lebih banyak dibandingkan
dengan kota-kota lain (Hamdani, 2019). Pada tahun 2017 Jakarta menjadi
salah satu kota terbesar dalam melakukan belanja online dengan persentase
sebesar empat puluh dua persen, sisanya terdapat dikota-kota lain di Indonesia
(Bachdar & Adiwaluyo,2018).

Saat ini semakin banyak seseorang melakukan belanja online mulai dari
generasi ke generasi karena adanya perubahan perkembangan teknologi
(Turkyilmaz, Erdem & Uslu, 2015). Survei lembaga riset Snapcart
mengatakan bahwa yang paling banyak melakukan belanja online adalah
karyawan dan hanya dua puluh persen karyawan yang tidak melakukan
belanja online (Tashandra & Anna, 2018). Karyawan merupakan seseorang
yang memasuki masa dewasa awal dimulai dari usia 18 sampai dengan 40
tahun (Hurlock, 1980). Masa dewasa awal ini individu sudah mulai
menyelesaikan pendidikan dan bekerja penuh waktu, mereka bekerja untuk
meningkatkan karier dan memperbaiki keadaan finansial. Hal ini sejalan
dengan pendapat Wood (1998) yang mengatakan bahwa usia juga menjadi
salah satu faktor perilaku pembelian impulsif, perilaku tersebut akan

mengalami penurunan setelah usia 39tahun.
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Survei dilakukan oleh MarkPlus menunjukkan bahwa perempuan lebih
banyak melakukan pembelian impulsif pada saat berbelanja dibandingkan
dengan laki-laki. Media MarkPlus juga mengatakan sebagian besar dari
perempuan tidak merencanakan terlebih dahulu pada saat ia akan melakukan
belanja online (Fauziah, 2019). Jenis pembelian seperti ini bisa diartikan
menjadi pembelian tanpa terencana dikarenakan konsumen mendapatkan
dorongan emosi negatif dan dapat berkurang apabila individu tersebut telah
melakukan pembelian secara spontanitas (Verplanken & Herabadi, 2001).
Adapun dampak dari perilaku pembelian impulsif yaitu lebih berdampak pada
emosionalnya (Hetharie, 2012).

Dari fenomena yang sedang terjadi pada saat ini berkaitan dengan tren
belanja online dan timbulnya dorongan dari dalam diri untuk melakukan
pembelian impulsif. Pembelian impulsif merupakan perilaku konsumen
sehingga konsumen membeli barang yang diinginkan bukan yang dibutuhkan.
Pembelian impulsif mendorong konsumen untuk membeli secara spontan,
tidak direncanakan dan secara tiba-tiba (Rook & Fisher, 1995). Ketika
konsumen berbelanja online dengan menyamarkan identitas diri, konsumen
merasa lebih nyaman dalam melakukan pembelian impulsif (Sun & Wu,
2011).

Pembelian impulsif memiliki empat jenis yaitu pembelian impulsif murni,
pengingat pembelian impulsif, pembelian impulsif sugesti, dan pembelian
impulsif yang direncanakan (Chan, Cheung & Lee, 2016). Selain itu

pembelian spontanitas tanpa terencana memiliki beberapa ciri-ciriseperti
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kekuatan, kompulsi dan intensitas, kegairahan dan stimulasi, ketidak pedulian
akan akibat (Rook & Fisher, 1995). Pembelian secara spontanitas yang
dilakukan individu secara tidak masuk akal dengan cara membeli banyak
barang dengan cepat, tidak direncanakan dan tidak dibutuhkan semua
dilakukan dengan adanya dorongan emosional (Chan, Cheung & Lee, 2016).

Faktor negatif dari seseorang akan menimbulkan pembelian impulsif
berulang yang akhirnya menjadi terbiasa, kecanduan, serta kurang terkontrol
dalam pembelian (Ridgway, Kukar-Kinney, & Monroe, 2008). Dalam
melakukan transaksi impulsif memiliki beberapa faktor yang mempengaruhi
keinginan transaksi konsumen baik secara langsung maupun secara online
(Bhuvaneswari & Krishnan, 2015). Pembelian impulsif memiliki beberapa
faktor yang mempengaruhinya yaitu situasional, demografi, eksternal dan
internal (Muruganantham & Bhakat, 2013). Faktor eksternal seperti promosi
penjualan. Faktor demografi seperti jenis kelamin, usia dan pendapatan.
Faktor eksternal seperti promosi penjualan. Faktor intenal seperti kepribadian,
emosi serta gaya hidup (Muruganantham & Bhakat,2013).

Gaya hidup adalah gambaran kehidupan individu dikehidupann yang
digambarkan dalam activity, interest dan opinion (Kotler & Keller, 2012).
Gaya hidup merupakan perilaku konsumen yang dapat diketahui dengan jelas,
gaya hidup dapat diketahui dan dinilai melalui aspek activity, interest, opinon
dan value (Yu, 2011). Gaya hidup merupakan gambaran perilaku, bagaimana
cara individu hidup dengan memperlihatkan segala aktivitasnya dan minat

mereka untuk mementingkan dirinya sendiri sehingga mereka dapat
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membedakan antara orang lain dan lingkungan melalui simbol sosial yang
mereka miliki (Mayasari, 2019).

Gaya hidup adalah model hidup seseorang untuk mengatur penampilan,
lingkungan dan hubungan sosial serta ekonomi dalam kegiatan sehari-hari.
Gaya hidup yaitu gabungan dari dorongan, keperluan, serta keinginan yang
dipengaruhi oleh faktor keluarga, budaya dan kelas sosial. Gaya hidup
individu berpengaruh besar terhadap penjual disebabkan mereka melihat dari
berbagai faktor peluang yaitu dari sikap seseorang, kebiasaan dan kebutuhan
(Ahmed, et al,2015).

Gaya hidup sangat membantu dalam memahami keinginan konsumen oleh
karena itu dapat digunakan sebagai dasar untuk komunikasi dan pemasaran
kepada konsumen (Pandey & Chawla, 2014). Berbeda dengan konsumen
zaman dahulu, konsumen pada saat ini lebih mengarah kepada perilaku
belanja hedonisme timbul dari adanya pengalaman transaksi secara tidak
teratur yang dapat dilihat dari perilaku pembeliannya (Chung, et al, 2015).
Beberapa individu hanya memenuhi keinginannya saja, meskipun transaksi
yang dilakukannya tidak teratur (Chung, et al,2015).

Pada penelitian sebelumnya yang dilakukan oleh Ahmed et al (2015)
terkait pengaruh gaya hidup dan nilai budaya terhadap perilaku pembelian
impulsif dengan 251 responden mahasiswa yang berada dinegara Pakistan.
Hasilnya menunjukkan terdapat pengaruh yang positif signifikan antara gaya

hidup dan nilai budaya terhadap perilaku pembelian impulsif. Halini
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menunjukkan semakin tinggi gaya hidup individu makan semakin tinggi pula
perilaku pembelian impulsifnya.

Hasil penelitian tersebut sejalan dengan hasil penelitian yang dilakukan
olen Mayasari (2019) membahas terkait pengaruh gaya hidup, promosi
penjualan dan citra diri untuk mendorong perilaku membeli impulsif dan
kepuasan pelanggan dengan 100 responden mahasiswa yang menggunakan
aplikasi Shopee di Universitas Narotama Surabaya. Hasilnya menunjukkan
bahwa berpengaruh langsung gaya hidup, promosi penjualan, dan citra diri
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap perilaku pembelian impulsif dan
kepuasan pelanggan pada mahasiswa yang menggunakan aplikasi Shoppe di
Universitas Narotama Surabaya. Artinya semakin tinggi gaya hidup semakin
tinggi pula perilaku pembelian impulsifnya.

Berbeda dengan penelitian sebelumnya, dalam penelitian ini ingin melihat
bahwa individu yang sudah bekerja memiliki perilaku pembelian yang
dilakukan secara online. Berdasarkan paparan diatas, peneliti tertarik untuk
meneliti lebih lanjut Pengaruh gaya hidup terhadap pembelian online

impulsif pada DewasaAwal.

1.2 RumusanMasalah
Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan diatas, maka rumusan
masalah dalam penelitian ini yaitu :
Apakah ada pengaruh antara gaya hidup terhadap pembelian online

impulsif pada dewasa awal?
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1.3 TujanPenelitian
Berdasarkan rumusan masalah diatas, tujuan yang ingin dicapai dalam
penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh antara gaya hidup terhadap

pembelian online impulsif pada dewasa awal.

1.4 ManfaatPenelitian
1.4.1 ManfaatTeoritis
Manfaat dalam penelitian ini agar penelitian ini dapat dikembangkan
secara teoritis dan dapat menambah pengetahuan baru serta dapat dijadikan
referensi dalam ilmu psikologi industri dan organisasi yang terkait dalam
penelitian ini yaitu tentang gaya hidup dan pembelian online impulsif.
142 ManfaatPraktis
Manfaat praktis dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi informasi
bagi individu yang telah bekerja pentingnya memperhatikan dampak yang
ditimbulkan dari pembelian online secara impulsif agar dapat

mempergunakan waktu dalam bekerja dengan sebaik mungkin.
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LAMPIRAN 1
KUESIONER PENELITIAN

Kepada Responden yang Terhomat,

Perkenalkan saya Nita Nurmalia, mahasiswi Universitas Muhammadiyah Prof.
Dr. Hamka (UHAMKA) Fakultas Psikologi, program strata satu (S1). Saat ini saya
sedang melakukan penelitian skripsi yang berjudul pengaruh gaya hidup terhadap
pembelian online impulsif pada dewasa awal. Saya mengharapkan kesediaan
saudara/i untuk menjadi responden dalam penelitian yang sedang saya lakukan. Dalam
kuesioner ini tidak ada jawaban benar atau salah, serta data dan informasi yang
saudara/i berikan hanya digunakan untuk kepentingan penelitian ini saja dan terjamin
kerahasiaannya. Jawaban yang saudara/i berikan sangat berguna bagi penelitian yang
sedang saya lakukan. Jika saudara/i memiliki pertanyaan dapat menghubungi saya

melalui email nitanurmaliaaa@gmail.com. Atas bantuan yang saudara/i berikan untuk

mengisi kuesioner penelitian ini, saya mengucapkan terima kasih.

HormatSaya,

NitaNurmalia
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DATA RESPONDEN

Isilah data dibawah berikut ini dan beri tanda ceklis (v') pada kolom yang tersedia

e Apakah anda pernah melakukan belanja online?

[ ] Ya [ ] Tidak
e Apakah saat ini anda masih melakukan belanja online ?

[] Ya [] Jarang [] Tidak

e Seberapa sering anda berbelanja online tanpa berpikir sebelumnya?

| ] satu minggu 2-3 kali
| | Satubulan 1-4 kali
[ ] Satubulan 1 Kali

DATA PRIBADI
Nama/Inisial

Usia

Jenis Kelamin:

Pekerjaan
No. Hp/Email:

Menyatakan bersedia untuk mengisi kuesioner ini
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PETUNJUK PENGISIAN :

1 Dibawah ini terdapat beberapa pernyataan yang digunakan untuk mengukur variabel
gaya hidup. Responden diminta untuk mengisi jawaban dengan memberikan tanda
silang (X) pada salah satu kotak yang susai dengan pilihan jawaban dengan skala
peneliaian sebagai berikut:

1 : Sangat Tidak Setuju
2 : Tidak Setuju

3 :Netral

4 :Setuju

5. Sangat Setuju

2. Contoh pengisian kuesioner

NO Pernyataan 1 2 3 4 5
1. | Saya sering melakukan kegiatan X
saya melalui teknologiinformasi

NO Pernyataan 1 2 3| 4 5
1. | Saya sering melakukan pekerjaan melalui
layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dankomunikasi

2. | Saya sering bermain game atau
mendengarkan musik melalui layanan/
produk yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi

3. | Saya sering berbelanja atau melakukan
pembelian melalui layanan / produk yang
mendukung teknologi informasi dan
Komunikasi

4. | Saya sering menonton film atau olahraga
melalui layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasi

5. | Saya sering melakukan perbankan atau
keuangan melalui layanan / produk yang
mendukung teknologi informasi dan
Komunikasi

6. | Saya sering memberikan pendapat saya
melalui layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasi
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Saya sering berinteraksi melalui layanan /
produk yang mendukung teknologi
informasi dankomunikasi

8. | Saya sering berpartisipasi dalam acara
sosial melalui layanan / produk yang
mendukung  teknologi  informasi  dan
komunikasi

9. | Saya sering menggunakan layanan / produk
yang mendukung teknologi informasi dan
komunikasi untuk membaca berita atau
mendapatkan data.

10. | Saya sering menghabiskan banyak waktu
dengan layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasi

11. | Saya sangat tertarik menemukan cara
menggunakan layanan / produk yang
mendukung teknologi informasi dan
Komunikasi

12. | Saya sangat senang mengetahui layanan /
produk yang dimungkinkan oleh teknologi
informasi dan komunikasi

13. | Saya tetap mendapat informasi
perkembangan terbaru dalam layanan/
produk yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi

14. | Mampu menggunakan layanan / produk
berkemampuan teknologi informasi dan
komunikasi terbaru membuat sayabahagia

15. | Mampu menggunakan layanan / produk
berkemampuan teknologi informasi dan
komunikasi terbaru memberi saya rasa
Prestasi

16. | Saya suka mendapatkan pengetahuan
tentang layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasi

17. | Menggunakan layanan / produk yang
mendukung  teknologi  informasi  dan
komunikasi benar-benar memberi banyak
Kesenangan

18. | Saya suka berbagi dengan orang-orang
tentang pengetahuan baru tentang layanan /
produk  yang mendukung teknologi
informasi dankomunikasi

19. | Saya suka tantangan yang diberikan oleh

layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dankomunikasi
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20.

Saya suka layanan / produk yang
mendukung  teknologi  informasi  dan
komunikasi yang melibatkanhiburan

21.

Pengembangan berkelanjutan atas layanan /
produk yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi adalah positif
bagi kamimasyarakat

22.

Pengembangan berkelanjutan untuk produk
/ layanan yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi memiliki efek
negatif untuk masyarakat kita

23.

Pengembangan berkelanjutan atas layanan /
produk yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi adalah positif
bagi pendidikan kami

24,

Pengembangan berkelanjutan untuk produk
| layanan yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi memiliki efek
negatif untuk pendidikan kita

25.

Pengembangan berkelanjutan atas layanan /
produk yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi adalah positif
bagi ekonomi kami

26.

Semakin banyak pengembangan layanan /
produk  yang  mendukung teknologi
informasi dan komunikasi, semakin banyak
tekanan pada kehidupan manusia

27.

Memperhatikan tren terbaru dari layanan /
produk yang mendukung teknologi
informasi dan komunikasi sangatpenting

28.

Tetap meresmikan layanan / produk yang
dimungkinkan oleh teknologi informasi dan
komunikasi sangat penting

29.

Layanan / produk vyang mendukung
teknologi informasi dan komunikasi sangat
meningkatkan kenyamanan hidup saya

30.

Layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasi sangat
meningkatkan efisiensi pekerjaan saya

31.

Layanan / produk yang mendukung
teknologi  informasi dan  komunikasi
memperluas lingkaran teman saya

32.

Layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasisangat
meningkatkan interaksi di antara orang-
Orang
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33. | Layanan / produk yang mendukung
teknologi informasi dan komunikasisangat
mengurangi interaksi emosional tatap muka
di antara orang-orang

34. | Lingkungan hidup telah dipengaruhi oleh
teknologi informasi dan komunikasi, dan
mendapat manfaat dari dampaknya

35. | Lingkungan kerja telah dipengaruhi oleh
teknologi informasi dan komunikasi, dan
mendapat manfaat dari dampaknya

36. | Lingkungan waktu luang telah dipengaruhi
oleh teknologi informasi dan komunikasi,
dan telah menikmati dampaknya

37. | Semakin banyak pengetahuan baru tentang
layanan / produk teknologi informasi dan
komunikasi yang diperoleh, semakin
banyak manfaat yangdidapatkan

38. | Semakin banyak waktu dengan layanan /
produk teknologi informasi dan komunikasi
yang dihabiskan, semakin banyak
keuntungan yang diambil

PETUNJUK PENGISIAN :

1 Dibawah ini terdapat beberapa pernyataan yang digunakan untuk mengukur variabel
pembelian online impulsif. Responden diminta untuk mengisi jawaban dengan
memberikan tanda silang (X) pada salah satu kotak yang susai dengan pilihan jawaban
dengan skala peneliaian sebagai berikut:

1 : Sangat Tidak Setuju
2 : Tidak Setuju

3 :Netral

4 :Setuju

5. Sangat Setuju

2 Contoh pengisian kuesioner

NO Pernyataan 1 2 3 4 5
1. | Saya sering melakukan pembelian X
tanpa direncanakan sebelumnya
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NO Pernyataan

1. | Saya sering membeli barang secara  online
dengan spontan

2. | “Lakukan saja”, kutipan tersebut
menggambarkan cara  saya membeli  barang
secara online

3. | Saya sering membeli bara secara online tanpa
berpikir terlebih dahulu

4. | “Saya melihatnya, maka saya membelinya”,
kutipan tersebut menggambarkan saya dalam
transaksi online

5. | “Beli sekarang, pikirkan lagi nanti”, kutipan
tersebut ~ mendeskripsikan  saya  ketika
melakukan transaksi online

6. | Terkadang saya merasa ingin membeli barang
secara online tanpa merencanakannya terlebih
Dahulu

7. | Saya membeli barang secara online sesuai
dengan perasaan saya Saat itu

8. | Terkadang saya sedikit gegabah tentang apa

yang saya beli secara online
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Hasil Uji Reliabilitas Gaya Hidup

LAMPIRAN 2

Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Gaya Hidup

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.95¢

Hasil Uji Validitas Gaya Hidup

VAROJ VARO(
001 002 | VARO00003| VARO00004| VAR00005| VAR00006| VARO00007
VAR00001 1] 471" 474" 390 234" 338" 425"
.000 .000 .000 .002 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00002 | 471 1 352 478 274 276 441
.000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00003 | .474 .352 1 .560 .245 167 .361
.000 .000 .000 .001 .030 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00004 | -390 478 560 1 378 238 472
.000 .000 .000 .000 .002 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00005| .234 274 .245 .378 1 .307 .293
.002 .000 .001 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00006 | .338 276 167 238 307 1 432
.000 .000 .030 .002 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VvAR00007 | 425 441 361 472 293 432 1

.000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
vAR00008 | 377 311 383 1381 316 510 454
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00009 | .396 .389 401 456 .343 .331 516
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00010 487 510 .602 457 317 316 .526
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00011| .387 442 .370 .566 .353 .388 541
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00012 AT73 497 .500 .500 .346 .394 497
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00008 | VAR00009 | VAR00010 | VAR00011 | VAR00012 | VAR00013 | VAR00014

VAR00001 377 396 487 387 473 407 388
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00002 311 389" 510" 442" 497" 424" 379"
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00003 383" 401" 602" 370" 500" 454" 4317
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00004 381 456 457 566 500 495~ 363"
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00005 316" 343" 317" 353" 346" 337" 376"
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00006 510 331 316 388" 394" 348" 411
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00007 454" 516 526 541 497" 444" 379
000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00008 1 304" 451 415 420 558" 407
000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00009 304" 1 435 596 387 487 255"
.000 .000 .000 .000 .000 .001

170 170 170 170 170 170 170
VAR00010 451 435" 1 456" 456" 499 405
.000 .000 000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00011 415 596 456 1 604" 604" 395"
.000 .000 .000 000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00012 420 387 456 604" 1 667 511
.000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00015| VARO00016| VARO00017| VARO00018[ VARO00019| VAR00020| VARO00021

VARO00001 .245 .394 .363 .340 .269 .392 .299
.001 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00002 322 534 434 416 .248 .366 425
.000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00003 .304 341 .379 .364 .195 433 .280
.000 .000 .000 .000 .01 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00004 312 435 490 408 420 432 416
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00005 .366 322 .320 .399 .296 .294 .239
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .002
170 170 170 170 170 170 170

VAR00006 .321 357 .351 .348 432 A72 314
.000 .000 .000 .000 .000 .025 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00007 .343 .584 .502 453 .338 ATT .391
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00008 484 .354 *354 501 .385 .202 217
.000 .000 .000 .000 .000 .008 .004
170 170 170 170 170 170 170

VAR00009 .200 .527 431 473 .409 445 482
.009 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00010 .290 453 452 484 .300 .500 .394
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00011 420 .568 .533 614 .552 430 531
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00012 .385 .553 .488 437 .335 478 449
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00022| VARO00023| VAR00024| VARO00025( VARO00026( VARO00027| VARO00028

VARO00001 138 .385 .261 .325 .248 .364 513
.073 .000 .001 .000 .001 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00002 143 411 .193 439 .261 .387 464
.063 .000 .012 .000 .001 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00003 .154 .359 .169 .366 179 436 484
.044 .000 .028 .000 .020 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00004 .268 416 .230 479 .333 487 483
.000 .000 .003 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00005 .263 324 .241 .283 227 .267 274
.001 .000 .002 .000 .003 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00006 132 .280 116 .290 .159 317 .353
.085 .000 132 .000 .039 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00007 147 429 046 .379 272 423 442
.056 .000 .549 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00008 .236 347 195 .269 .240 .260 .285
.002 .000 .011 .000 .002 .001 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00009 .244 442 086 ATT7 178 .392 .362
.001 .000 .263 .000 .020 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00010 178 496 098 485 192 430 .533
.020 .000 .204 .000 .012 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VARO00011 276 534 219 484 .330 .538 525
.000 .000 .004 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00012 .196 .502 .198 405 .304 436 515
.011 .000 .010 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00029| VARO00030| VARO00031|( VARO00032( VARO00033| VARO00035| VARO00036

VAR00001 409 428 425 377 .276 .359 .252
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .001

170 170 170 170 170 170 170

VARO00002 417 458 .366 .339 292 .393 .383
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00003 .508 462 467 401 247 .386 .209
.000 .000 .000 .000 .001 .000 .006

170 170 170 170 170 170 170

VAR00004 417 420 .329 .363 .185 .260 400
.000 .000 .000 .000 .016 .001 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00005 .353 .230 143 139 237 187 .302
.000 .003 .063 .070 .002 .014 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00006 354 171 .208 347 068 .209 A77
.000 .026 .007 .000 377 .006 .021

170 170 170 170 170 170 170

VAR00007 .367 .381 .325 .344 .186 .393 .367
.000 .000 .000 .000 .015 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00008 312 .326 214 .289 147 .184 100
.000 .000 .005 .000 .055 .016 194

170 170 170 170 170 170 170

VAR00009 314 415 .304 .192 .259 454 516
.000 .000 .000 .012 .001 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00010 .559 .552 .503 429 274 .395 .254
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .001

170 170 170 170 170 170 170

VARO00011 434 457 332 326 .235 420 516
.000 .000 .000 .000 .002 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00012 468 402 448 374 277 442 .378
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00037 VAR00038 VVAR00039 TS

VAR00001 317 .302 .282 .597
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00002 .339 .368 .260 627
.000 .000 .001 .000
170 170 170 170

VARO00003 .332 .233 .344 614
.000 .002 .000 .000
170 170 170 170

VARO00004 .316 .303 .323 671
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VARO00005 162 .194 .263 ATT7
.035 011 .001 .000
170 170 170 170

VARO00006 215 .245 .203 485
.005 .001 .008 .000
170 170 170 170

VARO00007 .330 442 .200 .649
.000 .000 .009 .000
170 170 170 170

VAR00008 .301 171 275 544
.000 .025 .000 .000
170 170 170 170

VARO00009 .333 441 .387 .638
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VARO00010 .357 .289 .466 .699
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VARO00011 .353 463 419 .748
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00012 404 400 .245 .703
.000 .000 .001 .000
170 170 170 170
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VAROQ VAROC
001 002 VAR00003| VARO00004| VARO00005( VARO00006| VARO00007
VAR00013 | .407 424 454 495 .337 .348 444
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00014 .388 379 431 .363 .376 411 379
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00015| .245 322 .304 312 .366 .321 .343
.001 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VARO00016 .394 534 .341 435 .322 357 .584
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00017 | .363 434 .379 490 .320 .351 .502
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00018 .340 416 .364 .408 .399 .348 453
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00019 | .269 .248 195 420 .296 432 .338
.000 .001 .011 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00020 .392 .366 433 432 .294 72 AT7
.000 .000 .000 .000 .000 .025 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00021 .299 425 .280 416 .239 314 .391
.000 .000 .000 .000 .002 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00022 138 143 154 268 263 132 147
.073 .063 .044 .000 .001 .085 .056
170 170 170 170 170 170 170
VAR00023 .385 411 .359 416 324 .280 429
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00024 | .261 .193 .169 .230 .241 116 046
.001 .012 .028 .003 .002 1132 .549
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00008[ VARO00009| VARO00010| VARO00011( VARO00012( VARO00013| VARO00014
VAR00013 .558 487 1499 .604 .667 1 453
.000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00014 407 .255 405 .395 511 453 1
.000 .001 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00015 484 .200 .290 420 .385 375 .638
.000 .009 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00016 .354 527 453 .568 553 511 473
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00017 .354 431 452 .533 .488 .369 .546
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00018 .501 473 484 614 437 .566 .384
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00019 .385 409 .300 .552 .335 408 .279
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00020 .202 445 .500 430 478 .450 .369
.008 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00021 k24 1A 482 .394 .531 449 467 .355
.004 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00022 .236 244 178 276 .196 .205 079
.002 .001 .020 .000 .011 .007 .308
170 170 170 170 170 170 170
VAR00023 347 442 496 534 .502 463 327
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00024 195 .086 .098 219 198 159 147
.011 .263 .204 .004 .010 .039 .056
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00015 | VAR00016 | VAR00017 | VAR00018 | VAR00019 | VAR00020 | VAR00021

VAR00013 375 511 369 566 408 450 467
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00014 638" 473" 546 384" 279" 369" 355
000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00015 1 407" 448" 435 336 259" 226"
000 .000 .000 .000 .001 .003

170 170 170 170 170 170 170

VAR00016 407" 1 508" 564 329" 432" 501
.000 000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00017 448" 508" 1 471 431 487 544"
.000 .000 000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00018 435 564 471 1 430 380 473"
.000 .000 .000 000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00019 336 329" A, 430" 1 375 449"
.000 .000 .000 .000 000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00020 259 432" 487 380 375 1 468"
.001 .000 .000 .000 .000 000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00021 226" 501 544" 473" 449" 468" 1

.003 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00022 185 109 341 199" 335 179 318"
016 159 .000 .009 .000 019 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00023 256 512 425" 579 372" 557 650"
.001 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00024 246 130 261 169 366 127 196
.001 .091 .001 028 .000 .099 .010

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00022 | VAR00023 | VAR00024 | VAR00025 | VAR00026 | VAR00027 | VAR00028
VAR00013 205 463 159 452 370 355 413
.007 .000 .039 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00014 .079 327" 147 399" 175 3317 420"
308 .000 .056 .000 022 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00015 185 256 246" 315 191 296 250"
016 .001 .001 .000 013 .000 .001

170 170 170 170 170 170 170

VAR00016 109 512 130 425 248" 409" 449"
159 .000 .091 .000 .001 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00017 3417 425" 261" 532" 269" 509" 483"
.000 .000 .001 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00018 199" 579 169" 503" 194" 414" 449"
.009 .000 .028 .000 011 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00019 335 372" 366 470" 236 391" 307
.000 .000 .000 .000 .002 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00020 179 557 127 510 251 410 364
019 .000 .099 .000 .001 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00021 318" 650 196" 693" 332" 608" 442"
000 .000 010 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00022 1 239" 680 337 411 294" 135
002 .000 .000 .000 .000 .080

170 170 170 170 170 170 170

VAR00023 239" 1 o 663" 347" 507 536
.002 100 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00024 680 127 1 182° 461 202" 102
.000 100 018 .000 .008 186

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00029( VARO00030| VARO00031| VARO00032( VARO00033( VARO00035| VARO00036

VAR00013 437 446 .391 .380 .304 436 .384
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00014 .360 .332 .302 .380 136 254 275
.000 .000 .000 .000 .077 .001 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00015 276 273 211 334 062 148 237
.000 .000 .006 .000 424 .053 .002
170 170 170 170 170 170 170

VAR00016 440 484 .364 435 .256 448 445
.000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00017 .400 458 440 482 141 .334 523
.000 .000 .000 .000 .067 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00018 492 491 .370 430 327 .353 .351
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00019 .363 .329 .306 374 148 .315 424
.000 .000 .000 .000 .054 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00020 440 1499 482 .393 257 446 428
.000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00021 .466 .532 446 458 .258 452 577
.000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00022 .204 .220 139 .204 276 .330 432
.008 .004 .071 .008 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00023 .563 .597 418 460 432 514 402
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170

VAR00024 122 144 071 186 .256 217 276
114 .061 .355 .015 .001 .004 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00037 VAR00038 VVAR00039 TS
VARO00013 1499 .392 .370 .702
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VAR00014 .281 327 315 .586
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VARO00015 .218 .220 .319 506
.004 .004 .000 .000
170 170 170 170
VARO00016 441 510 .265 .691
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VARO00017 .270 .507 476 713
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VARO00018 371 .388 478 .698
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VARO00019 .230 334 .387 .589
.003 .000 .000 .000
170 170 170 170
VAR00020 315 .284 .306 .638
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VAR00021 433 482 432 .708
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VAR00022 .251 .235 .363 421
.001 .002 .000 .000
170 170 170 170
VAR00023 430 .396 404 723
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170
VAR00024 137 169 195 .340
.074 .028 011 .000
170 170 170 170
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VARO(J VAROC
001 002 VARO00003| VARO00004| VARO00005] VARO00006| VARO00007
VAR00025| .325 439 .366 479 .283 .290 379
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00026 .248 .261 79 .333 227 159 272
.001 .001 .020 .000 .003 .039 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00027 .364 .387 436 487 .267 317 423
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00028 513 464 484 .483 274 353 442
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00029 409 417 .508 A17 .353 .354 .367
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00030 428 458 462 420 .230 171 .381
.000 .000 .000 .000 .003 .026 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00031 425 .366 467 .329 143 .208 325
.000 .000 .000 .000 .063 .007 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00032 | .377 .339 401 .363 .139 .347 .344
.000 .000 .000 .000 .070 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00033 276 .292 .247 .185 237 068 .186
.000 .000 .001 .016 .002 377 .015
170 170 170 170 170 170 170
VAR00035 .359 .393 .386 .260 .187 .209 .393
.000 .000 .000 .001 .014 .006 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00036 .252 .383 .209 400 .302 A77 .367
.001 .000 .006 .000 .000 .021 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00037 317 .339 .332 .316 .162 215 .330
.000 .000 .000 .000 .035 .005 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VARO00008| VARO00009| VARO00010f VARO00011( VARO00012| VARO00013| VARO00014

VAR00025 .269 477 485 484 405 452 .399
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00026 .240 178 192 .330 304 370 175
.002 .020 .012 .000 .000 .000 .022

170 170 170 170 170 170 170

VAR00027 .260 .392 430 .538 436 .355 .331
.001 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00028 .285 .362 .533 2525 515 413 420
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00029 312 314 .559 434 .468 437 .360
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00030 .326 415 552 457 402 446 332
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00031 214 .304 .503 .332 448 .391 .302
.005 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00032 .289 192 429 326 374 .380 .380
.000 .012 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00033 147 .259 274 .235 277 .304 136
.055 .001 .000 .002 .000 .000 077

170 170 170 170 170 170 170

VAR00035 184 454 .395 420 442 436 .254
.016 .000 .000 .000 .000 .000 .001

170 170 170 170 170 170 170

VAR00036 100 516 .254 .516 .378 .384 275
194 .000 .001 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00037 .301 .333 .357 .353 404 499 .281
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00015| VARO00016| VARO00017| VARO00018[ VARO00019| VAR00020| VARO00021

VAR00025 315 425 .532 .503 470 510 .693
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00026 191 .248 .269 194 .236 .251 332
.013 .001 .000 .01 .002 .001 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00027 .296 409 .509 414 .391 410 .608
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00028 .250 449 483 449 .307 .364 442
.001 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00029 .276 440 .400 492 .363 440 466
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00030 273 484 458 491 .329 499 532
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00031 211 .364 440 .370 .306 482 446
.006 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00032 334 435 482 430 374 .393 458
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00033 .062 256 141 327 148 257 258
424 .001 .067 .000 .054 .001 .001

170 170 170 170 170 170 170

VAR00035 148 448 334 .353 315 446 452
.053 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00036 237 445 523 .351 424 428 577
.002 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00037 .218 441 .270 371 .230 315 433
.004 .000 .000 .000 .003 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
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VAR00022 | VAR00023 | VAR00024 | VAR00025 | VAR00026 | VAR00027 | VAR00028
VAR00025 337 663 182" 1 287 610 522
.000 .000 018 000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00026 4117 347" 461" 287 1 406" 275"
.000 .000 .000 .000 000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00027 294" 507 202" 610 406 1 624"
.000 .000 .008 .000 .000 000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00028 135 536 102 522" 275" 624" 1
.080 .000 186 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00029 204" 563" 122 577 274" 568" 689
.008 .000 114 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00030 220 597 144 556 277 547 538"
.004 .000 061 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00031 139 418" 071 462" 101 410" 494"
071 .000 355 .000 188 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00032 204" 460 186 521 254" 551 468"
.008 .000 015 .000 .001 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00033 276 432" 256 229" 455 210" 280"
.000 .000 .001 .003 .000 .006 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00035 330" 514" L F i 438" 289" 388~ 483"
.000 .000 .004 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00036 4327 402" 276" 560 319" 514" 329"
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00037 251" 430 137 371 370" 456 392"
.001 .000 074 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00029 | VAR00030 | VAR00031 | VAR00032 | VAR00033 | VAR00035 | VAR00036

VAR00025 577 556 462 521 229 438 560
.000 .000 .000 .000 .003 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00026 274" 277" 101 254" 455" 289" 319"
.000 .000 188 .001 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00027 568 547" 410 551 210" 388" 514"
.000 .000 .000 .000 .006 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00028 689" 538" 494" 468~ 280" 483" 329"
000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00029 1 633" 537 537 344" 527 330"
000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00030 633" 1 618" 471 382" 496 492"
.000 000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00031 537 618" 1 561 241" 359" 347"
.000 .000 000 .002 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00032 537 471 561 1 292" 405 321
.000 .000 .000 000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00033 344" 382" 241" 292" 1 430 297"
.000 .000 .002 .000 000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00035 527 496~ 359" 405" 430" 1 540"
.000 .000 .000 .000 .000 000

170 170 170 170 170 170 170

VAR00036 330" 492" 347" 321 297" 540" 1

.000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170
VAR00037 455 391 350 448" 349 510 518"
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

170 170 170 170 170 170 170

80

Pengaruh Gaya Hidup.., Nita Nuramalia, FPSI, 2020.




VAR00037 VAR00038 VAR00039 TS

VAR00025 .371 451 513 .738
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00026 .370 219 277 463
.000 .004 .000 .000
170 170 170 170

VAR00027 456 ATT7 444 715
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00028 392 400 404 .704
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00029 .455 .290 480 713
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00030 .391 446 549 723
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00031 .350 .368 462 614
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00032 448 451 376 .643
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00033 .349 .285 277 436
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00035 510 438 439 .633
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VAR00036 518 647 .548 .649
.000 .000 .000 .000
170 170 170 170

VARO00037 1 .509 433 .593
.000 .000 .000
170 170 170 170
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VARO(JQ VAROC
001 002 VAR00003| VARO00004| VARO00005( VARO00006| VARO00007
VAR00038 | .302 .368 .233 .303 .194 .245 442
.000 .000 .002 .000 .011 .001 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00039 .282 .260 344 .323 .263 .203 .200
.000 .001 .000 .000 .001 .008 .009
170 170 170 170 170 170 170
TS 597 .627 614 .671 ATT 485 .649
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
Correlations
VAR00008| VARO00009( VARO00010| VARO00011| VARO00012| VARO00013| VARO00014
VAR00038 171 441 .289 463 .400 .392 327
.025 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VARO00039 275 .387 .466 419 .245 .370 .315
.000 .000 .000 .000 .001 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
TS 544 .638 .699 .748 .703 .702 .586
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
Correlations
VAR00015| VARO00016| VARO00017| VARO00018( VARO00019( VARO00020| VAR00021
VAR00038 .220 .510 .507 .388 334 .284 482
.004 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00039 .319 .265 AT76 478 .387 .306 432
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
TS .506 .691 713 .698 .589 .638 .708
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
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VAR00022| VAR00023| VAR00024| VARO00025| VARO00026| VARO00027( VAR00028
VARO00038 .235 .396 169 451 219 AT7 400
.002 .000 .028 .000 .004 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VARO00039 .363 404 .195 513 277 444 404
.000 .000 .011 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
TS 421 723 .340 .738 463 715 .704
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
Correlations
VAR00029| VARO00030| VAR00031( VARO00032| VARO00033| VARO00035( VARO00036
VAR00038 .290 446 .368 451 .285 438 .647
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
VAR00039 .480 .549 462 .376 277 439 .548
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
TS 713 723 .614 .643 436 .633 .649
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
170 170 170 170 170 170 170
Correlations
VAR00037 VAR00038 VAR00039 TS
VARO00038 .509 1 463 .612
.000 .000 .000
170 170 170 170
VAR00039 433" 463" 1 628"
.000 .000 .000
170 170 170 170
TS .593 612 628 1
.000 .000 .000
170 170 170 170

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Pembelian Online Impulsif

LAMPIRAN 3

Hasil Uji Reliabilitas Pembelian Online Impulsif

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.899

Hasil Uji Validitas Pembelian Online Impulsif

Correlations

VAROO| VARO| VAROO| VARO0| VARO00Q] VAROO| VAROO| VARO0O
001 0002 003 004 005 006 007 008 TS
VARO00001 Pears
On *: *: *: *4 *3 x4 *] *:
1 .682 .720 .640 .635 575 .370 495 .844
Corre
lation
Sig.
(2-
.000 .000 .000 .000 .00Q .00¢ .000 .000
tailed
)
N 170 170 170 170 170 17Q 170 170 170
VARO0002  Pears
on
.682] .769] 677 .575] 4797 3157 4107 .814]
Corre
lation
Sig.
(2-
) .00d .00( .00d .00Q .00Q .00d .00d .00(
tailed
)
N 17 17 17 170 170 170 17( 17( 17(
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VARO00003

Peard
on
Corre]
lation
Sig.
(2-
tailed
)

N

720°

.004

170

769"

.00C

17(

1 7747

.000

170 170

684

.004

170

606"

.000)

170

.256"]

.001

170]

489

.000)

170

.899°

.000)

170

VAR00004

Pearg
on
Corre}
lation
Sig.
(2-
tailed

)
N

6407

.000

170

877

.00(

170

7747 1

.00(

170 170

725

.00(

170

569"

.000

170

249"

.001

170]

.390°

.000

170

859"

.000

170

VARO00005

Pears
on
Corref
lation
Sig.
(2-
tailed

)
N

635’

.000

170

575"

.00(

17(

684 725"

.00( .000

170 170

170

559"

.000

170

.335

.000

170

422

.000

170

833"

.000

170

VARO00006

Pearg
on
Correl
lation
Sig.
(2-
tailed
)

N

575"

.00d

170

4797

.00(

17(¢

.606’] 569"

.00( .00Q

170 170

559"

.00d

170

170

.263"

.001

170

A440°

.000

170

738

.000

170
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VARO00007  Peard
on
Corre]
lation
Sig.
(2-
tailed
)
N

370°

.00C

17¢

.315]

.00¢

17(

256"

.001

17(

.249°

.001

170

.335°

.004

170

263

.001

170

170

449

.00(

17¢

437

.004

170

VARO0008  Pearg
on
Corre]
lation
Sig.
(2-
tailed
)
N

495’

.00(

170

410

.00(

17(

4897

.00(

17(

.390°

.000

170

A22°

.000

170

A440°

.004

170

449"

.000

170

17¢

6237

.00(

170

TS Pears
on
Corre]
lation
Sig.
(2-
tailed
)
N

.844”

.000

170

8147

.000

170

8997

.00€

17(

.859"

.000

170

.833"

.000

170

7387

.000

174

437

.000

17¢

6237

.000

170

17

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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LAMPIRAN 4

UJI REGRESI

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .307¢ 094 .08 9.54504
a. Predictors: (Constant), GH
ANOVA?2
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1594.891 1 1594.891 17.505 .000"
Residual 15306.170 16§ 91.104
Total 16901.061 169
a. Dependent Variable:I1B
b. Predictors: (Constant),GH
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 34.64( 3.744 9.253 .000
GH .30] .07] .307 4,184 .000
a. Dependent Variable: 1B
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LAMPIRAN 5

UJI NORMALITAS

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardizedl
Residual

N 17q
Normal Parameters® Mean .000000(
Std. Deviation 6.1119319(

Most Extreme Differences Absolute 14
Positive .06

Negative - 114

Test Statistic 14
Asymp. Sig. (2-tailed) .000
Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. .018)
99% Confidence Interval Lower Bound .014

Upper Bound .02

a. Test distribution isNormal.

b. Calculated fromdata.

c. Lilliefors SignificanceCorrection.
d. Based on 10000 sampled tables with starting seed2000000.
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LAMPIRAN 6

UJILINEARITAS

ANOVA Table
Mean
Sum of Squares df Square F Sig.
Pembelian Online Impulsif *  BetweenGroups (Combined) 3297.89¢6 51 57.85¢ 1.713 .004
Gaya Hidup Linearity 768.034 768.034 22.731  .00(
Deviation
from 2529.85¢ 5 45179  1.337 .097
Linearity
Within Groups 3783.257 113 33.779
Total 7081.15 16
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kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali

2 2 4
2 1 1 1
4 4 4 3
2 2 2 2
3 2 3 3
4 4 3 3
3 3 3 3
5 5 5 4
4 4 4 4
4 4 4 4
4 5 5 5
5 5 5 5
3 3 3 3
4 4 4 4
4 4 4 5
3 2 1 2
4 3 3 3
4 4 4 4
5 4 5 4
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Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

4 2 2 2

2 2 2
4 4 4 4

1 1 1
3 2 2 2
2 1 1 1
3 3 4 4
4 4 3 5
4 3 3 4
2 2 2 2
4 4 4 4
4 4 4 4
4 4 4 4
4 4 4 4
4 5 4 4
3 3 4 4
4 4 4 4
4 4 4 4
4 4 4 4
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Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali
Satu minggu 2-3
kali

4 5 3 4
2 2 4 3
3 5 4 4
4 4 4 3
4 4 4 4
3 2 3 2
4 3 4 3
4 4 4 4
4 4 2 5
3 2 3 3
3 4 2 1
4 4 4 4
3 2 3 5
5 5 5 5
4 3 4 5
2 2 3 1
4 3 4 4
4 4 3 4
4 4 4 4
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Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

1 1 1
3 4 3 4
4 4 4 4
4 4 4 4
4 3 4 4
3 4 4 3
3 4 3 4
4 4 4 4
5 5 3 4
3 3 3 4
5 4 4 4
4 3 2 2
3 3 3 2

1 1 1
3 3 2 3
4 2 1 1
2 1 1 1
3 2 3 4
3 ) 2 1
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Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

3 3 2 3
2 2 2 2
2 2 2 2
2 2 2 2
3 2 2 2
2 2 2 2
5 5 4 2
3 4 4 4
3 4 4 4
4 5 4 4
3 4 3 4
3 4 4 4
3 4 3 4
4 4 4 4
3 4 3 4
4 4 4 4
3 4 4 4
3 4 3 4
3 4 4 4
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Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

3 4 4 4
3 4 3 4
4 4 4 4
5 4 5 5
3 4 3 4
3 4 2 2
5 4 4 4
4 3 2 2
3 3 4 4
4 4 4 3
3 4 4 3
3 4 4 4
3 2 3 3
4 4 3 5
4 4 4 4
3 4 4 4
4 4 3 3
3 3 4 5
3 4 4 4
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Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu bulan 1-4
kali

Satu minggu 2-3
kali

Satu minggu 2-3
kali

4 3 4
4 4 4
3 3 4
4 3 3
3 4 4
4 4 4
3 3 3
4 3 4
4 4 5
3 4 4
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