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Peran Band Slank yang semangat membantu pecandu agar bisa bebas
merupakan wujud nyata mereka memerangi penyalagunaan narkoba, dalam
mengkampanyekan anti narkoba Band Slank berkerja sama oleh pihak badan
narkotika nasional BNN, Band Slank berupaya membuat tahapan strategi komunikasi
upaya dalam mengkampanyekan anti narkoba. Oleh karena itu penelitian ini
memfokuskan pada strategi komunikasi Band Slank dalam mengkampanyekan anti
narkoba.

Penelitian ni menggunakan konsep strategi komunikasi dan teori sistem.
konsep ini digunakan untuk mengetahui proses atau tahapan yang dilakukan oleh
Band Slank dalam menghasilakan sebuah strategi komunikasi. Serta mennggunakan
konsep kampanye humas yang digunakan untuk mengetahui kampanye yang
dilakukan Band Slank yang bekerja sama dengan BNN

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Pendekatan kualitatif
bertujuan untuk menjelaskan fenomena dengan sedalam-dalamnya melalui
pengumpulan data sedalam-dalamnya. Menggunakan jenis penelitian deskritif
bertujuan untuk menggambarkan realitas sosial yang ada di masyarakat yang menjadi
objek penelitian dan berupaya menarik realitas itu ke permukaan.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa Band Slank membuat sebuah strategi
komunikasi yang di tuangkan melalui tahapan, mengenal sasaran komunikasi dalam
faktor situasi dan kondisi yaitu komunikan dengan memberikan pesan-pesan yang
tidak terlalu berbobot, pemelihian media yaitu dengan musik,lirik dan film, tahap
tujuan pesan komunikasi yang dilakukan yaitu dengan teknik persuasif atau ajakan,
peranan komunikator dalam komunikasi Band Slank sebagai publik figure. Dalam
kampanye Band Slank yang bekerja sama pihak BNN yaitu dengan konser-konser
yang bertemakan anti narkoba dan juga membuat rehabilitas gratis bagi para
pengguna narkoba untuk sembuh dari ketergantungan narkoba.

Penulis menyarankan kepada penelitian yang akan datang mencoba dengan
metodelogi studi kasus dengan paradigma yang berbeda seperti paradigma Kkritis
untuk memperkaya refrensi yang ada.
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1.1.

BAB |

PENDAHULUAN

Latar Belakang Masalah

Komunkasi adalah - penyampaian informasi, gagasan, emosi,
ketrampilan dan sebagianya dengan menggunakan lambang-lambang kata-
kata, gambar, bilangan, grafik, dan lain-lain. Kata komunikasi atau
communication dalam bahasa inggris berasal dari kata latin communis yang
berarti “sama”, communico, communication atau communicare yang berarti
“membuat sama” (Mulyana, 2007: 46).

Manusia sebagai makhluk sosial yang senantiasa berinteraksi dengan
sesamanya, maka manusia membutuhkan komunkasi antara satu sama lain
dalam  kegiatan  bersosialisasi. Dengan - berkomunikasi  sebenarnya
mengharapkan atau bertujuan terjadinya perubahan sikap atau tingkah laku
orang lain untuk memenuhi harapan sebagaimana pesan tersebut disampaikan.
Kebutuhan komunikasi bisa terjadi dalam dalam bentuk komunikasi
kelompok maupun organisasi.

Komunikasi organisasi terjadi dalam suatu organisasi, bersifat formal
dan juga informal, dan berlangsung dalam jaringan yang lebih besar dari

pada komunikasi kelompok. Komunikasi organisasi sering kali melibatkan

1
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juga komunikasi diadik, komunikasi antarpribadi, dan ada kalanya
komunikasi publik (Mulyana. 2007:83).

Komunikasi organisasi dapat juga dituangkan dalam sebuah bentuk kerja
organisasi seperti public relations (humas). Public relations merupakan figur
penting dalam suatu organisasi. Kerberhasilan suatu organisasi dipengaruhi
oleh keberhasilan public relations (humas) itu sendiri dalam menjalankan
tugasnya.

Salah satu kegiatan yang dilakukan humas adalah kampanye. Kampanye
dapat diartikan sebagai kegiatan dalam bentuk perencanaan guna mengubah
sikap khalayak dengan maksud untuk mencapai tujuan dan dalam jangka
waktu tertentu. Pada umumnya kampanye dibagi dua yaitu kampanye profit
dan nonprofit, contoh dari kampanye profit yaitu seperti kampanye yang
dilakukan perusahaan dalam memasarkan produk, sedangkan kampanye
nonprofit yaitu kampanye yang dilakukan pemerintah dalam memberikan

infromasi.

Dalam berkampanye, perusahaan atau organisasi memiliki salah satu
bagian yang mengatur, memanajemen, dan memberikan informasi. Bagian
tersebut ialah Humas (hubungan masyarakat). Menurut Frank Jefkins dalam
buku Public Relations, memaparkan bahwa Humas adalah semua bentuk

komunikasi yang terencana, baik itu ke dalam maupun ke luar, antara suatu
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organisasi dengan semua khalayaknya dalam rangka mencapai tujuan-tujuan
spesifik yang berlandaskan pada saling pengertian (Jefkins, 2002: 10).

Tujuan dari humas di dalam sebuah perusahaan atau organisasi untuk
mempengaruhi publiknya dan sejauh mana mereka mengenal perusahaan atau
organisasi. Kampanye humas merupakan kegiatan terorganisir yang
ditunjukan secara langsung kepada publik. Selain untuk mengkampanyekan
juga memberikan informasi kepada khalayak suatu program tertentu serta
meningkatkan kesadaran publik.

Satu tahun belakangan ini, Band Slank selalu aktif mengkampanyekan
bahaya penyalagunaan narkoba tidak hanya itu band slank juga bekerja sama
oleh badan narkotika nasional (BNN).

Di setiap konsernya, mereka selalu menyampaikan pesan moral untuk
menghindari dan berhenti dari penggunan obat-obat terlarang yang perlahan
dapat membunuh manusia, Peran band slank yang semangat membantu
pecandu agar bisa bebas merupakan wujud nyata mereka memerangi
penyalagunaan narkoba. Pada setiap konsernya, mereka tidak ingin hanya
sebatas menghibur lewat lagu-lagu saja. Tetapi juga menyampaikan visi dan
misi untuk menyelamatkan generasi bangsa dari bencana narkoba yang saat

ini mengancam Indonesia .Slank yang bekerja sama oleh Badan Narkotika
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Nasional (BNN), juga akan terus berupaya mengkampanyekan gerakan
rehabilitasi gratis untuk 100 ribu pengguna narkoba.

Narkoba adalah singkatan dari “narkotika, psikotropika, dan bahan
adiktif lainya. Dengan pertolongan dokter, banyak jenis narkoba yang besar
manfaatnya untuk kesembuhan dan keselamatan manusia. persoalannya, jika
narkoba itu disalahgunakan, bukan manfaat yang didapat, melainkan
malapetaka. Maka yang harus diperangi adalah penyalagunaannya, bukan
narkobanya (Subagyo, 2009:17)

Narkoba memiliki efek samping yang mengerikan. Pengguna narkoba
yang berlebihan dapat menyebabkan kematian dan menyebabkan kerusakan
beberapa organ tubuh (hati, jantung, paru-paru) dan menmbulkan berbagai
penyakit berbahaya seperti kanker paru, HIV/ AIDS, hepatitis, bahkan
gangguan jiwa (Martono, 2006: 19).

Pengguna narkoba di Indonesia setiap tahunnya semakin meningkat
jumlah pengguna narkoba tercatat hampir 4,2 juta jiwa, hasil penelitian yang
dilakukan Badan Narkotika Nasional (BNN) dengan Puslitkes Ul pada 2011
menunjukan angka prevalensi penyalahgunaan narkoba dari tahun ke tahun
mengalami peningkatan dimana pada 2015 diperkirakan jumlah pengguna

narkoba mencapai 5,8 juta jiwa.?

1http://gohitzz.com/categories/hothitzz/news/5491 diakses 26 Oktober 2015 Pukul 13:24 WIB.
thtp://www.merdeka.com/peristiwa/pengguna-narkoba-di-indonesia-pada-2015-capai-58-juta-jiwa.htmI
diakses 26 Oktober 2015 Pukul 15:42 WIB.
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Dalam hal ini kampanye anti narkoba atau penyalagunaan narkoba
dianggap penting untuk menyelamatkan generasi bangsa Indonesia terhindar
dari bahaya narkoba. Guna mencapai keberhasilan kampanye. Band Slank
harus memiliki startegi komunikasi yang baik dan metode yang strategis. Hal
ini diperlukan agar kampanye anti narkoba dan pentingnya menjauhi narkoba
dapat diterima masyarakat sehingga kampanye ini menuai hasil positif.

Agar strategi berjalan dengan baik dan pesan yang disampaikan
komunikator sampai pada komunikan maka dibutuhkan strategi yang baik.
Strategi pada hakikatnya adalah perpaduan antara planning (perencanaan) dan
management (manajeman) untuk mencapai suatu tujuan. Strategi tidak hanya
berfungsi sebagai peta arah saja melainkan harus mampu menunjukan

bagaimana taktik oprasionalnya (Effendy, 2008).

Hal ini menegaskan bahwa band Slank membutuhkan strategi
komunikasi yang efektif dalam berkampanye anti narkoba. Strategi ini bisa
berupa memberikan pesan-pesan yang mempengaruhi khlayak yang berisikan
pesan bahayanya penyalagunaan narkoba yang bisa menimbulkan kematian
dan memberi fakta-fakta dari efek penyalagunaan narkoba baik bagi diri dan
kesehatan.

Dari kasus dan paparan di atas, peneliti tertarik untuk mengetahui
strategi komunikasi dan kampanye anti narkoba.

Ada beberapa referensi penelitian terdahulu yaitu:
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1. Strategi Komunikasi Badan Narkotika Provinsi DKI Jakarta Dalam
Mensosialisasikan Kesadaran Antinarkoba. Oleh Badru Tamam
Alwahdi mahasiswa Universitas Islam Negeri Syarif Hidayatullah
tahun 2010. Peminatan komunikasi dan penyiaran. Penelitian ini
berfokus pada strategi Komunikasi Badan Narkotika Provinsi DKI
Jakarta Dalam Mensosialisasikan Kesadaran Antinarkoba.

Hasil dari penelitian strategi komunikasi Badan Narkotika DKI
Jakarta  dalam  mensosialisasikan  kesadaran  antinarkoba
menggunakan dua cara, penyuluhan dan strategi komunikasi
menggunkan media cetak (majalah, stiker, dan leaflet) dalam
pelaksanaanya, BNP lebih sering melakukan penyuluhan dalam
mensosialisasikan kesadaran antinarkoba, hal ini terbukti dengan
terlaksananya program penyuluhan yang tidak terprogram diawal
tahun. Sedangkan strategi dengan menggunkan media cetak, dalam
pelaksanaanya tidak  berjalan mulus. Faktor anggaran menjadi
kendala utama disamping proses pengumpulan materi majalah yang
cukup panjang.

Persamaan dengan penilitian penulis yang sedang diteliti, yaitu sama-
sama meneliti mengenai strategi komunikasi yang dilakukan oleh
sebuah perusahaan, instansi pemerintah, organisasi dan kelompok,

sedangkan perbedaan dengan penelitian penulis yaitu penelitian ini
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berfokus pada sosialisasi mengenai kesadaran akan pentingnya
bahaya narkoba

. Strategi Komunikasi Humas XL Axiata Dalam Menangani Keluhan
Konsumen Pada Media Online (Studi kasus pada surat pembaca
Kompas.com dan Detik.com Edisi November 2014 sampai dengan
Februari  2105) olen ~ Wahyudi  mahasiswa  Universitas
Muhammadiyah Prof. Dr. Hamka tahun 2015.

Penelitian ini hanya berfokus Bagaimana strategi komunikasi Humas
Axiata Dalam Menangani Keluhan Konsumen Pada Media Online
(Studi kasus pada surat pembaca Kompas.com dan Detik.com Edisi
November 2014 sampai dengan Februari 2105)

Metode yang dipakai adalah wawancara mendalam, pendekatan
penelitian kualitatif.

Hasil dari penelitian ini menunjukan dalam menangani keluhan
konsumen, Humas XL Axiata melakukan: pertama, Kkegaiatan
monitoring media online selama jam kerja ataupun di luar jam kerja.
Kedua menyusun program dengan menyiapkan jawaban yang akan
disampaikan kepada konsumen terkait masalah keluhan, kemudian
menyiapkan jawaban untuk dimuat di media online. Ketiga,
melakukan tindakan dengan menghubungi konsumen dan menangani
keluhan hingga tuntas melalui kordinasi dengan tim lain seperti tim

customer service. Laporan penanganan ini kemudian di tayangkan di

Strategi Komunikasi Band... Arfani, FISIP, 2016.



media online. Keempat, tim humas XL Axiata melakukan evaluasi
dengan melihat respon konsumen yang keluhanya telah ditangani..

3. Strategi Komunikasi Pemasaran Terpadu PT Maichi Inti Sinergi untuk
Menciptakan Ekuitas Merek Keripik Pedas Maichi oleh Mita
Septianingtyas Muhammadiyah Prof. Dr. Hamka tahun 2012 .
Penelitian ini hanya berfokus bagaimana Strategi Komunikasi
Pemasaran Terpadu PT Maichi Inti Sinergi untuk Menciptakan Ekuitas
Merek Keripik Pedas Maichi.

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan jenis deskriptif
menggunakan studi kasus.
Hasil penelitian menunjukan bahwa PT Maichi Inti Sinergi
menggunakan strategi  komunikasi pemasaran terpadu dalam
menciptkan ekuitas merek produk Maichi. Antara lain adalah
advertising public relations, promosi penjualan, poin pembelian,
pemasaran langsung, spesialities, kemasan, event, pemasaran gerilya,
dan layanan konsumen. Alat komunikasi pemasaran tersebut berbaur
dan bersinergi sehingga akhirnya menciptakan ekuitas merek keripik
pedas PT Maichi Inti Sinergi
Persamaan penelitian yang sedang diteliti dengan penelitian terdahulu
diatas sama-sama membahas mengenai startegi komunikasi yang dilakukan

baik itu perusahaan, instansi pemerintah, organisasi dan kelompok. Strategi
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1.2.

1.3.

1.4.

komunikasi ini dilakukan semata-mata untuk mencapai tujuan dari masing-
masing strategi komunikasi tersebut.

Perbedaan penelitian dengan penulis yaitu terletak pada teori yang
digunakan. Penelitian terdahulu diatas lebih banyak menggunakan konsep
strategi komunikasi secara umum, sedangkan penulis menambahkan satu

konsep yaitu strategi komunikasi-humas dan teori sistem.

Perumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang di atas, maka peneliti merumuskan
masalah penelitian ini sebagai berikut “Bagaimana Strategi Komunikasi Band

Slank dalam mengkampanyekan anti narkoba?

Pembatasan Masalah
Berdasarkan latarbelakang dan perumusan masalah yang telah di uraikan,

maka penulis membatasi masalah yaitu strategi komunikasi.

Tujuan Penelitian

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi

komunikasi Band Slank dalam mengkampanyekan antinarkoba.
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1.5.

10

Kontribusi Penelitian

A. Kontribusi Akademis

Melalui penelitian ini diharapkan dapat memeberikan pengetahuan
bagi perkembangan ilmu komunikasi. Terutama mengenai strategi
komunikasi dan teori informasi organisasi yang dilakukan oleh Band
Slank dalam mengkampanyekan anti narkoba, sehingga penelitian ini
diharapkan mampu memberikan kontribusi pada penelitian terkait startegi

komunikasi yang dilakukan pada sebuah organisasi.

. Kontribusi Metodologi

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif untuk mengetahui
realitas yang terjadi secara sistematis. Penelitian ini menggunakan metode
studi kasus dengan meriset dari berbagai sumber data. Teknik
pemgumpulan data yang peneliti gunakan adalah wawancara mendalam,
dokumentasi dan studi pustaka. Secara Metodelogis, penelitian ini
diharapkan dapat memberikan sumbangan terhadap pengembangan

pendekatan kualitatif yang beragam.

. Kontribusi Praktis

Penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan masukan khususnya
bagi Band Slank dan manajemen dalam mengkampanyekan antinarkoba
guna meningkatkan strategi komunikasi yang di lakukan dalam

memberikan informasi mengenai bahaya narkoba.
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1.6.

1.7.
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Kelemahan dan Keterbatasan Penelitian

1. Keterbatasan dalam penelitian hanya meneliti strategi komunikasi Band
Slank dalam mengkampanyekan anti narkoba.

2. Keterbatasan peneletian ini akan lebih lengkap jika mengkaji tentang
efektifitas kampanye Band Slank.

3. Kelemahan penelitian ini penulis sempat kesulitan melakukan wawancara

sehinggan wawancara di rasa kurang maksimal.

Sistematika Penulisan

BAB | PENDAHULUAN : Pada bab ini, peneliti menjelaskan mengenai latar
belakang masalah, rumusan masalah, pembatasan masalah, tujuan penelitian,
kontribusi penelitian (kontribusi akademis, kontribusi metodologis, kontribusi
praktis), kelemahan dan keterbatasan penelitian, serta sistematika penelitian.

BAB I LANDASAN PEMIKIRAN : Pada bab ini dijelaskan tentang
paradigma konstuktivisme, hakekat komunikasi (definisi komunikasi, fungsi
komunikasi, konteks komunikasi, elemen komunikasi, model komunikasi,
Humas (sejarah Humas, definisi Humas, fungsi Humas, tujuan kegiatan
Humas, publik dalam Humas, Humas profit dan nonprofit, Humas eksternal
dan internal, Humas pemerintah dan swasta , strategi komunikasi),
komunikasi organisasi, kampanye Humas, sejarah band slank, pengertian

narkoba.
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BAB Il METODOLOGI PENELITIAN :Pada bab ini dijelaskan tentang
pendekatan penelitian, jenis penelitian, metode penelitian, metode penentuan
informan, metode pengumpulan data, metode analisis data, lokasi penelitian

dan jadwal penelitian.
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