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ABSTRAK
Isu lingkungan semakin mendorong masyarakat untuk lebih memperhatikan 
lingkungan dalam keputusan pembelian produk agar terjaga dengan baik, 
seperti produk skincare organik yang digunakan dalam aktivitas sehari-hari. 
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh environmental concern 
terhadap purchase intention pada produk skincare organik. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kuantitatif  untuk mengukur pengaruh 
environmental concern terhadap purchase intention. Data dikumpulkan 
melalui kuesioner yang melibatkan 275 responden berusia 17-40 tahun yang 
menggunakan skincare organik. Teknik sampling yang digunakan adalah 
teknik sampling incidental. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linear 
dengan IBM SPSS 25. Pengumpulan data untuk environmental concern scale 
memiliki nilai Cronbach’s Alpha sebesar 0,793, sedangkan pengumpulan data 
untuk purchase intention for green products scale memiliki nilai Cronbach’s 
Alpha sebesar 0,893. Hasil analisis menunjukkan bahwa environmental 
concern berpengaruh signifikan positif  terhadap purchase intention sebesar 
26,6% dengan nilai koefisien yang diperoleh adalah F = 98.515  p = 0,000 dan 
B = 0,508. Dari hasil penelitian ini, dapat disimpulkan bahwa semakin tinggi 
environmental concern pada individu maka semakin tinggi purchase intention 
individu terhadap pengguna skincare organik.
Kata kunci: Environmental Concern, Purchase Intention, Skincare, Organik
ABSTRACT
Environmental issues are increasingly encouraging people to pay more 
attention to the environment in product purchasing decisions so that it is well 
maintained, such as organic skincare products used in daily activities. This 
study aims to determine the effect of  environmental concern on purchase 
intention on organic skincare products. This study uses a quantitative approach 
to measure the effect of  environmental concern on purchase intention. Data 
were collected through a questionnaire involving 275 respondents aged 17-40 
years who used organic skincare. The sampling technique used was incidental 
sampling technique. Data analysis was carried out using linear regression with 
IBM SPSS 25. Data collection for the environmental concern scale has a 
Cronbach's Alpha value of  0.793, while data collection for purchase intention 
for green products scale has a Cronbach's Alpha value of  0.893. The results of  
the analysis show that environmental concern has a significant positive effect 
on purchase intention by 26.6% with the coefficient value obtained is F = 




