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ABSTRAK 

Personal branding menjadi salah satu hal yang penting di era digitalisasi saat ini. 

Dengan bantuan tekonologi, kita bisa membangun sebuah personal branding yang kuat 

dan baik dengan nilai-nilai positif, dimana nantinya semua orang akan dengan mudah 

mengenali dan mengenal kita melalui jejaring sosial. Terciptanya personal branding 

yang baik mampu membuka banyak peluang, terutama terciptanya peluang kerjasama, 

kolaborasi, relationship, partnership, bisnis hingga pekerjaan dan karir yang lebih baik. 

Dengan demikian, personal branding harus dibangun dan dimiliki oleh semua orang, 

bahkan personal branding bisa dimulai ketika menduduki masa sekolah terutama pada 

tingkat SMA/SMK. Masa SMA/SMK adalah masa bagi siswa untuk menemukan dan 

menentukan jati dirinya dan menjawab pertanyaan mereka mengenai “Akan menjadi 

apa aku nantinya?”. Situasi di era digital saat ini juga didominasi oleh pemuda usia 

sekolah, yang berbanding lurus dengan tingginya tingkat keterlibatan media sosial dan 

kesempatan bagi para pelajar untuk memperkuat personal brand mereka. Untuk itu, 

diperlukannya pelatihan mengenai personal branding pada siswa SMA/SMK agar 

mereka bisa membangun personal branding mereka dengan baik di media sosial. 

Tujuan dari program ini adalah untuk meningkatkan keterampilan dalam membangun 

personal branding dengan menggunakan media sosial dan pemahaman tentang 

pentingnya personal branding, serta bahan penelitian draf dan bahan penulisan jurnal. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Analisis Situasi 

Di era digital saat ini personal branding menjadi salah satu aktivitas yang 

familiar di tengah masyarakat. Melalui platform sosial media, seseorang dapat mulai 

membentuk citra dirinya sendiri. Personal branding adalah cara dimana seseorang 

membentuk citra dirinya sendiri sehingga persepsi masyarakat akan dirinya terbentuk 

lewat prestasi, keahlian serta perilaku. Dengan melakukan personal branding, dapat 

membentuk kepercayaan dan loyalitas dengan orang lain. Personal branding di sosial 

media memiliki banyak sekali manfaat selain dikenal dan dipercayai oleh publik, 

personal branding di sosial media juga dapat membuka jalan karir sebab HRD, klien, 

investor, atau calon partner akan melihat profil di sosial media sebagai bentuk 

penilaian.  

Sesuai dengan pengertiannya, personal branding adalah cara dimana seseorang 

membentuk citra dirinya sendiri sehingga persepsi masyarakat akan dirinya terbentuk 

lewat prestasi, keahlian serta perilaku. Maka dari itu FEB UHAMKA melihat peluang 

tersebut sebagai potensi dalam bidang pendidikan dan pengetahuan sebagai upaya 

pengembangan diri bagi generasi muda. 

Dengan 276 juta jiwa, Indonesia menjadi negara dengan jumlah penduduk 

terbanyak ke 4 di dunia. Dalam penggunaan internet, masyarakat Indonesia termasuk 

aktif terutama dalam hal online shopping, dan penggunaan media sosial. Pada statistik 

diatas, didapatkan bahwa 213 juta penduduk Indonesia sudah memiliki akses internet, 

setiap orang setidaknya memiliki 1 perangkat seluler, dan indonesia memiliki 

persentase pengguna media sosial yang cukup tinggi, yakni 60% dari jumlah populasi, 

dimana ini berarti terdapat 3 pengguna media sosial di setiap 5 penduduk. Itu makanya 

wajib untuk memasarkan atau melakukan personal branding di sosial media. Youtube, 

dan Facebook masih menjadi media sosial terpopuler di Indonesia. TikTok, di urutan 

ketiga, telah berhasil mengalahkan popularitas Instagram. Kemudian ada Facebook 

Messenger, Twitter, LinkedIn, dan Snapchat yang tidak sepopuler 4 platform lainnya. 

SMA Negeri 88 Jakarta kami jadikan sebagai objek untuk memberikan 

pemahaman tentang personal branding. Dari sisi efektifitas, kami memandang SMA 

Negeri 88 Jakarta sangat relevan dijadikan sebagai objek pengabdian, karena 

mayoraitas siswa SMA Negeri 88 Jakarta adalah pengguna media sosial. 
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Dari data yang kami peroleh, para siswa SMA Negeri 88 Jakarta banyak yang 

belum memahami tentang personal branding dalam bersosial media. Ini menjadi pintu 

masuk bagi kami sekaligus ajang promosi bagi FEB UHAMKA untuk 

memperkenalkan wajah FEB UHAMKA kepada siswa SMA Negeri 88 Jakarta bahwa 

UHAMKA merupakan salah satu PTS yang memiliki kualitas pendidikan dan media 

pembelajaran melalui unit-unit fakultas dan juga sudah terakreditasi Unggul yang tidak 

kalah dengan perguruan tinggi lainnya. 

Kondisi ini akan menjadi potensi promosi untuk mengajak bergabung ke 

UHAMKA karna di samping memberikan pemahaman tentang personal branding di 

sosial media, para siswa SMA Negeri 88 Jakarta akan kami arahkan untuk memilih 

UHAMKA sebagai alternative mereka para siswa jika tidak lulus PTN nantinya. 

Maka dari itu penulis merasa penting untuk melakukan tanggung jawab baik 

secara moral maupun secara substansi untuk membekali siswa/siswi tersebut terkait 

Personal Branding di Indonesia ke dalam sebuah Pengabdian Kepada Masyarakat. 

 

1.2 Permasalahan Mitra 

 Pada Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) kali ini, kami bermitra dengan 

Sekolah Menengah Atas 88 Jakarta (SMAN 88 Jakarta). Bedasarkan analisa yang telah 

kami paparkan sebelumnya, maka kami dapat menarik kesimpulan masalah yang 

dihadapi oleh mitra, antara lain: 

1) Perlunya untuk mengenalkan dasar-dasar mengenai personal branding di sosial 

media kepada para siswa-siswi SMA Negeri 88 Jakarta yang nantinya setelah lulus 

dari sekolah mereka bisa mengerti dan paham mengenai dasar-dasar personal 

branding yang mungkin bisa langsung diterapkan. 

2) Memberikan pengetahuan dasar baik secara teori maupun contoh penerapan dari 

personal branding di sosial media. Seperti pemberian tutorial atau langkah-langkah 

untuk memulai personal branding dan menjadi pengguna sosial media yang bijak. 

3) Masih kurangnya pengetahuan serta antusiasme siswa-siswi sekolah menengah 

sekarang untuk melakukan personal branding di sosial media padahal di masa 

digital seperti sekarang ini sosial media dapat dimanfaatkan untuk ajang promosi 

diri agar dapat dilihat oleh publik dengan mudah. 
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BAB II 

TUJUAN dan SASARAN 

2.1 Tujuan 

 Dalam analisis situasi, dapat disimpulkan bahwa siswa SMKN 88 Jakarta Timur 

masih sangat  awam pemahamannya tentang cara melakukan personal branding di 

sosial media. Oleh karena itu melalui kegiatan PKM ini, kami memberikan solusi untuk 

melakukan seminar terkait personal branding di sosial media. Kegiatan PKM ini 

membutuhkan pendalaman materi terkait materi personal branding. Dengan adanya 

kegiatan PKM ini, diharapkan kedepannya peserta yaitu siswa SMKN 88 Jakarta Timur 

lebih paham akan pentingnya memulai personal branding di sosial media. Sehingga 

para siswa dapat membentuk relasi yang baik dan menggunakan sosial media dengan 

bijak. 

 

2.2 Sasaran 

 Target ataupun sasaran yang ingin dicapai untuk kegiatan PKM ini adalah 

keberhasilan para siswa dalam menerapkan personal branding di sosial media yang 

biasa digunakan. Hal ini diharapkan dapat membantu para siswa untuk dapat lebih 

cerdas dan bijak dalam melihat peluang di sosial media. 
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BAB III 

METODE PELAKSANAAN 

Sasaran dalam kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) kali ini adalah para 

siswa di SMKN 88 Jakarta. Metode yang digunakan dalam kegiatan ini adalah 

pemaparan materi dan diskusi interaktif antara siswa dan pemateri yang dilaksanakan 

dalam bentuk seminar. 

Kegiatan seminar ini dilaksanakan pada Jumat, 4 Agustus 2023. Mitra kegiatan ini 

adalah para siswa di SMKN 88 Jakarta. Dan pelaksanaan kegiatan ini terbagi menjadi 

beberapa tahapan. Adapun tahapan kegiatan PKM ini dapat dilihat secara terperinci 

pada tabel berikut: 

 

Tabel 1. Tahapan Kegiatan Seminar 

Nama Tahapan Penjelasan Tahapan 

Tahap Perencanaan atau 

Pra-Pelaksanaan 

Sosialisasi program dilaksanakan setelah tahap persiapan 

selesai, yaitu dengan melakukan pertemuan dengan mitra 

dan sosialisasi tentang program yang akan dilaksanakan. 

Tahapan Pelaksanaan 1) Survey Awal 

2) Sesi Pendaftaran Peserta 

3) Sesi Pembukaan Acara 

4) Sesi Pemaparan Materi dari Tim Pelaksana. Pembicara 

: Pemaparan dan penyampaian materi terkait Personal 

Branding 

5) Sesi Tanya Jawab 

Tahapan Evaluasi Monitoring dan Evaluasi 

Tim pelaksana melakukan evaluasi apakah PKM yang 

telah dilakukan itu berhasil dilaksanakan secara 

berkelanjutan atau tidak. Tingkat keberhasilan pelatihan 

ini dilakukan melalui pengisian pretest dan postest untuk 

mengetahui tingkat pemahaman mengenai personal 

branding. 
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Pada tahapan Pelaksanaan selama satu (1) hari dengan rencana pelaksanaan kegiatan 

sebagai berikut: 

1. Hari Pelaksanaan  : Jumat, 4 Agustus 2023 

2. Mitra Kegiatan  : Siswa SMKN 88 Jakarta 

Dan beberapa rencana acara pelaksanaan kegiatan adalah sebagai berikut: 

1. Kegiatan pertama adalah pendaftaran peserta 

2. Kegiatan kedua adalah pembukaan PKM 

3. Kegiatan ketiga adalah kegiatan inti 

4. Kegiatan keempat adalah penutup 

 

Tabel 2. Rincian Kegiatan 

Nama Kegiatan Rincian Kegiatan 

Seminar Build Your 

Personal Branding To 

Make A Good Relation 

On Social Media 

1. Sesi pendaftaran peserta, perkenalan dan ramah tamah 

dengan pihak mitra 

2. Sesi pemaparan dan penyampaian materi terkait 

personal branding. 

3. Sesi tanya jawab 

 

Tabel.2 Susunan Kegiatan 

Waktu Kegiatan Tempat Penanggungjawab 

08.00 - 08.35 Registrasi Peserta 

SMAN 88 

Jakarta 

Divisi Sekretaris 

08.35 - 09.00 

Opening Ceremony: 

Div. Acara dan Div. 

Humas, Publikasi, dan 

Dokumentasi 

1. Kalam Ilahi dan 

Saritilawah 

2. Menyanyikan 

Lagu Indonesia 

Raya 

Sambutan - Sambutan  

1. Ketua Pelaksana 

PKM 

Anita Trisdiawati 

2. Kepala Sekolah 

SMAN 88 Jakarta 

Casikin Icuk Yunadi, M. 

Pd. 

09.00 - 09.50 Pembukaan 
Div. Acara dan Div. 

Humas, Publikasi, dan 

Dokumentasi 

09.50 - 10.55 Seminar 

10.55 - 11.20 
Pembagian Hadiah 

Penutup 
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BAB IV 

LUARAN YANG DICAPAI (OUTPUT) 

  

 Personal branding adalah suatu kesan yang berkaitan dengan keahlian, perilaku 

maupun prestasi yang dibangun oleh seseorang baik secara sengaja maupun tidak 

sengaja dengan tujuan untuk menampilkan citra dirinya. Saat ini, kegiatan personal 

branding dapat dilakukan dengan mudah melalui sosial media, hal itu disebabkan oleh  

ilmu pengetahuan dan teknologi yang terus berkembang dengan pesat. Maka dari itu, 

dengan banyaknya pengguna sosial media kita perlu dengan bijak dalam menggunakan 

dan memanfaatkannya dengan membangun personal branding. 

 Pelaksanaan kegiatan Seminar Build Your Personal Branding To Make A Good 

Relation On Social Media di SMAN 88 Jakarta, dengan jumlah peserta yang hadir 

dalam kegiatan ini sebanyak 50 siswa. Kegiatan seminar personal branding ini 

menambah pengetahuan dan kemampuan para peserta untuk menerapkan personal 

branding di sosial yang digunakan. Diharapkan kegiatan seminar ini juga menjadi 

solusi bagi para siswa di SMAN 88 Jakarta untuk bisa cerdas membaca peluang untuk 

membengun personal branding di sosial media. 

 Hasil pelaksanaan pengabdian ini akan dituliskan dalam artikel dan dimasukkan 

pada jurnal. Selain itu, kegiatan PKM ini juga akan diterbitkan berita acara di media 

masa. Kemudian seluruh rangkaian yang telah didokumentasikan diunggah pada 

channel Youtube dan Instagram panitia pelaksana PKM dalam bentuk video maupun 

foto.  
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BAB V 

FAKTOR YANG MENGHAMBAT/KENDALA, FAKTOR YANG 

MENDUKUNG DAN TINDAKLANJUT 

 

5.1 Faktor yang Menghambat/Kendala 

 Faktor yang menghambat kegiatan PKM ini adalah penyesuaian tangal 

pelaksanaan kegiatan dengan jadwal sekolah. Hal ini mengakibatkan sulitnya 

melakukan penyesuaian jadwal yang benar-benar sesuai agar dapat disepakati oleh 

kedua belah pihak, yaitu tim pelaksana dengan pihak sekolah. Hal ini membuat 

perubahan tanggal pelaksanaan kegiatan seminar di sekolah tersebut. 

 

5.2 Faktor yang Mendukung 

 Keingintahuan peserta seminar dalam membaca peluang dan cara pemanfaatan 

perkembangan sosial media adalah faktor pendukung pelaksanaan kegiatan ini. Peserta 

yang awalnya hanya menggunakan sosial media hanya untuk mengakses informasi, 

sangat antusias mengikuti kegitan ini. Kegiatan ini dinilai sangat membantu peserta 

seminar dalam membangun personal branding di sosial media yang digunakan. 

 

5.3 Tindak Lanjut 

 Pelaksana PKM terbuka apaila di kemudian hari peserta seminar memerlukan 

bantuan ataupun pertanyaan lebih lanjut mengenai build your personal branding to 

make a good relation on social media. 
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BAB VI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

6.1 Kesimpulan 

 Personal branding adalah suatu kesan yang berkaitan dengan keahlian, perilaku 

maupun prestasi yang dibangun oleh seseorang baik secara sengaja maupun tidak 

sengaja dengan tujuan untuk menampilkan citra dirinya. 

Kegiatan PKM berupa  pelaksanaan seminar build your personal branding to make a 

good relation on social media di SMAN 88 Jakarta merupakan langkah yang tim 

pelaksana ambil berdasarkan kebutuhan peserta agar mengenal personal branding dan 

menggunakan sosial dengan bijak untuk dapat membangun personal branding yang 

baik.  

 

6.2 Saran 

 Praktik perlu dilakukan agar siswa SMAN 88 Jakarta dapat diaplikasikan secara 

langsung pada sosial media yang digunakan oleh peserta. Selain itu, kegiatan ini 

hendaknya dapat memperluas terget peserta agar dapat dijangkau oleh siswa maupun 

mahasiswa. 
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LAMPIRAN 

1. Justifikasi Anggaran 

Pemasukan 

1. Sumber Dana 

No. Item Sumber Dana   Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Sumbangan Wajib Panitia Pelaksana (Rp 150.000 x 14 Orang) Rp 2.100.000 

2 Sumbangan Pembina Rp 300.000 

Subtotal Rp 2.400.000 

 

Pengeluaran 

1. Honorium 

No. Item Honor Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 
Honorium Narasumber 1 1 Rp 300.000 Rp 300.000 

Subtotal Rp 300.000 

2. Belanja Bahan Habis Pakai 

No. Item Honor Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Plakat Untuk Pihak Sekolah 1 Buah Rp 126.000 Rp 126.000 

2 Tumbelr (Hadiah) 4 Pcs Rp 5.500 Rp 22.000 

3 Bingkai A4 1 Pcs Rp 30.000 Rp 30.000 

4 ID Card Panitia 15 Buah Rp 2.000 Rp 30.000 

5 Print Warna 2 Buah Rp 3.000 Rp 15.000 

6 Print Sertifikat 2 Pcs Rp 5.000 Rp 5.000 

7 Banner 1 Buah Rp 72.000 Rp 72.000 

8 Kertas Kado 2 Buah Rp 2.500 Rp 5.000 

Subtotal Rp 305.000 

3. Konsumsi 

No. Item Honor Volume Satuan Honor (Rp) Total (Rp) 

1 Snack Box 75 Box Rp 7.000 Rp 525.000 

2 Nasi Box 20 Box Rp 20.000 Rp 400.000 

3 Aqua Botol 6 Buah Rp 5.000 Rp 30.000 

4 Aqua Gelas 3 Dus Rp 22.000 Rp 66.000 

5 Bolu Gulung Tiga Rasa 1 Pcs Rp 35.000 Rp 35.000 

6 Bolu Special Coklat 1 Pcs Rp 35.000 Rp 35.000 

7 Bolu Redvelvet 1 Pcs Rp 40.000 Rp 40.000 

8 Snack Ringan (Hadiah) 15 Pcs Rp 3.000 Rp 3.000 

Subtotal Rp 1.176.000 

Total Keseluruhan Rp 1.781.000 
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2. Makalah/Materi Kegiatan 
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3. Identitas tenaga pelaksana dan kualifikasinya 

a) Identitas Dosen 

1 Nama Lengkap Meita Larasati, S.Pd, M.Sc 

2 Jenis Kelamin Perempuan 

3 Jabatan Fungsional Asisten Ahli 

4 NIDN 0309059102 

5 Tempat dan Tanggal Lahir Jakarta, 09 mei 1991 

6 E-Mail meitalarasati@uhamka.ac.id 

7 Nomor Telepon/HP 081226536868 

8 Alamat kantor Jl. Raya Bogor Km.23 No.99, Ciracas, 

RT.4/RW.5, Rambutan, Kec. Ciracas, Kota 

Jakarta Timur, Daerah Khusus Ibukota Jakarta  

13830  

9 Nomor Telpon/Fax (021) 87796977 

10 Lulusan yang telah 

dihasilkan 

S-1 = - orang; S-2 = - orang; S-3 = - orang  

11 Mata Kuliah yang diampu 

Pengantar Akuntansi I 

Akuntansi Manajemen 

Pengabdian Kepaa Masyarakat 

Akuntansi Keuangan Lanjutan I 

 

 

        Jakarta, 8 Agustus 2023 

        Dosen Pendamping, 

 

 

        Meita Larasati, S.Pd, M.Sc 

        NIDN. 0309059102  
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b) Identitas Mahasiswa 

1 Nama Lengkap Anita Trisdiawati 

2 NIM 2102059001 

3 Jenis Kelamin Perempuan 

4 Tempat Tanggal Lahir Jakarta, 21 Desember 1998 
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4. Luaran (Artikel Ilmiah, Online, Video Youtube) 

Link media online 

https://www.kompasiana.com/kelompokpkm211550/64d3888e633ebc5d8d5f5446/mah

asiswa-feb-uhamka-bagikan-tips-membangun-personal-branding-di-media-sosial-

kepada-siswa-

sma?utm_source=Whatsapp&utm_medium=Refferal&utm_campaign=Sharing_Mobile 

 

Link Video Youtube 

https://youtu.be/fvw8diG_JCk 
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5. Foto Kegiatan 
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6. Daftar Hadir 
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7. Surat Mitra (MOU) 
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