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ABSTRAKSI 

 

Randhika Riza Riyantomo (1802015161) 

PENGARUH PEMAHAMAN INFORMASI AKUNTANSI, PENETAPAN 

HARGA, LOKASI,  PEMBELAJARAN ORGANISASI DAN PEMAHAMAN 

TEKNOLOGI DIGITAL TERHADAP KEMAJUAN UMKM(FOKUS 

PENELITIAN KEPADA PELAKU BISNIS FOODTRUCK) 

 

Skripsi. Program Sarjana Program Studi Akuntansi. Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2022. Jakarta 

 

Kata Kunci : Informasi Akuntansi, Harga, Lokasi, Organisasi, Teknologi Digital, 

Kemajuan UMKM, dan Foodtruck 

 

        Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Informasi Akuntansi, 

Harga, Lokasi, Organisasi, Teknologi Digital terhadap Kemajuan UMKM. Populasi 

penelitian ini sebanyak 63 pemilik foodtruck baik yang mengikuti organisasi 

maupun yang tidak seluruh indonesia. Metode yang digunakan penelitian ini adalah 

metode kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah purposive 

sampling, sehingga diperoleh 55 (lima puluh lima) pemilik foodtruck. Teknik 

pengolahan dan analisis data yang digunakan adalah analisis akuntansi, analisis 

statistik deskriptif dan analisis regresi linear berganda dengan menggunakan SPSS 

versi 26. 

        Hasil penelitian ini secara parsial menunjukkan bahwa Informasi Akuntansi 

dan teknologi digital berpengaruh secara tidak signifikan terhadap Kemajuan 

UMKM. Sedangkan variabel Harga, Lokasi, dan Organisasi secara parsial 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap kemajuan UMKM. Informasi 

Akuntansi, Harga, Lokasi, Organisasi, dan Teknologi Digital secara simultan 

berpengaruh positif terhadap Kemajuan UMKM, yang diterima dengan nilai R 

Square yaitu sebesar 0.523 yang berarti bahwa Kemajuan UMKM dapat dijelaskan 

oleh Informasi Akuntansi, Harga, Lokasi, Organisasi, dan Teknologi Digital 

sebesar 52,3% sedangkan sisanya sebesar 47,7% (100%-52,3%) dijelaskan oleh 

variabel lain yang tidak dimasukkan dalam model regresi lain seperti latar belakang, 

latar pendidikan , dan umur pemilik foodtruck. 
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        Diharapkan bagi peneliti selanjutnya, dapat mengganti ataupun menambah 

variabel bebas yang dapat mempengaruhi Kemajuan UMKM seperti latar belakang 

pemilik foodtruck atau memperluas area sebaran sampel agar memberikan 

pengaruh yang signifikan. 
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ABSTRACT 

 

Randhika Riza Riyantomo (1802015161) 

EFFECT OF UNDERSTANDING OF ACCOUNTING INFORMATION, 

PRICING, LOCATION, ORGANIZATIONAL AND UNDERSTANDING OF 

DIGITAL TECHNOLOGY ON THE PROGRESS OF MSMES (FOCUSING 

ON RESEARCH TO FOODTRUCK BUSINESS PEOPLE) 

Essay : Bachelor Program Accounting Study Program. Faculty of Economics and 

Business, University of Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2022. Jakarta 

Keywords: Accounting Information, Prices, Locations, Organizations, Digital 

Technology, MSME Progress, and FoodTruck 

        This study aims to determine the effect of accounting information, prices, 

locations, organizations, digital technology on MSME progress. The population of 

this study was 63 good foodtruck owners who followed the organization and those 

who were not all over Indonesia. The code used by this study was a quantitative 

method. The sampling technique used was purposive sampling, so it was obtained 

55 (fifty-five) foodtruck owners. The processing technique and data analysis used 

is an accounting analysis, descriptive statistical analysis and multiple linear 

regression analysis using SPSS version 26. 

        The results of this study partially indicate accounting information and digital 

technology have insignificant effect on the progress of MSMEs. Meanwhile, the 

variables Price, Location, and Organization partially have a positive effect on the 

Progress of MSMEs. Accounting information, Price, Location, Organization, and 

Digital Technology aimultaneously have a positive effect on the Progress of 

MSMEs, which is accepted with an R Square value of 0,523 which means that the 

Progress of MSMEs can be explained by Accounting Information, Price, Location, 

Organization and Digital Technology by 52,3% while the remaining 47,7% is 

explained by other variables that are not included in other regression model such as 

background the owners. Educational background and age of the foodtruck owner. 

       It is hoped that future researchers can replace or add independent variables that 

can affect the progress of MSMEs such as background the owners, Educational 
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background and age of the foodtruck owner or expanding the area of sample 

distribution so that they have a significant influence. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Era persaingan dunia bisnis saat ini semakin ketat. Hal ini bisa terjadi karena 

semakin banyaknya masyarakat yang terpaksa di PHK (pemutusan hubungan kerja) 

sebagai dampak dari pandemi COVID-19 yang terjadi. Sehingga memaksa mereka 

dipaksa harus memilih antara bergabung dengan perusahaan lain atau memiliki 

bisnis sendiri. Diantara jenis bisnis yang ada, bidang food and beverage adalah 

pilihan paling mudah dan tepat, karena semua orang pasti membutuhkan yang 

namanya makanan dan akan selalu membutuhkan makanan. 

        Dalam membuat bisnis dibidang makanan, tentu harus memiliki ciri khas yang 

membuat bisnis kita lain dari yang lain, seperti dari segi jenis makanannya, rasa 

makanan, tempat usaha, dsb. Dari sekian tempat usaha yang dapat dipilih, tentu 

harus memilih yang terunik seperti penggunaan kontainer bekas sebagai warung 

usaha, cafe yang menawarkan suasana yang aesthetic, dan tempat yang 

menawarkan pemandangan yang indah. Namun, sejak tahun 2016 di Indonesia ada 

sebuah konsep bisnis usaha di bidang makanan yang terbaru yaitu food truck. Tentu 

jika dibandingkan dengan semua tempat bisnis yang ada, food truck memiliki 

banyak keunggulan seperti dapat dipindah-pindahkan, lebih ringkas, lebih mudah 

dan tentu lebih murah biaya nya jika dibandingkan dengan tempat lainnya yang 

harus membayar sewa atau membeli bangunan. 

        Pemilihan tempat usaha perlu mempertimbangkan dengan dana yang kita 

punya. Oleh sebab itu kita harus paham tentang pengolahan uang. Hal yang 
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dimaksud disini ada pemahaman pelaku bisnis terhadap informasi akuntansi.     

Menurut Pinast (2017), informasi akuntansi dapat menjadi dasar yang andal bagi 

pengambilan keputusan-keputusan dalam pengelolaan usaha kecil, antara lain 

keputusan  pemilihan tempat usaha, pengembangan pasar, penetapan harga dan 

lainlain. Pengambilan keputusan yang tepat dapat menentukan kemajuan dari 

sebuah usaha. Oleh karena itu, informasi akuntansi memiliki peran yang penting 

bagi pelaku bisnis dalam mencapai kemajuan usahanya, termasuk bagi usaha kecil 

menengah (UMKM).  

        UMKM sering mengalami kesulitan untuk menerapkan akuntansi dalam 

bisnisnya. Suhairi (2018) menyatakan bahwa praktek akuntansi, khususnya 

akuntansi keuangan pada UMKM di Indonesia masih rendah dan memiliki banyak 

kelemahan. Kelemahan itu, antara lain disebabkan rendahnya pendidikan, 

kurangnya pemahaman terhadap Standar Akuntansi Keuangan (SAK) dari manajer 

atau pemilik dan karena tidak adanya peraturan yang mewajibkan penyusunan 

laporan keuangan bagi UMKM (Suhairi 2018).  

        Harga sangat berperan dalam suatu usaha sebagai penentu posisi persaingan 

penjualan. Para pembeli pasti akan mempertimbangkan harga dari sebuah produk 

sebelum akan membelinya, para penjual dituntut untuk bisa menemukan harga yang 

dapat menarik minat pembeli. Philip Kotler (2019) menyatakan Harga adalah salah 

satu unsur bauran pemasaran yang menghasilkan pendapatan; unsur-unsur lainnya 

menghasilkan biaya. Harga adalah unsur bauran pemasaran yang paling mudah 

disesuaikan; ciri-ciri produk, saluran, bahkan promosi membutuhkan lebih banyak 
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waktu. Harga juga mengkomunikasikan posisi nilai yang dimaksudkan UMKM 

tersebut kepada pasar tentang produk dan mereknya. 

        Sebuah foodtruck diunggulkan mampu berjualan secara berpindah-pindah dan 

fleksibel, seperti di wilayah perkantoran, sekolah-sekolah, lapangan olahraga 

bahkan di wilayah pemukiman. Tetapi, tidak semua tempat memberikan hasil 

penjualan yang menguntungkan dan bisa jadi lokasi yang diharapkan mampu 

memberikan hasil profit tetapi malah memberikan hasil defisit.  

        Seperti yang disebutkan sebelumnya bahwa bisnis foodtruck ini membutuhkan 

keramaian, oleh sebab itu sebuah organisasi dibutuhkan dalam model bisnis ini. 

Dengan dibentuknya organisasi, dapat memberikan sebuah ekosistem berbisnis 

yang baru. Sehingga bisa membuat festifal makanan sendiri hanya bermodalkan 

lahan yang luas. Tentu hal tersebut dapat menjadi daya tarik tersendiri akan 

foodtruck. 

        Dalam buku panduan usaha foodtruck (KEMENPAREKRAF,2018), 

menyebutkan bahwa bagi yang ingin memulai usaha foodtruck harus memiliki jiwa 

kewirausahaan. Salah satu jiwa kewirausahaan adalah teliti dalam menilai resiko. 

Sebuah resiko dapat terdeteksi kemunculannya dari laporan keuangan, sehingga 

bagi calon pemilik usaha foodtruck harus mampu menguasai informasi akuntansi, 

dalam penelitian yang dilakukan oleh (Alex Wibowo dan Elisabeth Penti 

Kurniawati, 2015) dan (Putu Diah, 2018) bahwa informasi akuntansi berpengaruh 

(secara statistik dan signifikan) terhadap kemajuan UMKM, sedangkan penelitian 

(Formaida, 2019) memaparkan bahwa informasi akuntansi tidak berpengaruh 

terhadap kemajuan UMKM dan (Surya Kresna Anggara dan Rohmad Yuliantoro 
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Catur Wibowo, 2015) menyatakan bahwa informasi akuntansi berpengaruh secara 

positif dan tidak signifikan.  

        Dalam hasil penelitian (Alberto.K, 2019) dan (Eko, 2017) menghasilkan 

bahwa harga dari suatu produk mempengaruhi (secara signifikan) kemajuan 

UMKM, sedangkan hasil penelitian (Dianne, 2017) memaparkan bahwa harga tidak 

berpengaruh secara signifikan terhadap kemajuan usaha. Begitupun juga hasil 

penelitian (Iful Anwar, 2017) memaparkan bahwa harga berpengaruh secara negatif 

dan tidak signifikan terhadap kemajuan usaha. 

Didalam buku panduan usaha foodtruk juga menyebutkan bahwa faktor 

respon positif atas kehadirannya foodtruck bagi masyarakat adalah dapat menjadi 

penyemarak acara ataupun lokasi berjualan. Agung Sedayu Group selaku 

kontraktor di pantai indak kapuk 2 (PIK 2) menjadikan foodtruk sebagai kunci 

percobaan dalam kegiatan tes pasar di pantai maju golf island selama 1 bulan dan 

menghasilkan hasil yang memuaskan dari konsumen dan saat ini sudah berdiri 

banyak pop up restaurant di pinggir pantai maju. Permasalahan serupa sebelumnya 

sudah dijawab melalui penelitian yang dilakukan (Novita Ekasari dan Nurhasanah, 

2018). Penelitian tersebut mengungkapkan bahwa faktor lokasi berpengaruh secara 

simultan terhadap kemajuan usaha dan hasil ini juga didukung oelh penelitian 

(Mirnawati Dewi,2019) yang juga memberikan hasil yang positif atas pengaruh 

lokasi usaha tehadap kemajuan UMKM. Hal ini menunjukan bahwa seorang calon 

pemilik foodtruck harus bisa menilai lokasi usaha terhadap target pasar dan potensi 

dari lokasi tersebut. Berbanding terbalik dengan penelitian (Alvino Aprilio, 2018) 
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memaparkan bahwa lokasi usaha secara parsial berpengaruh negtif dan tidak 

signifikan terhadap kemajuan usaha. 

        UMKM di Indonesia menyumbang sebesar 61,87% dari total PDB nasional 

dan UMKM menyerap tenaga kerja dalam jumlah yang sangat besar yaitu 96,88% 

dari daya serap dunia usaha pada tahun 2020. Banyaknya UMKM yang lahir ini 

dapat menghasilkan koneksi antar UMKM supaya bisa menjadi lebih maju. 

Organisasi UMKM sebagai naungan para UMKM ini mewadahi hal-hal tersebut 

seperti manambah dan membangun networking, menambah ilmu dan 

berkesempatan mengenalkan produk yg dimiliki ke khalayak ramai. Seperti halnya 

yang diteliti oleh (Andi Hendrawan, Aneu Yulianeu, Hari Sucahyawati dan 

Indriyani, 2018) menyatakan bahwa organisasi mempengaruhi secara positif dan 

tidak signifikan terhadap kemajuan usaha, sedangkan hasil penelitian dari 

(Istimrorun Nashiroh, 2018) menyatakan bahwa organisasi berpengaruh secara 

positif dan signifikan terhadap kemajuan usaha. Berbanding terbalik dengan hasil 

penelitian (Vira Aulidiya, 2019) memaparkan bahwa organisasi berpengaruh secara 

tidak signifikan terhadap kemajuan usaha. 

        Era 4.0 merupakan era yang berkemajuan dimana segala hal sudah bisa 

dipermudah dengan adanya teknologi digital. Banyak hal yang bisa dimanfaatkan 

dari teknologi digital bagi UMKM seperti pemasaran, pembayaran, pemesanan dan 

sebagainya, hasil penelitian dari (Suryari Purnama, 2020), (Yusuf Iskandar, 2022) 

dan (Fifin Arifianti, 2020) menunjukan bahwa teknologi berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kemajuan UMKM, sedangkan penelitian yang dilakukan 
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(Cindy Septia, 2022) menyatakan bahwa teknologi digital berpengaruh secara 

negatif dan signifikan terhadapa kemajuan UMKM. 

        Hasil survei Bank Indonesia menunjukan bahwa selama pandemi terdapat 

72,6% pelaku UMKM yang mengalami penurunan kinerja karena terdampak 

Covid-19. Selain itu survei yang dilakukan oleh Asian Development Bank (IDB) 

per 16 september 2020 juga menunjukan 48,6% UMKM Indonesia tutup akibat 

pandemi. Joko Waluyo (2020) selaku ketua komunitas foodtruck jakarta 

mengatakan bahwa sedikitnya 5 foodtruck yang gulung tikar selama pandemi 

Covid-19. Yang mana kebanyakan dari mereka menjual unit foodtruck nya untuk 

bertahan hidup dan beralih ke buka stand di lokasi-lokasi tertentu 

        Berdasarkan landasan tersebut dan juga karena peneliti adalah salah satu orang 

yang terjun secara langsung di foodtruck ini, maka peneliti ingin mengajukan judul 

penelitian "Analisis Pengaruh Pemahaman Informasi Akuntansi, Penentuan 

Harga, Penetapan Lokasi, Pembelajaran Organsisasi Dan Pemahaman 

Teknologi Digital Dalam Memajukan Umkm (Fokus Penelitian Kepada Para 

Pelaku Bisnis Foodtruck)”. 

1.2 Permasalahan 

1.2.1  Identifikasi Masalah 

        Berdasarkan penjelasan latar belakang yang telah dipaparkan sebelumnya, 

identifikasi yang dapat disimpulkan dalam penelitian ini adalah : 

1. Bagaimanakah pengaruh pemahaman informasi akuntansi terhadap 

kemajuan UMKM? 

2. Bagaimanakah pengaruh penentuan harga terhadap kemajuan UMKM? 
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3. Bagaimanakah pengaruh pemilihan lokasi usaha terhadap kemajuan 

UMKM? 

4. Bagaimanakah pengaruh organisasi terhadap kemajuan UMKM? 

5. Bagaimanakah pengaruh pemahaman teknologi digital terhadap kemajuan 

UMKM? 

6. Bagaimanakah pengaruh informasi akuntansi, harga, lokasi dan organisasi 

terhadap kemajuan UMKM? 

1.2.2  Pembatasan Masalah 

        Agar penelitian ini dapat memberikan hasil tepat dan mendalam, maka peneliti 

akan terfokus secara mendalam terhadap pokok permasalahan diantaranya 

informasi akuntansi, harga, lokasi dan organisasi sebagai variabel x dan kemajuan 

UMKM sebagai variabel y, serta peneliti akan melakukan penelitian kepada pemilik 

foodtruck pribadi yang telah menjalani usahanya ±2 tahun.   

1.2.3  Perumusan Masalah 

        Berdasarkan latar belakang dan identifikasi yang telah dijelaskan di atas, maka 

rumusan dalam penelitian ini adalah apakah keempat variabel x yaitu informasi 

akuntansi, harga, lokasi dan organisasi dapat mempengaruhi kemajuan UMKM 

yang merupakan variabel y terhadap kepada pemilik foodtruck pribadi. 

1.3 Tujuan Penelitian 

        Berdasarkan rumusan masalah yang sudah dipaparkan di atas, maka tujuan 

penelitian ini adalah : 

1. Menunjukan bahwa pemahaman informasi akuntansi berhubungan dengan 

kemajuan UMKM 
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2. Menunjukan bahwa penentuan harga berhubungan dengan kemajuan UMKM 

3. Menunjukan bahwa pemilihan lokasi berhubungan dengan kemajuan UMKM 

4. Menunjukan bahwa mengikuti organisasi berhubungan dengan kemajuan 

UMKM 

5. Menunjukan bahwa pemahaman teknologi digital berhubungan dengan 

kemajuan UMKM 

6. Menunjukan bahwa dengan pemahaman informasi akuntansi, penentuan harga, 

pemilihan lokasi dan mengikuti organisasi berhubungan positif dengan 

kemajuan UMKM 

1.4 Manfaat Penelitian 

        Adapun manfaat yang ingin diwujudkan peneliti melalui penelitian ini, yaitu : 

1. Kegunaan Akademik 

Hasil penelitian ini akan menambah pustaka di Universitas Muhammadiyah 

Prof. DR. HAMKA sehingga memberikan manfaat dan informasi serta 

memperluas pengetahuan dan sebagai referensi dalam melakukkan penelitian 

dengan topik yang sama.  

2. Kegunaan Praktik 

1) Bagi UMKM, hasil penelitian ini diharapkan sebagai bahan referensi 

terhadap usaha yang berkaitan dengan variabel yang mempengaruhi 

kemajuan UMKM. 

2) Bagi masyarakat, hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan 

informasi terkait UMKM khusus nya di usaha foodtruck sehingga bisa 

menjadi acuan dalam merintis usaha foodtruck.
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