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Abstarak 

 

NIM   : 1506015066 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Peminatan  : Hubungan Masyarakat 

Halaman  : 108 + xxxvii halaman + 27 tabel + 7 gambar 

 

Iklan merupakan sarana komunikasi massa yang diangap efektif dalam menanamkan 

pesan yang diinginkan, terlebih jika iklan diputarkan secara masif melalui media massa 

televisi. Dari kurun waktu yang kurang lebih 3 tahun terakhir hingga saat ini PERINDO sangat 

intensif dalam mempromosikan dan memperlihatkan kegiatan partai di televisi melalui iklan. 

Tayangan iklan partai PERINDO yang ditayangkan di televisi menjadi salah satu cara partai 

PERINDO mempengaruhi khalayak, khususnya para pemilih pemula ( usia 17 tahun terhadap 

partai. Rumusan masalah penelitian ini adalah apakah iklan partai PERINDO yang tayang di 

TV berpengaruh terhadap sikap pemilih pemula di Jakarta Selatan? 

“Pengaruh Iklan Partai PERINDO di TV terhadap Sikap Pemilih Pemula Jakarta 

Selatan” 

Penelitian ini menggunakan teori dari Behavioristik, S-O-R, dan AIDDA untuk 

mengetahui pengaruh iklan TV terhadap sikap khalayak khususnya pemilih pemula Jakarta 

Seatan yang menjadi responden penelitian ini. 

Pendekatan penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif serta jenis penelitian 

yang digunakan adalah eksplanatif, yaitu mencari tahu hubungan antara dua variabel atau 

lebih. Variabel yang digunakan dalam penelitian ini adalah “Kualitas Iklan partai PERINDO 

di tv“ ( x ) dan “Sikap Pemilih Pemula“ ( y ). Metode pada penelitian ini adalah metode 

survey. Populasi penelitian ini yaitu pemilih pemula Jakarta Selatan berusia 17-18 tahun. 

Populasi tersebut diambil dari tiga sekolah di Jakarta Selatan yang dipilih dengan cara diundi. 

Tiga sekolah tersebut adalah SMAN 6 Jakarta Selatan, SMA Muhammadiyah 3, dan SMA 

Don Bosco 2. Tiga sekolah tersebut mewakili dari 3 kategori, yaitu sekolah umum, sekolah 

muslim dan sekolah non-muslim. Total populasi penelitian ini adalah 591 Pemilih pemula 

yang berusia 17-18 tahun atau peneliti fokus pada siswa sekolah kelas XI. Teknik sampling 

yang digunakan adalah Random Sampling. Penghitungan sampel menggunakan rumus Taro 

Yamane. Teknik Pengumpulan data menggunakan angket/ kuesioner, sedangkan teknik 

analisis data menggunakan skala likert. 

Hasil uji korelasi Product Moment menunjukkan Nilai signifikansi korelasi cenderung 

negatif (tidak signifikan), yaitu penelitian ini tidak terdapat hubungan antara kualitas iklan 

partai PERINDO di TV dengan sikap pemilih pemula Jakarta Selatan. 

  

Kata Kunci : Pengaruh Iklan, Partai PERINDO, Sikap, Pemilih Pemula 
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BAB I 

PENDAHULUAN 
 

 

1.1 Latar Belakang Masalah 

 Di era komunikasi saat ini penyebaran pesan – pesan tidak hanya dilakukan 

melalui media komunikasi konvensional melainkan sudah berkembang lewat media 

komunikasi masa elektronik audio visual, maupun media digital atau new media. 

Komunikasi adalah sebuah proses penyampaian pesan dari komunikator kepada 

komunikan. Menurut Lasswel (dalam Mulyana, 2014 : 25) Komunikasi pada 

dasarnya merupakan suatu proses yang menjelaskan siapa, mengatakan apa, dengan 

saluran apa, kepada siapa, dengan akibat apa (who? Says what? In what channel? 

To whom? With what effect?) . Hakikat komunikasi merupakan kegiatan yang 

dilakukan manusia untuk menyampaikan isi pesan kepada manusia lain untuk 

mencapai tujuan tertentu. 

 Komunikasi dengan mempengaruhi orang lain adalah salah suatu prinsip 

dasar dari teori Lasswel, bahwa dalam suatu komunikasi tersebut menciptakan efek 

tertentu terhadap orang lain. Pada era komunikasi yang lebih maju saat ini, 

komunikasi sangat di perlukan dalam dunia politik. Dalam membentuk 

kepercayaan masyarakat, komunikasi digunakan sebagai cara menyampaikan pesan 

– pesan politik. Komunikasi pesan – pesan politik disampaikan berbentuk iklan dan 

program politik di media komunikasi masa maupun berbentuk iklan di internet. 

Kemunculan iklan dan program politik bersifat momentum, biasanya menjelang
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 pesta rakyat demokrasi yaitu pemilu dan pilkada. Iklan dan program politik  yang 

mengisi setiap sudut ruang privat mataupun ruang publik dengan berbagai narasi 

teks verbal, non verbal maupun visual berupa sebuah program, digunakan sebagai 

alat politik untuk meningkatkan kepercayaan publik terhadap partai. 

 Pesan politik yang disampaikan dapat melalui berbagai cara konvensional 

maupun melalui media masa modern. Pesan – pesan politik bertujuan untuk 

mempengaruhi publik untuk mencapai kepentingan – kepentingan politik tertentu. 

Dalam konteks pesan politik, kajian yang tepat adalah mengenai komunikasi 

politik, yakni merupakan proses komunikasi yang memiliki implikasi atau 

konsekuensi terhadap kegiatan politik (Cangara, 2009 : 36). Sejak era reformasi, 

peran iklan dan program politik yang ditayangkan di televisi menjadi semakin 

besar, sebagai media manipulasi kesadaran publik yang digunakan sebagai alat 

politik untuk mencapai tujuan atau kepentingan- kepentingan politik. Salah satu 

media yang paling banyak digunakan sebagai media penyampaian pesan – pesan 

politik beberapa partai adalah televisi. Karena televisi adalah media masa yang 

banyak digunakan oleh masyarakat indonesia, sehingga penyampaian pesan – pesan 

politik dapat tersalurkan secara menyeluruh. 

 Pada kajian komunikasi, iklan merupakan sarana komunikasi massa yang 

diangap efektif dalam menanamkan pesan yang diinginkan. Terlebih jika iklan 

diputarkan secara masif melalui media massa televisi. Jenis iklan politik yang 

berupa serangan, argumen, identitas dan resolusi, pesannya berisi atau bermuatan 

atau setidaknya mengandung elemen propaganda atau sebuah doktrin tertentu.  
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 Salah satu bentuk iklan – iklan yang ditayangkan partai PERINDO yaitu 

dengan menggunakan program – program nyata di rekam dan dibuat sebagai iklan 

partai yang tayang secara terus menerus diluar masa kampanye politik. Langkah ini 

dilakukakan karena sang ketua umum partai PERINDO yaitu Hary Tanoesoedibjo 

pun merupakan pemilik media grup MNC yang memliki empat tv nasional, koran 

dan portal berita online. 

 Partai politik sebagai institusi yang menjalankan fungsi komunikasi politik 

pada dasarnya memerlukan pengintegrasian isu dan pesan-pesan politik yang 

ditujukan bagi masyarakat. Pelaksanaan iklan ini dapat dikembangkan untuk 

memenuhi citra positif atau alat untuk promosi yang efektif lebih jauh dari sekedar 

promosi meskipun hal ini bukan merupakan tujuan utama. Terlihat berkembang 

pula pandangan bahwa keunggulan bersaing bisa diraih dengan memadukan 

berbagai kemungkinan pada sosial dan lingkungan serta dalam strategi komunikasi 

politik. 

 Pada Akhir – akhir ini, salah satu partai politik di Indonesia yaitu Partai 

PERINDO dengan gencar mempromosikan partainya dan mengusung beberapa 

program politik melalui iklan yang ditayangkan secara terus menerus diluar masa 

kampanye di stasiun tv MNC grup. Partai PERINDO sendiri adalah partai yang 

resmi dideklarasikan di jakarta pada tanggal 7 Februari 2015. Partai PERINDO 

dibentuk oleh Hary Tanoesoedibjo, pengusaha dan pemilik grup media masa MNC 

Group. Awalnya PERINDO hanya berbentuk organisasi masyarakat yang terbentuk 

sejak 24 Februari 2013. Dari kurun waktu yang kurang lebih 3 tahun terakhir hingga 
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saat ini PERINDO sangat intensif dalam mempromosikan dan memperlihatkan 

kegiatan partai di televisi melalui iklan. Robert Denton dalam McNair (2003), 

menyatakan televisi memiliki peran yang sangat penting dalam pertumbuhan iklan 

politik. Oleh karena itu, televisi merupakan media yang paling banyak meraup 

keuntungan dari kampanye politik. Sebagaimana diperkuat oleh pernyataan dari 

Nimmo dan Felsberg bahwa “paid political advertising via television now 

constitutes the mainstream of modern electoral politics”.  

 Melalui kekuasaan atas kepemilikan media, iklan partai PERINDO mulai 

muncul di group media massanya pada pemilihan presiden 2014 lalu. Bahkan 

menurut pengamatan awal peneliti, program kegiatan partai PERINDO kerap 

diputar atau ditayangkan pada saat prime time, segmen acara berita, maupun disela-

sela suatu program acara ( iklan ). 

 Partai PERINDO menggunakan program – program kerja nyata sebagai 

bentuk kampanye. Dari program kerja nyata yang dijadikan iklan tersebut 

PERINDO bertujuan untuk mempengaruhi sikap khalayak. Mengusung beberapa 

program - program kerja nyata sebagai bentuk kepedulian partai kepada rakyat, 

terutama untuk rakyat kecil. Salah satu program kerja nyata yang sedang berjalan 

dari partai PERINDO untuk rakyat yaitu “PERINDO Mart”. Yaitu program UMKM 

yang diluncurkan secara resmi oleh PERINDO. Program tersebut hingga saat ini 

sudah merambah hampir seluruh Indonesia.  

 Tayangan iklan partai PERINDO yang ditayangkan di televisi menjadi salah 

satu cara partai PERINDO mempengaruhi sikap khalayak, khususnya para pemilih 
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pemula ( usia 17 tahun terhadap partai. Menjelang pesta demokrasi Indonesia yang 

diselenggarakan setiap 5 tahun sekali, partai PERINDO sangat gencar dengan 

menayangkan iklan di stasiun televisi. Iklan partai PERINDO hampir setiap saat 

ditayangkan di stasiun tv tersebut. Sebagai upaya untuk memperkenalkan dan 

mempengaruhi sikap publik terhadap partai. Beberapa program CSR yang 

mengatas namakan MNC Group pun akan berpengaruh terhadap partai PERINDO. 

Dikarenakan kesamaan pemilik perusahaan dan ketua umum partai PERINDO yaitu 

Hary Tanoesoedibjo. Beberapa tayangan yang menunjukan program CSR partai 

pun di sisipkan dalam beberapa waktu penyiaran acara tv. Pada jeda tayangan ( 

iklan ), segmen berita dan ada juga program acara yang mengindikasikan program 

CSR seperti tayangan “ Uang Kaget “ dan “ Bedah Rumah “ yang tayang di Gtv. 

Terkait kepemilikan media tersebutlah PERINDO dapat dengan mudah 

mempromosikan partai dan program – programnya melalui iklan yang tayang di 

seluruh stasiun tv dari MNC Group 

 Dengan menayangkan dan memperlihatkan kegiatan – kegiatan program 

tersebut secara luas di tv, masyarakat pun lebih mudah menilai partai tersebut, 

khususnya dikalangan pemilih pemula dapat di lihat semakin cepat dan 

menyeluruh. Media massa adalah alat untuk pengiriman pesan kepada sejumlah 

besar orang (khalayak). Menurut Manuel Castells media massa adalah sarana 

dimana sebuah pesan yang sama dan seragam dipancarkan oleh pengiriman yang 

terpusat kepada pemirsa secara serentak jika media disebut televisi yang terdiri dari 

jutaan pemirsa atau penerima.  
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 Pada kajian komunikasi, iklan merupakan sarana komunikasi massa yang 

diangap efektif dalam menanamkan pesan yang diinginkan. Terlebih jika iklan 

diputarkan secara masif melalui media massa televisi. Jenis iklan politik yang 

berupa serangan, argumen, identitas dan resolusi, pesannya berisi atau bermuatan 

atau setidaknya mengandung elemen propaganda atau sebuah doktrin tertentu. 

 Penggunaan media masa hingga kini sangatlah berpengaruh pada 

perkembangan politik di Indonesia. Berbagai bentuk promosi ataupun kampanye 

partai politik di Indonesia banyak melalui media masa, seperti iklan. PERINDO 

secara kasat mata bukan melakukan kampanye, namun mereka memperlihatkan 

peran aktifnya kepada masyarakat secara langsung melalui iklan dan tayangan – 

tayangan yang tayang di stasiun televisi MNC Group. Secara tidak langsung 

tayangan-tayangan tersebut mempengaruhi khalayak yang menonton tayangan 

tersebut terkait pengaruh terhadap sikap khalayak kepada partai PERINDO. Sejak 

awal PERINDO berdiri hingga saat ini cara tersebut masih digunakan. Dalam 

tayangan – tayangan tersebut PERINDO mencoba meyakinkan masyarakat bahwa 

PERINDO adalah partai yang merakyat. 

 Berdasarkan data dari Adstensity (dalam jurnal Flourina, Propaganda Mars 

Perindo, 2017: 29) sebuah platform yang menghitung dan menganalisa data 

tayangan di televisi mencatatkan selama kurun waktu November 2015 hingga 

Januari 2016, iklan partai Perindo di MNC Group mencapai 1918 kali. Rincian 

iklan tersebut yakni RCTI (648 kali), MNCTV (630 kali) dan Gtv (640 kali) (dikutip 

dari jurnal ilmiah, propaganda mars PERINDO).  Secara kuantitas, memang jumlah 
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total spot iklan PERINDO masih kalah ketimbang produk lain. Pada RCTI iklan 

Perindo hanya duduk di peringkat 21. Global TV ada di posisi ke 22 dan MNCTV 

di posisi 23. Namun iklan – iklan tersebut bertahan tayang di televisi sangat lama, 

bahkan hingga sekarang pun dibuat versi terbarunya. 

 Tayangan iklan tersebut diperkirakan akan mempengaruhi individu dalam 

menentukan sikap saat menonton tayangan iklan tersebut. Sikap dikarakteristikan 

sebagai suatu kekonsistensian dimana diperlukan waktu untuk dikembangkan, 

stabil serta kekal. Sikap memungkinkan kita menilai produk berdasarkan informasi 

dan pengalamannya (Hanna & Moziak 2000: 175).  Sikap menurut La Pierre (dalam 

Azwar, 2003: 200) sikap sebagai suatu pola perilaku, tendensi atau kesiapan 

antisipatif, predisposisi untuk menyesuaikan diri dalam situasi sosial, atau secara 

sederhana, sikap adalah respon terhadap stimuli sosial yang telah terkondisikan. 

Azwar (2013) dalam bukunya yang berjudul Sikap Manusia menggolongkan 

definisi sikap kedalam tiga kerangka pemikiran. Pertama, sikap merupakan suatu 

bentuk evaluasi atau reaksi dari perasaan. Sikap dapat berupa perasaan memihak 

(favorable) ataupun perasaan tidak memihak (unfavorable) terhadap suatu objek. 

Kedua, sikap adalah suatu kesiapan untuk memberikan reaksi kepada sebuah objek 

dengan cara-cara tertentu. Ketiga, sikap mengacu pada skema tiadik (triadic 

scheme), yaitu konstelasi dari komponen kognitif, afektif dan konatif yang 

berinteraksi untuk memahami, merasakan, dan berperilaku terhadap suatu objek. 

 Pada penelitian ini pemilih pemula menjadi subjek peneliti untuk 

mengetahui pengaruh iklan partai PERINDO terhadap sikap. Dikarenakan pemilih 

Pengaruh Iklan Partai..., Gilang Pratama Nugroho, FISIP, 2020.
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pemula menurut peneliti adalah pemilih yang belum menentukan siapa dan partai 

apa yang akan dipilih pada  pemilu. Pemilih pemula masih memerlukan banyak 

informasi dan asupan fakta tentang partai yang ikut serta dalam pemilu 2019. Dari 

data yang peneliti dapat langsung dari HUPMAS KPU DKI Jakarta yaitu tingkat 

partisipasi pemilih pemula pada pemilu 2019 di Jakarta Selatan berjumlah 67.451 

pemilih pemula, 34.569 orang laki-laki dan 32.882 orang perempuan, jumlah DPT 

pemilih pemula di Jakarta Selatan berjumlah 1.773.599 orang (3,80%.) 

 Pada pemilu 2019 Partai PERINDO mendapatkan hasil yang kurang 

memuaskan di wilayah Jakarta Selatan. Dari hasil rekapitulasi yang di umumkan 

oleh KPU partai PERINDO mendapatkan suara sebesar 92.228 (3,52%) dari jumlah 

total 1,2 juta DPT di wilayah Jakarta Selatan.1 Hasil pemilu tersebut menjelaskan 

bahwa Partai PERINDO gagal lolos batas ambang yang di tetapkan pemerintah 

yaitu 4% dari total suara masuk ke KPU. Secara tidak langsung hasil tersebut 

mencerminkan bahwa iklan partai PERINDO tidak mempengaruhi khalayak. 

Namun hasil tersebut hanya menjadi acuan peneliti dalam membuktikan asumsi 

peneliti bahwa iklan mampu mempengaruhi sikap, terutama sikap dari pemilih 

pemula di Jakarta Selatan. 

 Pada penelitian ini peneliti fokus terhadap pengaruh iklan partai PERINDO 

yang tayang di tv terhadap sikap pemilih pemula usia 17 tahun di Jakarta Selatan. 

Partai PERINDO cukup berkembang dengan cepat. Salah satu yang mungkin 

berperan aktif dalam berkembangnya nama dan citra partai PERINDO adalah 

 
1 https://www.kpu.go.id/ diakses pada 2 Desember 2019, pada pukul 16.45 
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dengan tanyangan – tayangan terkait partai yang sering ditayangkan di televisi yaitu 

iklan partai PERINDO.  

 Berdasarkan uraian permasalahan tersebut, peneliti tertarik untuk meneliti 

mengenai “PENGARUH IKLAN PARTAI PERINDO YANG TAYANG DI TV 

TERHADAP SIKAP PEMILIH PEMULA DI JAKARTA SELATAN“.  

1.2. Perumusan Masalah 

 

 Apakah iklan partai PERINDO yang tayang di tv berpengaruh terhadap 

sikap kalangan pemilih pemula di Jakarta Selatan? 

1.3. Pembatasan Masalah 

 Pembatasan masalah untuk memperdalam penelitian sehingga diambil 

beberapa variabel. Berdasarkan identifikasi masalah, maka masalah dalam 

penelitian ini dibatasi agar penelitian ini dapat dilakukan lebih terfokus pada 

seberapa besar Pengaruh Iklan Partai Perindo Yang Tayang Di Tv Terhadap Sikap 

Pemilih Pemula di Jakarta Selatan. 

1.4. Tujuan Penelitian 

 Untuk mengetahui pengaruh iklan partai PERINDO yang tayang di tv 

terhadap sikap kalangan pemilih pemula di Jakarta Selatan. 

1.5. Signifikansi Penelitian 

 1.5.1. Akademis  

  Hasil penelitian ini di harapkan berguna untuk mengembangkan 

pengetahuan ilmiah dan diharapkan dapat memperkaya dan membentuk 
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objek serta deskripsi baru di bidang kajian Ilmu Komunikasi di Fakultas 

Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, serta diharapkan dapat memberikan kontribusi 

terhadap perkembangan ilmu komunikasi, khususnya mengenai Teori 

Stimulus Organism Respon (S-O-R) ketika diterapkan dalam penelitian 

pengaruh tayangan televisi terhadap penonton. 

 1.5.2 Praktis 

  Diharapkan dalam penelitian ini menjadi masukan - masukan di 

dunia televisi dan sebagai bahan referensi bagi partai – partai politik dalam 

mempromosikan partainya. Bagaimana mempengaruhi sikap masyarakat 

terhadap partainya dengan memperlihatkan cara kerja partai dengan 

menayangkan dan diperluas di televisi. Sehingga masyarakat luas dapat 

mencerna pesan – pesan yang disampaikan dan membentuk sikap terhadap 

partai. 

 1.5.3. Sosial 

  Diharapkan penelitian ini berguna untuk referensi masyarakat dalam 

memilih tayangan yang ditayangkan pertelevisian. Serta melihat respon dari 

berbagai kalangan atas respon yang timbulkan khalayak yang melihat 

tayangan iklan partai PERINDO yang tayang di TV. 

Pengaruh Iklan Partai..., Gilang Pratama Nugroho, FISIP, 2020.
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1.6. Sistematika Penulisan 

BAB I PENDAHULUAN : Dalam bab ini menjelaskan latar belakang 

permasalahan penelitian, perumusan masalah, pembatasan masalah, tujuan 

penelitian dan signifikansi penelitian. 

BAB II KERANGKA TEORI / LANDASAN PEMIKIRAN : Dalam bab ini 

menjelaskan paradigma, hakekat komunikasi dan teori – teori yang digunakan pada 

penelitian ini 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN :  Dalam bab ini menjelaskan terkait 

pendekatan penelitian, jenis penelitian, metode penelitian, populasi, sampel, teknik 

pengumpulan data dan teknik analisis data.
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