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ABSTRAK 

 

 

Devi Nurjannah (1602055027) 

“ANALISIS FAKTOR-FAKTOR PENGETAHUAN TERHADAP MINAT 

MEMILIH DI BANK SYARIAH STUDI KASUS MAHASISWA FEB 

UHAMKA” 

Skripsi. Program Strata Satu Program Studi Ekonomi Islam. Fakultas Ekonomi 

Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. Dr. HAMKA. 2021. Jakarta. 

Kata Kunci: Minat Memilih, Pengetahuan Definisi, Pengetahuan Prinsip, 

Pengetahuan Produk, Dan Pengetahuan Lokasi. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana hubungan antara 

Pengetahuan Definisi, Pengetahuan Prinsip, Pengetahuan Produk dan Pengetahuan 

Lokasi terhadap Minat Memilih. 

Variabel dependen pada peneliltian ini adalah minat memilih. Sedangkan 

variabel independen yang digunakan yaitu pengetahuan definisi, pengetahuan 

prinsip, pengetahuan produk dan pengetahuan lokasi. Data yang digunakan dalam 

penelitian ini merupakan data primer berupa kuesioner yang dibagikan kepada 

responden. Responden dalam penelitian ini merupakan Mahasiswa Aktif semester 

ganjil yang terdaftar di Fakultas Ekonomi dan Bisnis UHAMKA. Hasil jawaban 

responden kemudian diolah dengan menggunakan alat bantu IBM SPSS Statistic 

24. Jumlah sampel pada penelitian ini sebanyak 96 sampel. Analisis ini meliputi uji 

validitas, uji reliabilitas, uji asumsi klasik, uji statistik. 

Hasil yang diperoleh dari koefisien persamaan regresi Ŷ = 

. Hasil uji hipotesis 

dengan menggunakan uji statistik T menunjukkan bahwa variabel Pengetahuan 

definisi berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap minat memilih 
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dengan nilai t hitung sebesar 2,039 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi sebesar 

0,044 < 0,05. Variabel pengetahuan prinsip berpengaruh positif dan signifikan 

secara parsial terhadap minat memilih dengan nilai t hitung sebesar -2,252 > t tabel 

1,986 dan nilai signifikansi sebesar 0,027 < 0,05. Variabel pengetahuan produk 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat memilih dengan nilai t hitung 

sebesar 6,256 > t tabel 1,986 dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Variabel 

pengetahuan lokasi tidak berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap 

minat memilih dengan nilai t hitung 0,195 < t tabel 1,986 dan nilai signifikansi 

sebesar 0,846 > 0,05. Selain itu, hasil uji hipotesis dengan menggunakan uji statistik 

F menunjukan bahwa variabel pengetahuan definisi, pengetahuan prinsip, 

pengetahuan produk dan pengetahuan lokasi secara simultan (bersama-sama) 

berpengaruh positif terhadap minat memilih dengan nilai f hitung sebesar 32, 145 

>  f tabel (2,47) dan nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Berdasarkan nilai R 

Square sebesar 0,586 yang berarti variabel minat memilih yang dapat dijelaskan 

oleh variabel pengetahuan definisi, pengetahuan prinsip, pengetahuan produk dan 

pengetahuan lokasi sebesar 58,6% dan sisanya 41,4% dipengaruhi oleh variabel lain 

yang tidak diteliti. 

Pada penelitian selanjutnya diharapkan dapat menambah variabel independen 

agar dapat melihat faktor-faktor lainnya yang dapat mempengaruhi minat memilih. 

Selain itu, perbanyak jumlah responden dengan cakupan wilayah yang lebih luas 

guna mendapatkan hasil penelitian yang lebih baik lagi. 
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ABSTRACT 

 

Devi Nurjannah (1602055027) 

"ANALYSIS OF KNOWLEDGE FACTORS ON THE INTEREST IN 

ISLAMIC BANKS CASE STUDY FEB UHAMKA STUDENTS" 

Thesis. Bachelor Degree Program of Islamic Economics Study. Faculty of 

Economics And Business, University of Muhamadiyah Prof. Dr. HAMKA. 2021. 

Jakarta. 

Keywords: Choosing Interest, Definition Knowledge, Principle Knowledge, 

Product Knowledge, and Location Knowledge. 

This study aims to determine how the relationship between Definition Knowledge, 

Principle Knowledge, Product Knowledge and Location Knowledge and Choosing 

Interest. 

The dependent variable in this research is interest in choosing. Meanwhile, the 

independent variables used were definition knowledge, principle knowledge, 

product knowledge and location knowledge. The data used in this study are primary 

data in the form of questionnaires distributed to respondents. Respondents in this 

study were active odd semester students registered at the Faculty of Economics and 

Business UHAMKA. The results of the respondents' answers were then processed 

using IBM SPSS Statistics 24. The number of samples in this study were 96 

samples. This analysis includes validity test, reliability test, classical assumption 

test, statistical test. 

The results obtained from the regression equation coefficient Ŷ = 5.489 + 0.240 

X1-0.383 X2 + 0.819 X3-0.017 X4. The results of the hypothesis test using the T 

statistical test showed that the variable knowledge defini partially affected the 

interest in choosing with a t value of 2.039> t table 1.986 and a significance value 
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of 0.044 <0.05. The principle knowledge variable has a partial effect on interest in 

choosing with a t value of -2.252> t table 1.986 and a significance value of 0.027 

<0.05. The variable of product knowledge has an effect on the interest in choosing 

with a t value of 6.256> t table 1.986 and a significance value of 0.000 <0.05. 

Location knowledge variable has no partial effect on interest in choosing with t 

value -0.195 <t table 1.986 and a significance value of 0.846> 0.05. In addition, the 

results of hypothesis testing using the F statistical test show that the variables of 

definition knowledge, principle knowledge, product knowledge and location 

knowledge simultaneously (together) have a positive effect on interest in choosing 

with a calculated f value of 32, 145> f table (2 , 47) and a significance value of 

0.000 <0.05. Based on the R Square value of 0.586, which means the variable of 

interest in choosing which can be explained by the variables of definition 

knowledge, principle knowledge, product knowledge and location knowledge is 

58.6% and the remaining 41.4% is influenced by other variables not examined. 

In further research, it is hoped that the independent variable will be added in 

order to see other factors that can affect the interest in choosing. In addition, 

increase the number of respondents with a wider coverage area in order to get better 

research results. 
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BAB 1 

PENDAHULUAN 

 

 

1.1 Latar Belakang 

Bank merupakan badan usaha yang menghimpun dana dari masyarakat dalam 

bentuk simpanan, dan menyalurkan kepada masyarakat untuk meningkatkan taraf 

hidup rakyat banyak. Apabila dilihat dari sejarahnya, kegiatan perbankan pada 

awalnya dimulai dari jasa penukaran uang (Kasmir, 2015).  Kegiatan operasional 

perbankan kemudian berkembang lagi menjadi tempat penitipan uang yang 

sekarang disebut dengan kegiatan simpanan. Uang yang disimpan oleh masyarakat 

pada bank dipinjamkan kembali kepada masyarakat yang membutuhkannya. Jasa-

jasa bank lainnya menyusul sesuai dengan perkembangan zaman dan kebutuhan 

masyarakat yang semakin beragam. 

Menurut Aluko & Ajayi dalam (Budiandru & Yuniarti, 2020) perbankan 

memiliki peran penting dalam kerangka perekonomian suatu negara pekembang. 

Dalam menabung masyarakat sekarang mulai memilih menabung dan membuat 

akun pada bank syariah karena terpikat oleh metode Islami yang dianut umat 

muslim agar terhindar dari riba. Sekarang dapat dilihat bahwa bank–bank 

konvensional yang telah melakukan spin off dan membuka cabang sebagai syariah, 

seperti bank BNI, BRI, Bank Mandiri, dan lain sebagainya. Tetapi, tidak banyak 

juga masyarakat yang masih menggunakan bank konvensional karena terdapat 

tingkat suku bunga yang besar. Karena masyarakat dominan lebih memilih untuk 

mencari keuntungan dibanding hanya sekedar menabung jadi tingkat jumlah 
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nasabah pada bank-bank syariah masih belum sebanding dengan tingkat jumlah 

nasabah pada bank konvensional. 

Gagasan untuk mendirikan bank syariah di Indonesia sebenarnya sudah muncul 

sejak pertengahan tahun 1970-an. Hal ini dibicarakan pada seminar nasional 

hubungan Indonesia-Timur tengah pada tahun 1974 dan pada tahun 1976 dalam 

seminar inernasional yang diselenggarakan oleh Lembaga Studi Ilmu-ilmu 

Kemasyarakatan (LSIK) dan Yayasan Bhineka Tunggal Ika (Sudarsono, 2017).  

Lembaga keuangan syariah merupakan lembaga keuangan yang dalam 

operasionalnya berlandaskan pada prinsip-prinsip Islam. Penerapan prinsip Islam 

inilah yang membedakan lembaga keuangan syariah dengan lembaga keuangan 

konvensional lainnya, yaitu dengan sistem bagi hasil. Bukan hanya berdimensi 

materi yaitu juga imateril karena akan berdampak pada pertanggungjawaban 

seseorang di dunia dan di akhirat kelak. Bank syariah merupakan lembaga keuangan 

yang berfungsi untuk memperlancar mekanisme perekonomian terutama disektor 

riil (Putri, Fadah, & Endhiarto, 2015). 

Terdapat dalam Al-Qur’an bahwa riba itu dilarang, seperti pada surat Al-

Baqarah ayat 278. 

َ وَذَرُوا مَا بَا إنِْ كُنْتمُْ مُؤْمِنيِنَ  يَا أيَُّهَا الَّذِينَ آمَنوُا اتَّقوُا اللََّّ بَقيَِ مِنَ الرِّ  

Artinya:  “Hai orang-orang yang beriman, bertakwalah kepada Allah dan 

tinggalkan sisa riba (yang belum dipungut) jika kamu orang-orang yang 

beriman” 

Penjelasan Hamka dalam ayat Al-Qur’an surat Al-Baqarah : 278 ialah berawal 

dari kebiasaan orang arab dahulu yang menternakan uang, khususnya paman Nabi 
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sendiri yaitu Abbas bin Abdul Muthalib. Di zaman jahiliyah beliau mendirikan 

suatu usaha bekerjasama dengan orang bani Mughirah yang usahanya adalah 

menernakan uang (makan riba). Mereka pernaj meminjamkan uang kepada Bani 

Tsaqif di Taif. Setelah datangnya islan, datanglah peraturan ini, yaitu bahwa sisa-

sisa Riba Jahiliyah itu ditinggalkan sama sekali. Artinya orang yang berhutang di 

Taif itu tidak perlu memberikan bungan Riba, tapi cukup mengembalikan seberapa 

banyak hutangnya dulu. 

Perbankan dalam dunia modern saat ini memang sangan diperlukan untuk 

kelancaran roda perekonomian negara dan masyarakat pada umumnya. Namun, 

yang jadi permasalahan adalah sistem perbankan yang bagaimana yang paling baik 

dan sesuai dengan syariah islam. Pada umumnya lembaga keuangan di Indonesia 

sendiri terbagi menjadi dua, yaitu perbankan konvensional dan perbankan syariah. 

bank syariah merupakan suatu lembaga intermediasi antara pihak yang kelebihan 

dana dengan pihak lain yang membutuhkan dana. Peran bank syariah menjadi 

sangat sentral karena disini penghimpunan dana haruslah seimbang dengan dana 

yang disalurkan. Penerapannya bukan hanya ditunjukan untuk meningkatkan 

volume penjualan, akan tetapi juga perlu memperhatikan peningkatan minat 

menabung masyarakat.  

Adanya bank konvensional dan bank syariah mempunyai peran yang strategis 

sebagai suatu lembaga keuangan intermediasi dan memberikan jasa dalam 

pembayaran. Oleh sebab itu, dari kedua tipe bank tersebut mempunyai karakteristik 

yang dapat mempengarui sikap calon nasabah dalam memilih antara kedua tipe 

bank tersebut. Selanjutnya, sikap nasabah pada produk perbankan konvensional 
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maupun syariah dapat dipengaruhi pada pemahaman masyarakat terhadap 

karakteristik perbankan itu sendiri (Agus, 2015).  

Menurut UU No. 21 tahun 2008 tentang perbankan syariah, dikatakan bahwa 

bank syariah adalah segala sesuatu yang berkaitan terhadap bank syariah dan unit 

usaha syariah, mencakup kelembagaan, kegiatan usaha, serta sistem dan proses 

dalam melaksanakan kegiatan usahanya dengan berdasarkan pada prinsip syariah. 

Perbankan syariah memiliki fungsi utama yaitu menghimpun dana dari masyarakat 

dan kemudian menyalurkan dananya kembali ke masyarakat. Adapun peranan bank 

syariah tersebut dapat memurnikan operasional pada perbankan syariah sehingga 

meningkatkan suatu kepercayaan masyarakat serta dapat meningkatkan kesadaran 

syariah pada umat Islam yang bertujuan untuk memperluas segmen dan pasar 

perbankan syariah (Hasanah, 2015). 

Secara umum pengetahuan masyarakat tentang perbankan syariah adalah 

perbankan syariah dominan dengan sistem bagi hasilnya dan perbankan syariah 

adalah bank Islam. Hal tersebut sesuai dengan pendapat (Wahyuni, 2017), bank 

syariah adalah bank yang menjalankan kegiatannya, baik menghimpun dana, 

menyalurkan dana dan pelayanan jasa. Kemudian pada faktor pertimbangan agama 

merupakan suatu motivasi penting agar dapat mengajak masyarakat untuk 

menggunakan jasa bank syariah dan masyarakat non nasabah yang diberikan 

penjelasan terhadap produk atau jasa perbankan syariah sehingga memiliki minat 

untuk menabung di bank syariah  (Wahyuni, 2017). 

Menurut penelitian yang dilakukan oleh (H. Y. P. Lestari & Magnadi, 2017) 

(Nisak, 2015) (Gampu, Kawet, & Uhing, 2015) (Utamy & Widhiastuti, 2019) (A. 
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M. Lestari, 2015) (Fadli, 2018) (Dayyan, Fahriansah, & Juprianto, 2017) 

menunjukan bahwa hasil penelitian variabel pengetahuan berpengaruh positif 

terhadap minat memilih bank syariah. Namun, hal ini bertentangan dengan 

penelitian yang dilakukan oleh (Purwanto, 2016) yang menunjukan hasil variabel 

pengetahuan tidak berpengaruh terhadap minat memilih. 

Strategi pemasaran yang tepat sangat diperlukan demi terwujudnya tujuan 

tersebut dikarenakan pemasaran merupakan hal yang penting dalam setiap kegiatan 

yang berhubungan langsung dengan konsumen. Agar pemasaran sesuai dengan 

sasaran maka diperlukan perhatian seputar perilaku konsumen dengan baik. Seperti 

penciptaan produk, penentuan sasaran dan promosi yang tepat. Perilaku konsumen 

dipengaruhi oleh beberapa faktor antara lain: faktor budaya, kelas sosial, keluarga, 

status, usia, pekerjaan, gaya hidup dan lain-lain. Faktor-faktor tersebut yang akan 

menjadi penunjuk bagi pemasar untuk memasarkan produknya secara efektif 

(Kotler & Keller, 2016) 

Dalam penelitian yang dilakukan oleh (Istiqomah, 2015) (Anwar & Satrio, 

2015) (Rusdianto & Ibrahim, 2017) (A. M. Lestari, 2015) bahwa hasil penelitiannya 

menujukan variabel produk berpengaruh terhadap minat memilih. Akan tetapi, 

berbeda dengan hasil penelitian yang dilakukan oleh (Romdhoni & Ratnasari, 2018) 

(Arifin & Khotimah, 2014) bahwa penelitiannya menunjukan variabel produk tidak 

berpengaruh terhadap minat memilih. 

Seorang nasabah akan menentukan tindakan pengambilan keputusan atau 

minat membeli setelah mempelajari produk, pengetahuan. Selain faktor 

pengetahuan, prinsip juga sangat penting dalam menarik minat nasabah. Dalam hal 
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ini setiap bank berusaha untuk mempromosikan seluruh produk dan jasa yang 

dimilikinya baik secara langsung maupun tidak langsung. Tanpa prinsip, 

masyarakat tidak akan mengenal bank.  

Oleh karena itu, prinsip perbankan yang diketahui konsupen merupakan sarana 

paling ampuh untuk menarik dan mempertahankan nasabahnya. Salah satu tujuan 

prinsip bank adalah menginformasikan segala jenis produk yang ditawarkan dan 

berusaha menarik calon nasabah yang baru. Variabel ini didukung dengan 

penelitian yang dilakukan oleh (Banowati, 2018) (Masykuroh, 2018) (Sunardi & 

Aniarsih, 2019) (Abdallah & Lubis, 2015) (Saputri, 2019) menyatakan bahwa 

variabel prinsip berpengaruh terhadap minat memilih di bank syariah. 

Begitu juga dengan lokasi, dalam mendirikan sebuah lembaga, lokasi adalah 

salah satu hal terpenting yang harus diperhatikan. Lokasi yang strategis sangat 

menentukan usaha yang akan dijalankan. Suatu lokasi disebut strategis bila berada 

dipusat kota, kepadatan populasi, kemudahan mencapainya, kelancara lalu lintas 

dan arahnya tidak membingungkan konsumen. Konsumen tidak mungkin mencari 

produk yang letaknya diluar jangkauan konsumen. Tentunya Konsumen akan 

berpikir dapat menghabiskan waktu, tenaga dan uang. Faktor lokasi / tempat juga 

merupakan faktor yang menentukan keberhasilan suatu bisnis. Berdasarkan 

penelitian yang dilakukan oleh (Sinambow & Trang, 2015) (Abdallah & Lubis, 

2015) menunjukan hasil bahwa variabel lokasi berpengaruh terhadap minat 

memilih. Namun, hal ini bertentangan dengan penelitian yang dilakukan oleh 

(Fawzeya, 2017) (Arifin & Khotimah, 2014) yang menunjukan hasil tidak terdapat 

pengaruh antar variabel lokasi terhadap minat memilih. 
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 Minat adalah satu keadaan motivasi, atau satu set motivasi yang menuntun 

tingkah laku menuju satu arah (sasaran) tertentu. Seseorang yang berminat terhadap 

aktivitas akan memperhatikan aktivitas itu secara konsisten dengan rasa senang Di 

dalam dunia perbankan sendiri minat masyarakat untuk menabung juga sangat 

penting (Djamarah, 2015). Bagaimana sektor perbankan menarik pelanggan dan 

mempertahankannya agar perusahaannya dapat berkembang merupakan masalah 

utama yang dihadapi oleh lembaga keuangan syariah.  

Berdasarkan permasalahan yang mendasari penelitian ini karena ditemukan 

perbedaan pendapat (gapresearch) antara hasil penelitian terdahulu mengenai 

minat untuk menabung pada bank syariah, maka peneliti menggunakan mahasiswa 

FEB UHAMKA sebagai responden. Mayoritas mahasiswa FEB UHAMKA 

berumur 18-23 tahun, merupakan masa dimana menggunakan media sosial sebagai 

alat untuk mengakses informasi dan pengetahuan, baik berita maupun materi 

pendidikan ataupun mengakses informasi lainnya.  

Pengetahuan tentang perbankan syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

diberikan pada mahasiswa dalam bentuk mata kuliah perbankan dan lembaga 

keuangan. Mata kuliah tersebut terdapat pembahasan yang mengenai tentang 

definisi perbankan syariah, prinsip-prinsip bank syariah, perbedaan bank 

konvensional dengan bank syariah, produk bank syariah dan sebagainya. Informasi 

yang dapat dari mata kuliah tersebut maka dapat dijadikan pengetahuan terhadap 

minat menabung di bank syariah. Selain itu, pengetahuan tentang perbankan syariah 

dapat juga di peroleh dalam bentuk komunikasi dengan teman, orang tua, 
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masyarakat, buku-buku tentang perbankan syariah dan media lainnya. Sehingga 

dapat menimbulkan minat manabung di bank syariah (Mawardi, 2018) 

Namun remaja zaman sekarang banyak yang belum mengetahui perbankan 

syariah disebabkan kurangnya sosialisasi yang dilakukan terhadap prinsip dan 

sistem ekonomi syariah dan juga karena jarang membaca berita atau informasi 

tentang bank syariah. Dengan demikian hal tesebut mempengaruhi presepsi dan 

sikap masyarakat terhadap bank syariah. Kemudian tidak adanya papan iklan atau 

brosur yang berisikan informasi tentang bank syariah.  

Sehingga dapat diasumsikan bahwa pemahaman mahasiswa FEB UHAMKA 

belum tepat terhadap kegiatan operasional bank syariah atau masyarakat belum 

mengetahui banyak tentang bank syariah. Karena kurangnya mengakses informasi 

mengenai bank syariah. Sehingga dengan demikian minat masyarakat menabung di 

bank syariah juga semakin rendah. Melihat kondisi tersebut maka penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui apakah faktor pengetahuan, lokasi, prinsip dan produk 

memiliki pengaruh terhadap minat masyarakat untuk menabung di bank syariah. 

Berdasarkan uraian diatas, maka peneliti memiliki ketertarikan dalam 

menentukan judul penelitian “ANALISIS FAKTOR-FAKTOR 

PENGETAHUAN TERHADAP MINAT MEMILIH DI BANK SYARIAH" 

STUDI KASUS MAHASISWA FEB UHAMKA”. 

1.2 Permasalahan 

1.2.1 Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang di atas, terdapat identifikasi masalah sebagai 

berikut: 
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1. Bank Syariah yang masih belum berkembang pesat dibandingkan dengan Bank 

konvensional. 

2. Kurangnya pemahaman masyarakat mengenai prinsip-prinsip Bank Syariah 

khususunya mahasiswa FEB UHAMKA. 

3. Mayoritas masyarakat muslim masih menganggap bahwa Bank Syariah itu 

sama dengan Bank konvensional. 

4. Terdapat banyak faktor pada pengetahuan masyarakat khususnya mahasiswa 

agar dapat mempengaruhi minat menabung. 

1.2.2 Pembatasan Masalah 

Agar penelitian ini dapat dilakukan lebih fokus, sempurna, dan 

mendalam  maka penulis memandang permasalahan penelitian yang diangkat perlu 

dibatasi variabelnya. Dalam penelitian ini penulis hanya membahas mengenai 

Analisis Faktor-Faktor Pengetahuan Terhadap Minat Memilih di Bank Syariah" 

Studi kasus Mahasiswa FEB UHAMKA. Pada waktu penelitian bulan Januari 2021 

dengan tempat penelitian di FEB UHAMKA. 

1.2.3 Rumusan Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka terdapat rumusan masalah sebagai 

berikut: 

1. Apakah terdapat pengaruh antara pengetahuan terhadap minat memilih di Bank 

Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA? 

2. Apakah terdapat pengaruh antara prinsip terhadap minat memilih di Bank 

Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA? 
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3. Apakah terdapat pengaruh antara produk terhadap minat memilih di Bank 

Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA? 

4. Apakah terdapat pengaruh antara lokasi terhadap minat memilih di Bank 

Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA? 

5. Apakah terdapat pengaruh antara pengetahuan, lokasi, prinsip, produk terhadap 

minat memilih di Bank Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA ? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka terdapat rumusan masalah sebagai 

berikut: 

1. Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara pengetahuan terhadap 

minat memilih di Bank Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA? 

2. Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara prinsip terhadap minat 

memilih di Bank Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA.? 

3. Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara produk terhadap minat 

memilih di Bank Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA.? 

4. Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara lokasi terhadap minat 

memilih di Bank Syariah pada Mahasiswa FEB UHAMKA.? 

5. Untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh antara pengetahuan, lokasi, 

prinsip dan produk terhadap minat memilih di Bank Syariah pada mahasiswa 

FEB UHAMKA? 
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1.4 Manfaat Penelitian 

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan kontribusi pada pihak yang 

berkepentingan antara lain: 

1. Bagi Praktis 

Penelitian ini diharapkan dapat membantu mendapatkan gambaran tentang 

mengenai faktor-faktor yang diidentifikasi mempengaruhi minat menabung 

mahasiswa beserta hubungan antar variable-variable dalam penelitian ini 

sehingga dapat mengambil keputusan dan menetapkan kebijakan yang tepat 

dalam rangka meningkatkan minat memilih mahasiswa. 

2. Bagi Mahasiswa 

Sebagai tambahan ilmu agar dapat mengetahui akan produk Bank Syariah, 

sehingga sebelum memilih suatu produk untuk menabung dapat membedakan 

mana yang prinsip dan produk Bank Syariah atau Bank konvensional. 

3. Bagi Akademik  

Memberikan referensi dan acuan bagi penelitian selanjutnya tentang pengaruh 

pengetahuan terhadap minat memilih pada mahasiwa FEB UHAMKA. 
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