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ABSTRAK

Halimah Aulia (1702025190)
PENGARUH PERTUMBUHAN PENJUALAN DAN LIKUIDITAS
TERHADAP NILAI PERUSAHAAN PADA PERUSAHAAN TEKSTIL DAN
GARMEN DI INDONESIA

Skripsi. Program Strata Satu Program Studi Manajemen. Fakultas Ekonomi Dan
Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. Dr. HAMKA. 2021. Jakarta.

Kata Kunci : Pertumbuhan Penjualan, Likuiditas, Nilai Perusahaan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Pengaruh Pertumbuhan Penjualan dan
Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Tekstil dan Garmen di
Indonesia. Dalam penelitian ini digunakan metode eksplanasi, yaitu untuk
menjelaskan pengaruh antara variabel bebas yaitu Pertumbuhan Penjualan dan
Likuiditas terhadap variabel terikat yaitu Nilai Perusahaan dan menjelaskan
hubungan antar variabel. Populasi dalam penelitian ini adalah perusahaan
manufaktur sub sektor tekstil dan garment yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia
periode 2015-2019. Pemilihan sampel menggunakan metode purposive sampling.
Terdapat 8 perusahaan yang memenubhi kriteria sebagai sampel penelitian, sehingga
data penelitian berjumlah 40 data. Teknik pengumpulan data yang dilakukan adalah
telaah dokumen, data yang ditelaah adalah laporan keuangan tahunan (annual
report), jurnal penelitian terdahulu dan literature lain yang berkaitan dengan
masalah penelitian. Teknik analisis data yang digunakan adalah regresi linier
berganda. Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara parsial variabel
pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh dan tidak signifikan terhadap nilai
perusahaan. Variabel likuiditas berpengaruh terhadap nilai perusahaan. sedangkan
secara simultan pertumbuhan penjualan dan likuiditas memiliki pengaruh terhadap
nilai perusahaan. nilai koefisien determinasi dalam penelitian ini adalah sebesar
0,408. Hal ini berarti kemampuan variabel independen dalam menjelaskan variabel
dependen adalah sebesar 40,8%, sedangkan sisanya dijelaskan oleh variabel
independen lain di luar model penelitian ini.
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ABSTRACT
Halimah Aulia (1702025190)
THE EFFECT OF SALES GROWTH AND LIQUIDITY ON COMPANY
VALUE IN TEXTILE AND GARMENT COMPANIES IN INDONESIA
Thesis. Undergraduate Program Management study program. Faculty of
economics and business prof. muhammadiyah university. Dr. HAMKA. 2021.
Jakarta.

Keywords: sales growth, liquidity, firm value

This study aims to determine the effect of sales growth and liquidity on firm value
in textile and garment companies in Indonesia. In this study, the method of
explanation is used, which is to explain the effect of the independent variables,
namely Sales Growth and Liquidity, on the dependent variable, namely Firm Value
and to explain the relationship between variables. The population in this study were
textile and garment manufacturing companies listed on the Indonesia Stock
Exchange for the period 2015-2019. The sample selection used purposive sampling
method. There are 8 companies that meet the criteria as research samples, so the
research data is 40 data. The data collection technique used was document review,
the data analyzed were annual financial reports, previous research journals and
other literature related to research problems. The data analysis technique used is
multiple linear regression. The results showed that partially the sales growth
variable had no and insignificant effect on firm value. The liquidity variable has an
effect on firm value. while simultaneously sales growth and liquidity have an
influence on firm value. the coefficient of determination in this study amounted to
0.408. This means that the ability of the independent variable to explain the
dependent variable is 40.8%, while the rest is explained by other independent

variables outside of this research model.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Persaingan bisnis di berbagai sektor menuntut perusahaan untuk lebih kreatif dan
inovatif mengembangkan produk yang dijualnya terlebih sebagai acuan dan
mengembangkan perusahaan agar mencapai tujuan yang diinginkan. Setiap
perusahaan akan bangga ketika perusahannya memiliki nilai perusahaan yang
tinggi, karena semakin tinggi nilai perusahaan maka semakin tinggi pula harga
sahamnya sehingga meningkatkan kesejahteraan pemegang saham.

Hal tersebut didukung penelitian oleh zhisheng (2017), Para investor sering
mengaitkan dengan harga saham yang tinggi dinilai sebagai tingkat keberhasilan
perusahaan. Nilai perusahaan yang tinggi, membuat harga saham juga tinggi
sehingga meningkatkan kepercayaan pasar tidak hanya prospek perusahaan di masa
mendatang namun juga terhadap Kinerja perusahaan.

Bagi investor sebelum mengambil keputusan dalam berinvestasi di pasar
modal diperlukan analisis yang akurat, untuk itulah para investor memerlukan
laporan keuangan untuk melihat prospek keuntungan dimasa mendatang. Nilai
perusahaan merupakan persepsi investor terhadap tingkat keberhasilan perusahaan
dan itu sering dikaitkan dengan harga saham. Harga saham yang tinggi membuat
nilai perusahaan juga tinggi, sehingga membuat pasar percaya tidak hanya pada

Kinerja perusahaan, namun juga prospek perusahaan kedepannya.
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Berikut grafik dibawah ini yang berisikan harga saham pada perusahaan
tekstil dan garment di Indonesia selama periode 2015-2019.
GAMBAR 1

Harga saham pada perusahaan tekstil dan garmen periode 2015-2019
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Sumber; www.finance.yahoo

Dari grafik diatas kita simpulkan bahwa harga saham perusahaan tekstil dan
garmen mengalami penurunan yang drastis. Dilansir oleh CNBC Indonesia bahwa
perusahaan dengan kode emiten POLY dan ARGO yang mulanya mengantongi
keuntungan pada tahun 2018 di semester I, pada tahun 2019 mengalami kerugian
dengan rugi bersih masing-masing 54,36% dan 42,47%. Akibat kondisi tersebut
Asosiasi Pertekstilan Indonesia (API) mencatat bahwa terjadi penutupan sebanyak
9 pabrik akibat kalah bersaing dengan produk impor dalam kurun waktu 2018-2019.
Fenomena penutupan pabrik tersebut disebabkan oleh impor dari China dan pasar
tekstil ekspor di Indonesia yang tersalip oleh negara Vietnam.

Menurut Fahad (2015), keinginan pemilik perusahaan memiliki nilai

perusahaan yang tinggi, hal itu menunjukkan kemakmuran pemegang saham juga
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tinggi. Nilai perusahaan akan terlihat dari harga pasar sahamnya. Dimana semakin
tinggi harga saham maka para pemegang saham dan nilai perusahaan juga
meningkat. Kekayaan pemegang saham dipresentasikan oleh harga pasar dari
saham yang merupakan cerminan dari keputusan investasi, pendanaan dan
manajemen asset

Nilai perusahaan juga bisa dipengaruhi oleh Penjualan yang peningkatan
biaya tidak melebihi tingkat pertumbuhan penjualan mampu meyakinkan investor
bahwa perusahaan akan memberikan imbal hasil yang tinggi apabila diikuiti dengan
efisiensi operasi yang tinggi. Dalam grafik dibawah ini dapat dilihat pertumbuhan
penjualan perusahaan tekstil dan garmen selama periode 2015-2019.

GAMBAR 2

Pertumbuhan Penjualan Pada Perusahaan Tekstil&Garmen Periode

2015-2019
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Sumber: Diolah Oleh Penulis, 2021
Dapat disimpulkan bahwa grafik diatas menunjukkan bahwa lima perusahaan

tekstil & garmen periode 2015-2019 mengalami penurunan pertumbuhan penjualan
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yang cukup drastis khususnya di dua tahun terakhir, hal ini bisa mempengaruhi
penurunan nilai perusahaan yang berimbas pada kepercayaan investor. Laporan dari
Central Bank of Indonesia (2019), bahwa penyebabnya ialah permintaan domestik
yang belum mencukupi permintaan serta ekspor produk berbasis manufaktur yang
menurunkan pertumbuhan di industri pengolahan atau manufaktur. BI
memperkirakan Kkinerja industri tekstil dan produknya juga melambat akibat
penurunan ekspor

Dengan fenomena diatas peneliti melakukan riset yang didukung penelitian
terdahulu oleh Febriyanto (2018) dan Fahad (2015) yang menyatakan pertumbuhan
penjualan berpengaruh positif dan signifikan terhadap nilai perusahaan. Kedua
penelitian ini membuktikan bahwa pertumbuhan dapat mempengaruhi nilai
perusahaan. Karena ketika penjualan mengalami kenaikan pertumbuhan
dibandingkan dengan kenaikan biaya maka mengakibatkan kenaikan laba
perusahaan sehingga akan sangat menentukan perusahaan untuk tetap survive dan
mampu meningkatkan nilai perusahaan dan menunjang pertumbuhan perusahaan.
Namun disisi lain terdapat perbedaan penelitian lainnya dari Valencia (2018) dan
Trang; murni (2015) menunjukkan bahwa pertumbuhan penjualan berpengaruh
negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. Kedua penelitian ini
membuktikan bahwa pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai
perusahaan, yang artinya bahwa kenaikan pertumbuhan penjualan tidak menaikkan
nilai perusahaan secara signifikan.

Dilansir dari CNBC Indonesia, Menteri perindustrian menyampaikan bahwa

salah satu perusahaan industri tekstil dan produk tekstil (TPT) secara umum telah
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merumahkan beberapa karyawannya dikarenakan penjualan menurun sehingga
tidak ada laba perusahaan. sebab itu tim riset CNBC Indonesia mencoba
membongkar kondisi emiten TPT tersebut dengan melihat rasio yang
membandingkan jumlah asset lancar terhadap kewajiban jangka pendek. Rasio ini
digunakan para investor untuk melihat seberapa mampunya perusahaan dalam
membayar utang-utang jangka pendeknya. Jika rasionya rendah, maka perusahaan
mengindikasikan tidak likuid sehingga perusahaan tersebut tidak baik dalam
menggunakan asset lancarnya. Hal ini membuat para investor kabur karena
mempengaruhi nilai perusahaan yang menurun.

Dengan fenomena diatas, bahwa mengelola likuiditas juga penting ketika
perusahaan berada dalam situasi yang baik maupun ketika masa-masa sulit. Ketika
perusahaan tidak dapat membayar kewajibannya, itu tidak likuid dan bisa
mengakibatkan para investor tidak tertarik dengan perusahaan Kkita, sebab
perusahaan yang tidak likuid akan mempengaruhi nilai perusahaan yang menurun.
Likuiditas mengacu pada investasi dalam hal asset lancar dan kewajiban lancar
dalam waktu satu tahun oleh karena itu sangat penting untuk operasi keseharian
perusahaan.

Menurut penelitian dari Idamanti (2018) likuiditas perusahaan dapat diukur
dengan menggunakan Current Ratio (CR) atau rasio lancar yaitu rasio yang
mengukur seberapa jauh aktiva lancar suatu perusahaan dalam memenuhi
kewajibannya.

Menurut pendapat dari Jawed & Kotha (2020), Apabila perusahaan mampu

memenuhi kewaijbannya pada saat jatuh tempo artinya perusahaan likuid yang
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berarti asset yang lebih besar dari kewajiban lancar atau hutang jangka pendek. Jika
perusahaan dikatakan liquid maka investor akan mempunyai presepsi positif,
bahwa perusahaan dianggap mampu memenuhi kewajiban finansialnya tepat waktu
sehingga bisa meningkatkan nilai perusahaan.

Dengan adanya fenomena tersebut, peneliti melakukan riset penelitian
terdahulu, salah satunya yang dilakukan oleh Chia (2020) dan Prommin (2016)
menghasilkan likuiditas berpengaruh positif dan signifikan mempengaruhi nilai
perusahaan. Kedua penelitian tersebut membuktikan bahwa likuiditas bisa
mempengaruhi nilai perusahaan, hal ini terjadi karena meningkatnya Kkinerja
keuangan dan likuiditas yang menyebabkan nilai perusahaan ikut meningkat
sehingga dapat menarik para investor. Sedangkan penelitian yang diteliti oleh
Batten; Vo (2019) dan Zuhroh (2019) menghasilkan bahwa likuiditas berpengaruh
negatif dan tidak signifikan terhadap nilai perusahaan. Hal ini terjadi karena
perusahaan tidak mampu untuk membayar kewajiban lancar atau hutang jangka
pendek.

Berdasarkan penjelasan dari research gap dan fenomena diatas, maka
penelitian tertarik untuk melakukan penelitian mengenai pertumbuhan penjualan,
likuiditas dan nilai perusahaan. dari penjelasan tersebut, peneliti melakukan
penelitian dengan judul “Pengaruh Pertumbuhan Penjualan dan Likuiditas
Terhadap Nilai Perusahaan Pada Perusahaan Tekstil & Gament Di

Indonesia”.
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1.2 Permasalahan

1.2.1 Identifikasi Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dapat diidentifikasi

beberapa permasalahan, identifikasi masalah dalam penelitian sebagai berikut:

1,

Penurunan harga saham pada perusahaan tekstil & garmen yang cukup drastis
terjadi di tahun 2019.

Grafik pertumbuhan penjualan yang menunjukkan dalam lima tahun terakhir
mengalami penurunan.

Faktor yang mempengaruhi menurunnya pertumbuhan penjualan karena adanya
impor yang semakin tinggi dan Indonesia kalah saing dalam hal ekspor.

Salah satu perusahaan tekstil dan garmen telah merumahkan karyawannya

disebabkan perusahaan yang tidak likuid.

1.2.2 Pembatasan Masalah

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi masalah diatas, penulis tidak akan

membahas terlalu jauh agar penelitian ini terfokus dan untuk menghindari

meluasnya pembahasan, dengan rincian sebagai berikut:

1.

Obyek dalam penelitian ini adalah perusahaan tekstil dan garmen di Indonesia
periode 2015-2019.

Variabel terikat yang digunakan adalah nilai perusahaan yang diproksikan
dengan Tobin’s Q sedangkan variabel bebas dalam penelitian ini yaitu
pertumbuhan penjualan yang diproksikan dengan Sales Growth dan likuiditas

yang diproksikan dengan Current Ratio (CR).
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1.2.3 Perumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang masalah diatas, maka dalam penelitian ini penulis
merumuskan masalah yaitu apakah Pertumbuhan Penjualan yang diproksikan
dengan Sales Growth dan Likuiditas yang diproksikan dengan Current Ratio (CR)
berpengaruh terhadap Nilai Perusahaan yang diproksikan dengan Tobin’s Q.
1.3 Tujuan Penelitian

Berdasarkan rumusan masalah diatas, maka tujuan dalam penelitian ini antara

lain:
1. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Pertumbuhan Penjualan terhadap
Nilai Perusahaan pada perusahaan tekstil & garment yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia periode 2015-2019?
2. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Likuiditas terhadap Nilai
Perusahaan pada perusahaan tekstil & garment yang terdaftar di Bursa Efek
Indonesia periode 2015-2019?
3. Untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh Pertumbuhan Penjualan dan
Likuiditas terhadap Nilai Perusahaan pada perusahaan tekstil & garment yang
terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2015-2019.
1.4 Manfaat Penelitian

Pada penelitian ini penulis berharap bahwa penelitian ini bermanfaat antara

lain:
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1. Teoritis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat menambah pengetahuan mengenai
Pertumbuhan Penjualan, Likuiditas dan Harga Saham di perusahaan tekstil dan
garment.
2. Praktis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi pihak manajemen
perusahaan sebagai bahan masukan untuk pertimbangan serta dijadikan bahan
pendukung pengambilan keputusan perusahaan dalam melakukan perbaikan atau
peningkatan nilai perusahaan.
3. Akademis

Hasil penelitian ini diharapkan dapat dijadikan referensi untuk penelitian
selanjutnya serta menjadi pembanding untuk penelitian-penelitian selanjutnya yang

sesuai dengan pokok pembahasan yang sama di masa yang akan datang.
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