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ABSTRAKSI

Rizki Aulia Fitri (1502025230)

PENGARUH BRAND IMAGE DAN LABEL HALAL TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN SKINCARE WARDAH DI GERAI WARDAH
BLOK M SQUARE.

Skripsi Program Strata Satu Jurusan Manajemen. Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA. 2019. Jakarta

Kata Kunci : Brand Image, Label Halal, Keputusan Pembelian. Penelitian ini
bertujuan untuk apakah teradpat pengaruh antara brand image dan label halal
terhadap keputusan pembelian skincare wardah di gerai wardah Blok M Square.

Dalam penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, Jumlah sampel dalam
penelitian ini sebanyak 124 responden. Penentuan sampel menggunakan teknik
purposive sampling metode survei. Metode pengumpula data menggunakan metode
menyebar kuesioner. Skala pengukurannya menggunakan skala likert. Teknik
pengolahan dan analisis data yang digunakan adalah analisis deskriptif, regresi linear
berganda, uji asumsi klasik yang meliputi uji normalitas multi kolienaritas, prgujian
hipotesis uji parsial (uji t), uji simultan (uji £), analisis koefisien korelasi parsial dan
koefisien korelasi berganda. Hasil uji t menunjukan variabel brand image (x1)
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (v) dengan thiwmg (3,269) >
tiabel > 1,657) . Variabel label halal (x2) berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian (Y) dengan tpinng > (13,162) > tuapa (1,657) Variabel brand image (x1) dan
label halal (x2) secara simultan memiliki pengaruh sebesar 83,8% terhadap
Keputusan Pembelian (Y)
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ABSTRACT

Rizki Aulia Fitri (1502025230)

THE INFLUENCE OF BRAND IMAGE AND HALAL LABEL AGAINST DECISIONS
10 PURCHASE THE WARDAH SKINCARE IN WARDAH BLOK M SQUARE .

The Scription Programe Strata One of Management Departement. Faculty of
Economics and Bussines University of Muhammadiyah Prof DR. HAMKA. 2019,

Jakarta. Keywords : Brand Image, Halal Label, Purchase Decission, Marketing.

This research aim to determinine whether there is influence between the brand image

and label halal against the purchase of decision the wardah skincare in wardah Blok

M Sgquare,

In this research using quantitative approach. The amount of samples In this
research were 124 respondents. Sample determination using purposive sumpling
technique using survey method. Methods of data collection using the method of
spreading questionnaire. Measurement scale using Likert scale. The T echnique of -
processing and data analysis used descriptive analysis, multiple liniear regression,
classical assumption test which include normality  test, multicolliniearity,
heteroscedasticity, and autocolleration test, partial test of hypothesis test (¢ test),
simultaneous test (F test), Correlation coefficient analysis partial test and multiple
correlation coefficients. Results of t test show variable of prand image (x1) have
significant influence to purchasing decision (X) With tepun (3,269) > tigper> 1,65 7) and
variable of halal label (X2} have significant effect to purchasing decision (Y) with
Leount > (13,162) > tpe A,657). Variable of brand image (X{) and halal label (X2)

simultaneously have 83,8% effect on purchase decision (Y).
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BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Kehidupan modern menawarkan kemudahan dan kepraktisan untuk
menunjang penampilan, salah satunya pemakaian produk perawatan atau
kosmetik. Produk perawatan wajah menjadi aset utama bagi wanita untuk
mendukung popularitasnya. Selain itu, tampil cantik dan menawan dapat
menambah rasa percaya diri seorang wanita di hadapan lawan jenisnya.

Produk perawatan berguna untuk menutupi kekurangan yang ada pada diri
wanita, dan juga untuk memenuhi kebutuhan mendasar wanita akan kecantikan.
Seiring perkembangan zaman skincare telah menjadi kebutuhan primer bagi
sebagian kaum wanita. Namun, produk perawatan sesungguhnya memiliki risiko
pemakaian yang perlu diperhatikan mengingat kandungan bahan-bahan kimia
tidak selalu memben efek yang sama untuk setiap konsumen (Ganto, 2013).

Setiap wanita menginginkan tampilan wajah yang sempurna dan jauh dari
keluhan. Dengan menggunakan produk kecantikan wanita merasa kebutuhan
hidupnya tercukupi. Wanita sebagai konsumen utama dalam produk kecantikan
memiliki keinginan membeli yang tinggi. Dalam menggunakan produk kecantikan
biasanya konsumen selalu menggunakan produk yang sesuai dengan kulit
wajahnya (Ferrinadewi, 2015).

Keinginan menggunakan produk kecantikan, menimbulkan persaingan di

dumia industri perawatan pribadi dan kosmetik juga semakin kompetitif. Hal ini

1
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dapat dilihat dari banyaknya jenis kosmetik yang beredar di pasar, baik yang
diproduks! dalam negeri maupun luar negeri. Keberagaman produk kecantikan
yang adg di pasar, ternyata me;_mpepgam}_li __sikap_ ses_eorang__dalam_ mgmilih p}fqduk
kecantikan yang sesuai dengan yang dengan kulitnya, dan tidak memiliki resiko
atau efek yang berbahaya bagi kesehatan kulit (Fandy, 2014).

Label halal berperan dalam meningkatkan penjualan untuk menarik
konsumen khususnya konsumen muslim, di mana keputusan pembelian tersebut
dapat berfungsi sebagai pengukur sejauh mana tingkat penjualan pada produk
yang telah ditetapkan kehalalannya dengan produk yang tidak ada kejelasan antara
halal dan haram. Manajemen yang baik akan selalu berusaha meningkatkan
penjualan dan kualitas barang yang akhirnya bermuara pada perkembangan usaha
dan konsumen yang semakin meningkat. Syarat produk perawatan yang aman
bagi masyarakat Indonesia salah satunya terdapat label halal .

Konsumen juga menjadikan merek sebagai salah satu pertimbangan
penting ketika ingin membeli suatu produk. Pertimbangan tersebut didasari oleh
banyak aspek, baik aspek rasional, finansial, maupun aspek emosional. Secara
rasional, konsumen percaya bahwa merek tertentu bisa memberikan jaminan
kualitas, dan secara emosional merek tersebut dianggap menjaga atau
meningkatkan citra dan gengsi penggunanya. Sehingga setelah membeli produk
konsumen akan merasa puas atau tidak puas dan akan masuk keperilaku setelah
pembelian. Ditunjang dengan kemajuan ilmu pengetahuan dan teknologi sekarang
ini produk kecantikan dan kosmetika, telah mengalami banyak perubahan dengan

dikeluarkannya inovasi-inovasi mutakhir yang sesuai dengan kebutuhan dan
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keinginan konsumen, salah satunya adalah produk kecantikan Wardah (Fiani,
2012),

Citra merck Wardah sebagai produk kecantikan harus dijaga dengan
sebaik mungkin, karena perilaku konsumen sekarang ini sangat selektif didalam
membelanjakan vangnya. Hanya produk yang berkualitas dan memiliki citra
merek baik, merupakan faktor penting yang akan menentukan keputusan
konsumen, didalam proses keputusan pembelian. Oleh karena itu, apa yang
menentukan pembeli puas atau tidak puas terhadap pembeliannya terletak antara
harapan konsumen dan kinerja produk yang dirasakan. Jika produk jauh dibawah
harapan konsumen, maka konsumen akan kecewa. Begitu juga sebaliknya, jika
produk memenuht harapannya maka konsumen terpuaskan, dan jika melebihi
harapannya, maka konsumen akan sangat senang (Parengkuan, 2014).

Produk kecantikan merek Wardah sudah sangat terkenal dikalangan wanita
muslim di Indonesia dan melekat di benak penggunanya. Keunggulan yang
membuat produk ini disukai oleh pelanggan yaitu kualitas yang baik dan
kehalalan kandungan vang terdapat didalam produk Wardah. Karena merek
Wardah sudah terkenal dengan sertifikasi Halalnya kecenderungan orang untuk
menggunakan atau bahkan menjadi beralih dari merek lainnya kemerck Wardah.

Produk Wardah sudah menjadi pelopor pertama produk kecantikan yang
mengutamakan kehalalan dalam pembuatan produknya dan memperoleh sertifikat
halal dari Majelis Ulama Indonesia (MUI) serta memperoleh penghargaan
“International Halal Award” dari World Halal Council sebagai pelopor kosmetik

halal di dunia. Penghargaan ini tentunya akan menaikkan citra produk dengan
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cepat terbukti dari pengamatan lapangan yang saya lakukan untuk melihat
ramainya outlet-outlet Wardah yang dikunjungi oleh konsumen untuk melakukan
pembelian produk-produk Wardah. Tetapi, sampai saat ini data pertumbuhan

konsumen Wardah belum bisa saya dapatkan.

Tabel 1. 1 Jenis Kosmetik Wardah yang Mendapatkan TOP Brand

No. Jenis Kosmetik Nilai
1 Wardah Lightening Serum 28.0% (TOP)
2 | Body Mist Wardah 11.3% (TOP)
3 | Body Butter Wardah 16.4% (TOP)
4 | Sun Care Wardah 13.0% (TOP)
5 | Pembersih Wajah wardah 12.9% (TOP)
6 | Wardah Wajah 13.8% (TOP)

Sumber : Top Brand (2018)

Dari tabel di atas, telah dihimpun data yang membuktikan bahwa
citra merek kosmetik wardah sudah cukup baik, karena diminati oleh banyak
konsumen, dengan pembuktian mendapatkan Top Brand. Dengan adanya
prestasi ini tenfunya mampu mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.
Karena dengan adanya pembuktian ini, konsumen lebih percaya bahwa kosmetik
wardah mempunyai citra merek yang baik.

Banyak orang tahu terutama para ibu dan remaja putri bahwa salah satu

produsen kosmetik berlabel halal terbesar di Indonesia adalah wardah. Dan latar
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belakang mereka memilih produk wardah karena produk ini ini mengandung
bahan baku yang aman dan halal, serta memang sengaja untuk kenyamanan dan
ketenangan bagi wanita yang menggunakannya. Mesksipun berlabel halal, wardah

tidak hanya diperuntukan bagi muslimah saja tapi juga non muslim.

Pertumbuhan Penjualan Kosmetik Wardah
tahun 2011-2013

600% — 1T I .

4.00%
¥ Penjualan Kosmetik
Wardah '
2.00% -
0.00% -

Gambar 1. 1 Grafik Pertumbuhan Penjualan Kosmetik Wardah

Sumber : Data dari PT.PTI

Pada gambar 1 di atas dapat dilihat bahwa penjualan produk kosmetik
wardah dari tahun ke tahun semakin meningkat. Meskipun setiap tahunnya
mengalami peningkatan, namun wardah juga harus mewaspadai pesaingnya.
Untuk itu perlu dilakukan berbagai cara agar konsumen tetap memutuskan untuk
membeli produk kosmetik Wardah. Salah satu caranya dengan melakukan
pembaruan packaging Wardah. Periklanan merupakan alat persuasive atau alat

untuk membujuk juga untuk mendapatkan pesan dan image. Tujuan periklanan
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yaitu sebuah pesan yang disampaikan pada waktu tertentu dan disampaikan
melalui  beberapa media 0.00% 2.00% 4.00% 6.00% 2017 2018 2019
Pertu_n_lbuhan_Pel__ljualan Kosmet_ik _Wardah tahun 2017-2019 Pen_jualan‘_Kosmetik |
Wardah 6 komunikasi massa. Dengan demikian periklanan yang dilakukan oleh
suatu perusahaan dapat digunakan untuk memberikan informasi, membujuk atau
mempengarutii, menciptakan kesan atau citra, memuaskan keinginan, dan sebagai
alat komunikasi.

Deghani (2015) dan Haryono (2015) menyatakan hasil penelitian
menemukan bahwa bahwa brand equity (kekuatan merek) berpengaruh posttif dan
signifikan terhadap purchase intention dan tingkat signifikansinya 0,027. Namun
hal ini berbeda dengan Susilo (2015) brand equity (kekuatan merek) berpengaruh
negatif dan tidak signifikan terhadap purchase intention (minat beli) dan tingkat
signifikansinya 0,02. Hal ini sama dengan riset yang dilakukan oleh Prihambodo
(2017), Permadi (2017), Saryadi (2019), Mira (2016), Nento (2016), Andriansyah
(2017), Lubis (2016) Tarigan (2016) Milad (2015) menunjukan hasil positif
bahwa Citra Merek berpengaruh simultan dan signifikan terhadap Keputusan
Pembelian yang artinya Hi diterima. Citra Merek berpengaruh positif terhadap
Keputusan Pembelian dan tingkat signifikansinya 0,015, Label Halal berpengaruh
posttif terhadap Keputusan Pembelian dan tingkat signifikansinya 0,015. Label
Halal dan Cifra Merck berpengaruh secara simultan terhadap Keputusan
Pembelian. Dan Citra Merek (kekuatan merk) berpengaruh positif dan signifikan
terhadap purchase intention. Kemudian hal ini berbeda drngan hasil penelitian

yang dilakukan Fransisca (2012), Irene (2015) Brand Image (Citra Merek)
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berpengaruh positif dan tidak signifikan terhadap purchase infention (minat beli)
dengan tingkat signifikansi (0,019). Hal ini sama dengan hasil riset yang
dilakukan Nu;hayati (2017) menunjukan hasil negatif bahwa variabel Citra Merek
tidak berpengaruh secara signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Variabel
Citra Merek dan Label Halal tidak berpengaruh secara signifikan terhadap
keputusan pembelian.

Dari fenomena tersebut dapat dilihat bahwa ada faktor-faktor yang
mempengaruhi Keputusan Pembelian . Berdasarkan latar belakang tersebut maka
peneliti tertarik melakukan penelitian dengan judul * Pengaruh Citra Merek dan
Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian Skincare Wardah di Gerai

Wardah Blok M Square”

1.2 Permasalahan
1.2.1 Identifikasi Masalah
1. Bagaimanakah Citra Merek Skincare Wardah di Gerai Wardah Blok M
Square?
2. Bagaimanakah Label Halal Skincare Wardah di Gerai Wardah Blok M
Square?
3. Bagaimanakah Keputusan Pembelian Skincare Wardah di Gerai Wardah
Blok M Square?
4. Apakah Citra Merek berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Skincare

Wardah di Gerai Wardah Blok M Square?
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5. Apakah Label Halal berpengaruh terhadap Keputusan Pembelian Skincare
Wardah di Gerai Wardah Blok M Square?
6. Apakah Promosi Citra Merek dan Label Halal berpengaruh terhadap

Keputusan Pembelian Skincare Wardah di Gerai Wardah Blok M Square?

1.2.2 Batasan Masalah

Pembatasan masalah dilakukan untuk memfokuskan penelitian pada pokok
permasalahan, mencegah terlalu luasnya pembahasan dan mencegah terjadinya
salah interprestasi atas kesimpulan yang dihasilkan. Dalam penelitian ini, penulis
membatasi masalah hanya pada variabel bebas (independen) variabel yang
mempengaruhi yaitu Citra Merek (X;) dan Label Halal (X3), serta variabel terikat
(dependen) variabel yang dipengaruhi yaitu Keputusan Pembelian (Y). Objek

analisis penelitian ini adalah Pada Produk Kosmetik Wardah di Blok M Plaza.

1.2.3 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan, maka rumusan
masalah dalam penelitian ini adalah:
1. Bagaimana Citra Merek berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Pada Produk Skincare Wardah?
2. Bagaimana Label Halal berpengaruh signifikan terhadap Keputusan
Pembelian Pada Produk Skincare Wardah?
3. Bagaimana Citra Merek dan Label Halal terhadap Keputusan Pembelian

Pada Produk Skincare Wardah?
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1.3 Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalah:

1.

Untuk menganalisis Citra Merek Skincare Wardah di Gerai Wardah Blok
M Square
Untuk menganalisis Label Halal Skincare Wardah di Gerai Wardah Blok

M Square.

. Untuk menganalisis Keputusan Pembelian Skincare Wardah di Gerai

Wardah Blok M Square
Untuk menganalisis pengaruh Citra Merek berpengaruh  signifikan

terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik Wardah.

. Untuk mengalisis pengaruh Label Halal berpengaruh signifikan terhadap

Keputusan Pembelian Pada Produk Kosmetik Wardah.
Untuk mengalisis pengaruh Citra Merek dan Label Halal berpengaruh

signifikan terhadap Keputusaﬁ Pembelian Pada Produk Kosmetik Wardah.

1.4 Manfaat Penelitian

Adapun manfaat yang diharapkan dari penelitian ini adalah:

1. Bagi Perusahaan

Sebagai bahan pertimbangan bagi perusahaan dalam menyusun strategi
promosi yang lebih baik dan menambah informasi bagi perusahaan.

Bagi Penulis

Untuk salah satu syarat memperoleh gelar sarjana Ekonomi Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Prof. DR. HAMKA.
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3. Bagi Akademik
Dapat dijadikan informasi tambahan bagi pembaca untuk menambah

referensi penelitian yang lebih baik selanjutnya.
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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian

Nomor Kuesioner

KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH BRAND IMAGE DAN LABEL HALAL TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SKINCARE WARDAH DI BLOKM

SQUARE MELAWAI
Hal  : Permohonan Pengisian Kuesioner
Bapak/ibu
]-Di tempat

Dengan hormat,

Sehubungan dengan penyelesaian tugas akhir sebagai mahasiswa Program
Studi Manajemen stara satu (S1) Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Mubammadiyah Prof. Dr. HAMKA.

Nama : Rizki Aulia Fitri
NIM 1502025230
Konsentrasi : Manajemen Pemasaran

Bermaksud melakukan penelitian berupa pengumpulan data yang
berhubungan dengan variabel Brand Image dan Label Halal terhadap Keputusan
Pembelian. Kepada Bapak/Ibu/Saudara dimohon berkenan mengisi kuesioner ini
sesual dengan kenyataan yang sebenar-benarnya, semua data yang terkumpul
adalah untuk tujuan akademis. Penulis mengharapkan jawaban benar-benar
berdasarkan hati nurani responden berdasarkan apa yang responden alami dan
rasakan seclama bekerja dan jawaban tidak akan mempengaruhi kredibilitas
Bapak/Ibu/saudara di kemudian hari.

Atas perhatian dan bantuan responden, penulis ucapkan terima kasih.

1
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A. Karakteristik Responden

Pilihlah salah satu jawaban dan beri tanda ceklist (V) pada kolom yang

tersedia.
a. Umur : D < 20 Tahun
[] 20-25Tahum
b. Jenis Kelamin - r__l Laki-Laki

¢. Pendidikan Terakhir |:] SMA/SMK

[ ] b3

B. Cara Menjawab Lembar Kuesioner

[ ] 26-30Tahun
l:l >>30 Tahun

I:l Perempuan

mE
il Pl

a) Mohon Bapak/Tou/Saudara memberi jawaban pada kuesioner sesuai

dengan kenyataan yang dialami dan dirasakan.

b) Berilah tanda ceklist (V') pada salah satu jawaban yang tersedia.

c) Jawaban yang Bapak/Ibu/Saudara berikan

tidak akan dinilai benar atau

salah, karena hanya sebagai bahan penelitian.

Keterangan :
Keterangan Jawaban Skor
SS | Sangat Setuju S
S Sangat Setuju 4
KS | Kurang Setuju 3
TS | Tidak Setuju 2
STS | Sangat Tidak Setuju 1

Sumber : Sugiyono (2016:93)

2
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No

Brand Image (Variabel Xi1)

SS

TS

STS

5

Recognition (pengakuan)

Merek Wardah merupakan merek
produk skincare yang mudah diingat.

Merek Wardah merupakan produk
Skincare populer

Wardah produk skincare cocok di
semua jenis kulit

Wardah adalah merek yang sukses.

Reputation (reputasi)

Merek Wardah mampu memberikan
kesan yang mewah bagi saya.

Saya familiar terhadap Merek wardah.

Wardah memiliki pesona yang unik,
berbeda dari produk skincare lainnya.

Wardah tidak meniru brand lain.

Affinity (afinitas)

Saya memiliki sikap yang positif
terthadap produk skincare wardah
karena kualitas produk vyang sangat

tinggi,

10

Saya memiliki sikap vyang positif
terhadap produk skincare Wardah
karena mencermikan produk yang
mahal.

11

Saya memiliki sikap yang positif
tethadap produk skincare Wardah
karena produk Skincare wardah sangat
diminati banyak orang.

12

Saya sangat menyukai produk skincare
Wardah.

3
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Domain

13

Saya merasa Wardah memberikan
warna pada wajah saya dari pada brand
lain.

14

Saya merasa Wardah berdampak baik
pada kulit saya dibandingkan dengan
brand lain.

15

Saya merasa lebih menarik ketika
menggunakan produk Wardah.

16

Saya merasa produk Wardah lebih baik
daripada produk lainnya.

NO

Label Halal

SS

TS

STS

Pengetahuan

il

Dengan tidak adanya mengandung
unsur babi dalam produk tersebut,
maka wardah tersebut halal.

18

Bahan bahan yang digunakan produk
wardah sudah teruji kehalalanya

Kepercayaan

19

Dengan adanya Iabel halal yang
dikeluarkan LPPOM-MUI, saya yakin
bahwa  produk  Wardah  tidak
berpengaruh buruk pada konsumen.

20

Tanpa adanya logo halal, konsumen
muslim percaya Wardah tersebut boleh
digunakan karena dibuat oleh muslim.

21

Saya percaya dengan produk wardah
karena berlabel halal.

22

Saya merasa aman untuk menggunakan

4
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produk wardah karena berlabel hatal.

Penilaian

23

Label halal menjamin kehalalan produk
wardah tersebut.

24

Label halal menjamin terbebas dari
bahan bahan yang berbahaya.

25

Karena terdapat label halal pada
kemasan memudahkan saya dalam
mengetahui informasi dan keyakinan
akan mutu produk.

NO

Keputusan pembelian SS] S {KS
(variabel y)

TS

STS

5143

Pengenalan Masalah (ProblemRecogniton)

26

Saya membeli Wardah karena dapat di
pertanggung jawabkan kehalalanya.

27

Saya membeli produk Wardah karena
sudah terknal dan banyak diminati.

Pencarian Informasi (Information Search)

28

Saya tidak mendapatkan hambatan
dalam memperoleh informasi ketika
membeli produk Wardah.

29

Ketika membeli saya selalu mengamati
produk skinker berdasarkan label halal.

Evaluasi Alternatif (Evaluation of Alternatuve)

30

Saya membeli produk wardah karena

5
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memiliki peringkat skincare terbaik.

31 | Saya membeli produk skincare Wardah

karena harga sangat terjangkau

Keputusan Pembelian (Purchased Decission)

32 | Saya membeli produk Wardah karena

mentiliki nilai keagamaan
33 | Saya membeli produk Wardah karena

lingkungan sekitar,

Perilaku Setelah Pembelian (Post Purchased Behavior)

34 | Saya akan merekomendasikan merek

Wardah ke pihak lain setelah membeli.
35 | Wardah tidak pernah mengecewakan

Konsumen.

TERIMA KASTH ATAS KERJASAMANYA

6
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Lampiran 2. Tabel Korelasi SPSS

Correlations
X1.1 X1.2 X13 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 | X1.10 | X1.11 | X1.12 | X113 | X1.14 | X1.15 Totalx1
Pearson Correlation 1] .458*| .253* 170 081 221 247 205" 109 157 175 222" 0221 1.000™| .458™ 648"
1.1 Sig. (2-tailed) 000 005 059 369 .014 006 022 229 081 052 013 .810 000 000 000
N 124 124 i24 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 458 1 .200* 159 118 108 292*| 286 305 159 215 168 191 458" 1.000™ 580"
X1.2 Sig. (2-tailed) .000 020 078 191 234 .001 001 .001 .078 017 062 187 000 .000 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 253" .209* 1 037 078 149 101 054 062 .042 056 073 024] 253" .209* 391"
X13 Sig. (2-tailed) 005 020 682 391 099 263 549 493 645 336 417 792 005 020 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 170 159 037 1| 245*1 242**f 226" 352" 016 175 071 102 Al1 170 159 414
Xi4 Sig, (2-tailed} ,059 078 682 006 007 .012 000 361 0351 431 260 220 059 078 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 081 118 078 245" il 175 050G 025 0391 .259" 078 097 002 081 118 .300™
X1.5 Sig. (2-tailed) 369 191 391 006 052 383 179 669 004 392 286 986 369 191 001
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 221 108 149 242* 175 1 237 260" 246" 234° -0281 251* 123 221" 108 473
X156 Sig. (2-tailed) 014 234 099 0067 D52 008 004 {006 009 761 005 173 014 234 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 2471 202 101 226% 0501 237 11 389" 048} 315" 112 =044 226 247 292 4835*
X197 Sig. {2-tailed) .006 001 263 012 583 008 .000 598 .000 216 625 012 006 001 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 205%[ 286" 054 352" 025 260" | .389™ 1 107 227 098 1201 290" 205°F 286" 523"
X1.8 Sig. (2-tailed) 022 001 549 .000 179 004 000 235 011 279 184 001 022 001 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 09| 305 .062 016 039 .246™ 048 107 1 041 058 01 160 109 305" 381
X1.9 Sig. (2-tailed) 229 001 493 861 669 006 598 235 653 522 433 077 .229 001 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 157 139 042 A75F 259" 2341 313" 227 041 1 010 =031 030 157 139 .340™
X1.10 Sig, (2-tailed) 081 078 645 051 004 069 000 011 653 014 133 738 .081 078 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 175 215" 056 071 078 028 112 098 058 010 1 137 169 175 215" 301
X111 Sig. (2-tailed) 052 017 536 431 392 761 216 279 522 914 130 060 052 017 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
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X1.12

X113

X1.14

X115

Totalx1

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N

222"
013
124
022
810
124
1.000™
.000
124
458"
.000
124
548

000
124

168
062
124
119
187
124
458"
.000
124
i.000*
.000
124
.680™

000
124

073
417
124
024
792
124
253"
005
124
209°
020
124
391"

.000
124

102
260
124
111
220
124
170
039
124
159
078
124
414

.000
124

097
286
124
002
986
124
.081
369
124
118
191
124
.300™

001
124

251
005
124
123
173
124
2217
014
124
.108
234
124
473"

000
124

-.044
625
124
226"
012
124
247
006
124
292
001
124
485"

000
124

120
184
124
290"
.001
124
205"
022
124
286"
001
124
523

.000
124

071
433
124
160
077
124
109
229
124
305"
.001
124
381

000
124

-.031
733
124
030
738
124
A57
081
124
159
078
124
340"

000
124

137
130
124
169
060
124
A75
.052
124
215"
.017
124

391

.000
124

124
055
542

124

232"
013
i24
168
.062
124
445"

.000
124

.0535
542
124

124
022
810

124
118
187

124

373"
.000
124

222*
.013
124
022
810
124

124
458"
.000
124
648"
.000

124

168
062
124
119
187
124
458"
000
124

124
680"

.060
124

445*
.000
124
373"
.000
124
648"
.000
124
680"
.000
124

124

**+ Corrclation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations

X2.1 X2.2 X23 X2.4 Xx2.5 X2.6 X2.7 X28 X2.9 Totalx2
Pearson Correlation 1 250" 159 .08g .108 292" 286" 74 159 .548™
X2.1 Sig. (2-tailed) .005 078 328 234 001 001 053 078 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
_ Pearson Correlation 250" 1 377 .0g8 .088 012 185, -.054 .155) . . 41T
X209 Sig. (2-tailed) 005 .000 278 273 .891 040 .554 .086 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation .159 377 1 .263™ 242 226" 352" 133 178 B23"
X213 Sig. (2-tailed) 078 .000 003 .007 2012 .000 41 051 2000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation .089 .088 263" 1 157 069 .067 -.027 220 379"
X2.4 Sig. (2-tailed) 328 278 003 .081 446 462 763 014 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation .108 .09g 242" 157 1 237" .260™ -.114 .234" 4617
X25 Sig. (2-tailed) 234 273 007 081 .008 .004 206 .009 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Cormrelation 292" 012 226" 069 237 1 .389™ 356" 315" 636"
X2.6 Sig. (2-tailed) {001 .891 .012 446 .008 .000 .000 .000 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation 286~ .188° .3527 .067 260" .389™ 1 .308™ 227 B73"
X2 7 Sig. (2-tailed) 001 .040 .0G0 462 .004 000 .000 011 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation A74 -.054 133 -.027 -.114 356 .308" 1 052 A401™
X2 8 Sig. (2-tailed) .053 .554 S .763 .206 .000 .000 .566 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation .159 1585 175 2207 234" 315" 227" 052 1 .509™
X2.9 Sig. (2-tailed) 078 .086 051 014 .009 000 011 566 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
Pearson Correlation .546™ 4617 523" 3797 4617 636" 873" 401 .509™ 1
Tolalx2  Sig. (2-taited) .C00 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-ailed).
9
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Correlations

YA Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.E:?_.mI Y7 Y.8 YS9 Y.16 | Totaly

Pearson Correlation ki 1.000™ .158 089 108 2927 .286™ 474 1 159 | -.011 B830™
YA Sig. (2-tailed) .000 078 328 234 001 001 053 | 078 + 907 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Correlation 1.000" 1 158 .08s 108 292" | 286" | i74 | 159 { -.011 | 830"

Y2 _ Sig. (2-tailed) 000 078 328 234 001 001 053 § 078 § 907 | .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Correlation 159 159 1 263" 2427 226" 352" | 133 1 475 | 015 | 519
Y3 Sig. (2-tailed) 078 078 .003 007 012 000 41 051 B73 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Correlation 089 .089 263" 1 A57 069 067 | -027 | 2200 | -.022 | 331"
Y4 Sig. (2-tailed) 328 328 003 081 A46 462 763 | 014 | 807 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Cormelation 108 08 242" 157 1 237" 260" | -.114 § 2347 | -023 | 408"
Y.5 Sig. (2-tailed) 234 234 007 081 008 004 206 | .009 | .800 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Correlation 292" 2927 226" .09 237 1 389" | 356" | 3157 | 135 | 867"
Y6 Sig. (2-tailed) 001 .001 012 A48 008 000 .000 | 000 | 134 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Correlation 286" 286” 3527 .067 2607 389" 1 3087 | 2277 | -022 | s16™
Y.7 Sig. (2-tailed) .001 001 000 462 004 .000 006 | .01 813 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Cormrelation A74 174 133 =027 -114 356" .308" 1 .052 | 038 4187
Y.8 Sig. {2-tatled) 053 .053 41 763 206 000 000 566 | 664 000
N i24 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Correlation 159 159 175 2207 2347 | 3157 227 | 052 1 012 | 4807
Y.9 Sig. (2-tailed) 078 078 051 014 .00 000 D11 566 804 000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearson Cornelation =011 -.011 015 -022 -.023 135 -.022 .03g { 012 1 3357
Y.10 Sig. (2-tailed) 907 807 873 807 800 .34 813 664 | 894 .000
N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

Pearsen Correlation 6307 630" B9 331" 408" 867" 616" | 4187 | 4607 | 335~ 1
T‘;m' Sig. (2-tailed) 000 | o000 | 0o | 000 | ooo | coo | oo | .co0 | .000 | .co0

N 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124 124

**. Cormrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Comrelation is significant at the 0.05 level (2-failed).
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Lampiran 3. Hasil Uji Reliabilitas

Hasil Pengujian Reliabilitas
Citra Merek (X1)
Reability Statictics

Cronbach’s Alpha

N of Items

733

15

Hasil Pengujuan Reliabilitas
Label Halal (X2)
Reability Statictics

Cronbach’s Alpha

N of Items

670

Hasil Pengujian Reliabilitas

Keputusan Pembelian (Y)
Reability Statictics

Cronbach’s Alpha

N of Items

646

10

Sumber: Outpur SPSS 20.0

Lampiran 4. Hasil Analisis Deskriptif

Analisis Statistik Deskriptif

Descriptive Statictics

Minimum

Maximum

Sum

Mean

Std.
Deviation

Total x 1

124

44

s

7863

63.41

4.713

Total x 2

124

27

43

4880

39.35

2.657

Totaly

124

32

49

5469

44,10 |

2.957

Valid N (listwise)

124

11
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Lampiran 5, Hasil Uji Normalitas

Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov—Smirnov Test

Unstandardized

Residual
N 124
h Mean .00
N R Std. Deviation 1.189
Absolute 106
Most Extreme Differences Positive .048
Negative -~ 106
Kolmogorov-Smirnov Z 1.180
Asymp. Sig. (2-tailed) N3

¢. Test distribution is Normal

d. Calculated from data
Sumber: Output SPSS 20.0

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Normat P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Variable: Totaly

2.8

=
&
1

Expected Cum Prob
a

(13 [+ed Dfd 0?6 0[3 10
Observed Cum Prob

Sumber: Qutpur SPSS 20.0

12
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Lampiran 6. Hasil Ujt Autokorelasi

Uji Autokorelysi -
Model Summary®
Model R R Square | Adjusted R | Std. Error Durbin-
Square of the Watson
Estimate
1 916° .838 836 1.199 1.598
a. Predictors: (Constant), Total X2, Total Xi
b. Dependent Variable: Totally
Sumber; Ouiput SPSS 20.0
Scatterplot
Dependent Variable: Totaly
2—
(o] 0O 00
= o = @ %o 2 Qo 5
é 1 . e : p & %Q’o Q.
o Q < g g
i ° 0 2% % g g
£ o © o R% %o
F o o °
é | Q - o] o %% y
H e
S ° o
%-24 ° %6 .
o o .
%
.3+ .

T
P d

(=

Regression Standardized Predicted Value

Sumber: Quiput SPSS 20.0
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Lampiran 7. Hasil Uji Multikolonieritas

Uji Multikolonieritaa
Coefficients"
Unstandardized | Standardized | Collinearity
Model Coefficients Coefficients t Sig. Statictics
B Std. Error Beta Tolerance | VIF
(C"‘;Stant 3238 | 1639 1.975 |.051
' totalx1 | 119 036 189 3.269 | .001 399 2.505
Total x2 | .847 064 761 13.162 | .000 .399 2.505
b. Dependent Variable: Totaly
Sumber: Qutput SPSS 20.0
Lampiran 8. Hasil Analisis Linear Berganda
Analisis Linear Berganda
Coefficients
Unstandardized Standardized ¢ Si
Model Coefficients Ceoefficients &
B Std. Error Beta
(Constant) 3.238 1.639 1.975 051
Total x 1 119 036 189 | 3.269 001
Total x 2 .847 064 7611 13.162 .000

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber: Output SPSS 20.0

14

Pengaruh Citra Merek..., Rizki Aulia Fitri, FEB, 2019




Lampiran 9. Hasil Uji Koefisien Korelasi

Hasil Uji Koefisien Korelasi

Correlations
; Citra | Label Keputusan
y Merek | Halal Pembelian
Pearson Correlation il 779%
Citra Merek Sig. (2-tailed) .000 000
N 124 124 124
Pearson Correlation o5 1 908"
Label Halal Sig. (2-tailed) 000 000
N 124 124 124
il Pearson Correlation 7797 .908™ 1
eputusan . :
Pembelian Sig. (2-tailed) .000 .000
N 124 124 124
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Lampiran 10. Hasil Uji Koefisien Determinasi
Hasil Uji Koefisien Determinasi
Model Summary”
Model R R Square | Adjusted R | Std. Error of | Durbin-
Square | the Estunate | Watson
1 916* 838 836 1.199 1.598

a. Predictors: (Constant), Total X2, TotalX2

b. Dependent Variable: Totally

Sumber: Qutput SPSS 20.0

15
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Lampiran 11. Hasil Uji T (Parsial)

Hasil Uji t (Parsial)
Coefficients®
Unstandardized | Standapdized Collinearity
Model Coefficients Coeffigients t Sig. Statictics
B Std. Error Beta Tolerance | VIF
(C‘m)“a“t 3.238 1.639 1.975 | .051
Total x 1 119 036 189 3.269 | .001 399 | 2.505
Total x 2 .847 064 761 | 13.162 | .000 399 | 2.505
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Hasil Uji t (Parsial)
Coefficients”
Unstandardized | Standardized Collinearity
Model Coefficients Coefficients t Sig, Statictics
B Std. Error Beta Tolerance | VIF
(C"“)Stam 3.238 1.639 1.975 | 051
Total x 1 119 036 189 | 3.269 | .001 399 | 2.505
Total x 2 .847 064 761 | 13.162 | .000 399 | 2.505
Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Lampiran 12. Tabel r

Tabel r untuk df =70 - 100

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
df = (N-2) 0.0;|; 0.025 I 0.01 0.005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
73 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
i 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0:2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468
86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449
87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430
88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412
89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393
90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375
91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358
92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341
93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323
94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307
9N 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290
96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274
97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258
98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242
99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226
100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211

Sumber: Junaidi http://junaidichaniago.wordpress.com
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Lampiran 13. Tabel t (df=66-110)

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
- 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 _0.010 0.002
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 265122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 264898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079
71 0.67796 1.29359 1.66660 1.99394 2.38002 2.64686 3.20903
72 067791 1.29342 1.66629 1.99346 2.37926 2.64585 3.20733
73 067787 1.29326 1.66600 1.99300 2.37852 264487 3.20567
74 0.67782 1.29310 1.66571 1.99254 237780 2.64391 3.20406
75 0.67778 1.29294 1.66543 1.99210 237710 2.64298 3.20249
76 0.67773 1.29279 1.66515 1.99167 2.37642 264208 3.20096
77 0.67769 1.29264 1.66488 1.99125 2.37576 264120 3.19948
78 0.67765 1.29250 1.66462 1.99085 2.37511 2.64034 3.19804
79 0.67761 1.29236 1.66437 1.99045 2.37448 2.63950 3.19663
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 263712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 263286 3.18544
88 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
i 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 3.17731
97 067703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
98 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 317125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598

Sumber: Junaidi http://junaidichaniago.wordpress.com
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Lampiran 14. Tabel f (df=51-90)

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1
df untuk & Ry
penyebut =
{N2) 1 2 3 4 5 6 > 4 8 9 10 11 12 13 14 15

$1 1403 | 318 | 279 | 255 | 240 | 228 | 220 | 213 | 2.07 | 202 | 1.98 | 1.95 | 1.92 | 1.89 | 1.87

4.03 | 3.18 | 2.78 | 255 | 239 | 228 | 219 | 212 | 2.07 | 202 | 1.98 | 194 | 1.91 | 189 | 1.86

402 | 317 | 278 | 255 | 239 | 228 | 219 | 212 | 206 | 201 | 197 | 194 | 191 | 188 | 1.86

4.02 | 317 | 2.78 | 254 | 239 | 227 | 218 | 212 | 2.06 | 201 | 1.97 | 194 | 1.91 | 1.88 | 1.86

4.02 | 316 | 2.77 | 254 | 2.38 | 227 | 218 | 211 | 2.06 | 201 | 1.97 | 193 | 1.90 | 1.88 | 1.85

4.01 | 316 | 2.77 | 254 | 2.38 | 227 | 218 | 211 | 2.05 | 200 | 1.96 | 193 [ 1.90 | 1.87 | 1.85

4.01 | 3.16 | 277 | 253 | 2.38 | 226 | 218 | 211 | 205 | 2.00 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 | 1.85

4.01 | 316 | 276 | 253 | 237 | 226 | 217 | 210 | 205 | 2.00 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.87 | 1.84

4.00 | 3.15 | 276 | 253 | 2.37 | 226 | 217 | 210 | 204 | 200 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.84

318838 & 8 a8

4.00 | 3.15 | 2.76 | 253 | 237 | 225 | 217 { 210 | 204 | 199 | 195 | 192 | 1.89 | 1.86 | 1.84

61| 400 | 315 | 276 | 252 | 237 | 225 | 2.16 | 209 | 2.04 | 199 | 195 | 191 | 1.88 | 1.86 | 1.83

4.00 | 315 | 275 | 252 | 236 | 225 | 216 | 2.09 | 203 | 1.99 | 1.95 | 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.83

3.99 | 314 | 275 | 252 | 2.36 | 225 | 216 | 209 | 203 | 1.98 | 194 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83

62
63
64 | 399 | 314 | 275 | 252 | 236 | 224 | 216 | 2.09 | 203 | 198 | 194 | 191 | 1.88 | 1.85 | 1.83
65

3.99 | 314 | 275 | 251 | 236 | 224 | 215 | 2.08 | 2.03 | 1.98 | 1.94 | 190 | 187 | 1.85 | 1.82

66 | 3.99 | 314 | 2.74 | 251 | 235 | 224 | 215 | 2.08 | 203 | 198 | 194 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.82

67 | 398 | 313 | 274 | 251 | 235 | 224 | 215 | 208 | 202 | 198 | 1.93 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.82

68 | 3.98 | 313 | 2.74 | 251 | 235 | 224 | 215 | 2.08 | 2.02 | 197 | 193 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.82

69 | 398 | 313 | 2.74 | 250 | 235 | 223 | 215 | 2.08 | 202 | 1.97 | 1.93 | 190 | 1.86 | 1.84 | 1.81

70 | 3.98 | 313 | 2.74 | 250 | 2.35 | 223 | 214 | 2.07 | 2.02 | 197 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.84 | 1.81

71398 | 313|273 | 250 | 234 | 223 | 2.14 | 2.07 | 2.01 | 1.97 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81

721397 | 312 | 273 | 250 | 2.34 | 223 | 214 | 2.07 | 2.01 | 196 | 192 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81

73 | 397 | 312 | 273 | 250 | 234 | 223 | 214 | 207 | 201 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.86 | 1.83 | 1.81

74 | 397 | 342 | 2.73 | 250 | 2.34 | 222 | 214 | 2.07 | 2.01 | 196 | 1.92 | 1.89 | 1.85 | 1.83 | 1.80

75| 397 | 312 | 273 | 249 | 234 | 222 | 213 | 206 | 2.01 | 196 | 192 | 1.88 | 1.85 | 1.83 | 1.80

76 | 397 | 312 | 272 | 249 | 233 | 222 | 2143 | 206 | 2.01 | 196 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80

77 | 397 | 312 | 2.72 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 2.00 | 196 | 192 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.80

78 | 396 | 311 | 2.72 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 200 | 195 | 1.91 | 188 | 1.85 | 1.82 | 1.80

79 | 3.96 | 311 | 2.72 | 249 | 233 | 222 | 213 | 2.06 | 2.00 | 1.95 | 1.91 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79

80 | 3.96 | 311 | 272 | 249 | 233 | 221 | 213 | 206 | 2.00 | 1.95 | 191 | 1.88 | 1.84 | 1.82 | 1.79

81| 396|311 | 272|248 | 233 | 221 | 212 | 205 | 2.00 | 1.95 | 1.91 | 187 | 184 | 1.82 | 1.79

821396 | 311|272 | 248 | 233 | 221 | 212 | 2.05 | 2.00 | 195 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.79

83 | 396 | 3.11 | 271 | 248 | 232 | 221 | 212 | 2.05 | 1.99 | 1.95 | 191 | 187 | 1.84 | 1.81 | 1.79

84 | 395|311 | 271 | 248 | 232 | 221 | 212 | 2.05 | 1.99 | 1.95 | 1.90 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.79

85| 395|310 | 271|248 | 232|221 | 212 | 205|199 | 1.94 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.79

86| 395|310 | 271 | 248 | 232 | 221 | 212 | 205|199 | 1.94 | 190 | 1.87 | 1.84 | 1.81 | 1.78

87 | 395|310 | 271 | 248 | 232 | 220 { 212 | 2.05 | 1.99 | 1.94 | 190 | 1.87 | 1.83 | 1.81 | 1.78

88 | 395|310 | 271|248 | 232 | 220 | 212 | 205 | 199 | 194 | 190 | 1.86 | 1.83 | 1.81 | 1.78

89 | 3.95 | 3.10 | 2.71 | 247 | 232 | 220 | 2.11 | 2.04 | 1.99 | 1.94 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.78

S0 | 395|310 | 271 | 247 | 232 | 220 | 211 | 204 | 199 | 1.94 | 190 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.78

Sumber: Junaidi http://junaidichaniago.wordpres:.com
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