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ABSTRAK 

Judul Skripsi  : PRODUKSI MAKNA HEADLINE BERITA (STUDI  

     HERMENEUTIKA GADAMER PADA HEADLINE  

     BERITA TENTANG JOKOWI-MA’RUF DALAM  

     PILPRES 2019 DI SURAT KABAR ONLINE   

     MEDIA INDONESIA EDISI 21 NOVEMBER-21   

     DESEMBER 2018) 

Nama   : Bayujati Prakoso 

NIM   : 1506015030 

Program Studi  : Ilmu Komunikasi 

Peminatan  : Hubungan Masyarakat 

Halaman  : 226 + xv halaman + 17 tabel + 9 gambar + 4 lampiran 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami produksi makna pada headline berita 

melalui hermeneutika Gadamer tentang Jokowi-Ma’ruf dalam Pilpres 2019 di surat 

kabar online Media Indonesia Edisi 21 November-21 Desember 2018. Untuk 

mencapai tujuan tersebut, penelitian ini menggunakan teori hermeneutika Gadamer. 

peneliti menggunakan pendekatan kualitatif, paradigma interpretif, serta metode 

hermeneutika Gadamer. Perspektif hermeneutika digunakan untuk menafsirkan dan 

memproduksi teks headline berita Jokowi-Ma’ruf di surat kabar online Media 

Indonesia Edisi 21 November-21 Desember 2018. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa produksi makna headline Jokowi-Ma’ruf 

dalam Pilpres 2019 di surat kabar online Media Indonesia Edisi 21 November-21 

Desember 2018 yaitu; Pertama, headline mediaindonesia.com bersifar temporer, 

dan berupaya menerangkan kondisi ekonomi mengenai mahalnya harga-harga 

pangan di pasar tradisional. Dilain pihak, headline tersebut tidak memberikan 

informasi secara utuh mengenai subjek; Ada Orang Superkaya?. Kedua, headline 

ini sebagai bentuk apresiasi terhadap Jokowi dalam pembangunan infrastruktur di 

Indonesia. Ketiga, headline berdampak secara elektoral dapat menguntungkan bagi 

Jokowi dalam Pilpres 2019, seperti pemilihan narasumber JK (Dewan Penasehat 

01). Keempat, headline dimaknai sebagai hasil survei dan mengklaim isu pemilih 

perempuan memiliki kepribadian Jokowi dan rekam jejak baik. Kelima, adanya 

kecenderungan secara spesifik dalam rangka konstruksi realitas hasil survei yang 

memihak pada kubu 01. Makna ini dapat memiliki kecenderungan untuk menjadi 

sumber referensi positif ke kubu 01. Selain itu, terdapat dampak yang ditimbulkan 

dari produksi makna headline tersebut, yaitu headline dijadikan sebagai alat 

konsolidasi politik, dan sarana publikasi citra, serta sarana finansial perusahaan. 

Kata Kunci: Produksi Makna, Headline Berita, Hermeneutika Gadamer, Jokowi-

Ma’ruf, Pilpres 2019, Media Indonesia 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Latar Belakang Masalah 

  Komunikasi menurut Tubbs & Moss adalah proses makna di antara 

dua orang atau lebih. R.Wayne Pace dan Don F. Faules berpendapat, terdapat 

dua bentuk umum tindakan yang dilakukan orang yang terlibat dalam 

komunikasi, yaitu penciptaan pesan dan penafsiran pesan. Lebih lanjut Proses 

komunikasi menurut Tubbs & Moss, R.Wayne Pace dan Don F. Faules, 

menjelaskan proses penciptaan & penafsiran pesan. Dengan kata lain, 

komunikasi dapat disebut sebagai poses pemaknaan. (Nurudin, 2016: 37-40) 

  Komunikasi memiliki sifat yang kreatif, dan merupakan suatu 

proses yang terus berkembang. Maksudnya, sisi dan karakter komunikasi 

serta realitas-realitas sosial yang diciptakannnya senantiasa berkembang dan 

mengalami perubahan sepanjang masa. Komunikasi merupakan proses 

perubahan yang terus-menerus, senantiasa mengubah diri dan dunia sosial. 

(Bulaeng, 2004: 7) 

  Fenomena komunikasi manusia merupakan realitas sosial. Di 

samping itu, melalui proses kreatif ini komunikasi memainkan peran yang 

lebih luas dalam membangun realitas-realitas sosial. Sehingga, para ilmuwan 

komunikasi dewasa ini, meyakini bahwa proses komunikasi merupakan suatu 

proses yang kompleks, yaitu suatu sistem tindakan dan makna yang saling 

berhubungan satu dengan yang lain. 

Produksi Makna Headline..., Bayujati Prakoso, FISIP, 2019



2 

 

 Dalam konteks politik, berbagai peristiwa politik tidak dapat 

dilepaskan dari komunikasi, seperti penggunaan komunikasi untuk tujuan-

tujuan kemenangan. Demikian hal nya dengan berbagai pemberitaan di media 

yang sering dimaknai untuk tujuan politik tertentu. 

 Peranan media sangat strategis dalam konteks politik. Sejak dulu, 

pers sudah dijadikan sebagai sarana perjuangan dalam menuangkan ide-ide 

politiknya tentang negara merdeka, seperti yang dilakukan para pejuang 

kemerdekaan Indonesia. Ir. Soekarno melalui Koran Fikiran Ra’jat 

menuangkan ide-ide nya tentang kemerdekaan Indonesia. (Hamid & 

Budianto, 2011: 90-91) 

 Media sebagai industri informasi (pesan) bekerja berdasarkan 

peristiwa yang terjadi dalam masyarakat. Kemudian peristiwa itu diliput dan 

diolah oleh pekerja redaksi (wartawan dan redaktur), lalu diproduksi dan 

didistribusikan kepada khalayak (pembaca). Tidak sedikit peristiwa dapat 

diliput, diolah, diproduksi, dan didistribusi. Selain karena keterbatasan ruang 

dan waktu, juga terutama karena urgensi dan aktualitasnya. 

 Lebih lanjut, terdapat banyak peristiwa politik seperti pemilu 

presiden, pemilu legislatif, pilkada, maupun peristiwa politik pemerintahan 

yang informasinya  sangat dinamis dan terbuka serta dapat dinikmati oleh 

banyak pihak dengan cepat karena disampaikan oleh media massa dengan 

beragam cara. Artinya, media massa mengalami perubahan yang signifikan 

dan menciptakan metode dan genre baru bagi masyarakat. Bagi Hamid & 
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Budianto (2011: 221) media massa telah menciptakan transformasi informasi 

dengan begitu efektif, sehingga seakan tidak ada lagi jarak antara ruang dan 

waktu bagi masyarakat dalam memperoleh informasi yang dikehendaki. 

 Di sisi lain, setiap peristiwa yang terjadi dalam masyarakat 

menyangkut bagaimana pesan tersebut diolah agar sesuai dengan tujuan. 

Sebagaimana proses penyampaian pesan (komunikasi) tergantung target dan 

sasaran nya, seperti ada yang disebut komunikasi persuasi dan negosiasi, 

komunikasi organisasi, komunikasi politik, dan lain-lain.  

 Hal ini mensyaratkan media sebagai saluran untuk menyampaikan 

ide/gagasan, strategi, taktik, visi dan misi, penyampaian sikap/pernyataan, 

dan berbagi komentar, maupun rekayasa-rekayasa pembangunan dan 

merespons isu-isu yang berkaitan dengan kepentingan masyarakat secara 

keseluruhan. 

 Dengan demikian, media sebagai alat menyalurkan berbagai pesan 

bagi aktor politik kepada masyarakat. Arifin (2003: 94) menyebut media 

sebagai proses penyaluran pesan bagi manusia dalam bermasyarakat. Media, 

menurut Arifin (2003: 100)  bukanlah institusi yang pasif seperti robot, 

melainkan sebuah institusi yang aktif. 

 Dewasa ini, Indonesia dihadapkan pada agenda besar yaitu 

perhelatan demokrasi yang disebut Pemilihan Presiden 2019 (Pilpres 2019). 

Dalam arena pemilu serentak, dalam hal ini Pilpres 2019 menjadi sebuah 

agenda perhelatan besar negara. Dimana ada kontestasi pasangan calon 
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(paslon) Presiden dan Wakil Presiden Republik Indonesia (RI) untuk 

memenangkan pilpres dan mewujudkan Indonesia sesuai visinya..  

 Pada tanggal 20 September 2018, KPU mengeluarkan Keputusan 

Nomor 1131/PL.02.2-Kpt/06/KPU/IX/2018 tentang Penetapan Pasangan 

Calon Peserta Pemilihan Umum Presiden dan Wakil Presiden Tahun 20191, 

yang terdiri dari 2 Pasangan Calon Presiden dan Wakil Presiden yaitu 

pasangan Ir. H. Joko Widodo dan Prof. Dr. KH. Ma’ruf Amin; serta pasangan 

H. Prabowo Subianto dan Sandiaga Salahuddin Uno. 

 Selanjutnya, berdasarkan rapat pleno terbuka pengundian dan 

penetapan nomor urut Capres-Cawapres dalam Pilpres 2019, menghasilkan 

pasangan Joko Widodo-Ma'ruf Amin mendapat nomor urut 01 dan pasangan 

Prabowo Subianto-Sandiaga Uno mendapat nomor urut 02 sebagai peserta 

Pemilu Presiden 2019. Hal itu berdasarkan hasil pengundian nomor urut calon 

presiden-calon wakil presiden yang dilakukan di Kantor KPU RI, Jakarta, 

Jumat (21/9/2018) malam.2 Hal ini sesuai dengan Keputusan KPU RI Nomor 

1142/PL.02.2-Kpt/06/KPU/IX/2018 tentang Penetapan Nomor Urut 

Pasangan Calon Peserta Pemilihan Umum Presiden dan Wakil Presiden 

Tahun 2019, tanggal 21 September 2018.3 

                                                             
1 Lihat pada http://kpu.go.id/koleksigambar/1131_Baru.pdf diakses pada 22 Desember 2018, pukul 

18.00 WIB. 
2 Jokowi-Ma'ruf Amin Nomor Urut Satu, Prabowo-Sandiaga Nomor Urut Dua. 

https://nasional.kompas.com/read/2018/09/21/20433751/jokowi-maruf-amin-nomor-urut-satu-

prabowo-sandiaga-nomor-urut-dua diakses pada 22 Desember 2018, pukul 17.12 WIB. 
3 Lihat pada http://kpu.go.id/koleksigambar/1142_No_urut_capres.pdf diakses pada 22 Desember 

2018, pukul 18.02 WIB. 
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 Selanjutnya, proses kampanye dimulai pada 23 September 2018 - 13 

April 2019. Arief Budiman, Ketua KPU menjelaskan bahwa tahap 

selanjutnya setelah penetapan no.urut paslon Capres-Cawapres yaitu 

kampanye damai. Arief berharap kampanye dapat berjalan dengan damai. 

Selain itu, pasangan calon diminta tidak saling menghujat, tapi menampilkan 

program dan visi-misi. 4 

 Dalam kampanye pemilu di Indonesia, beragam wacana dan isu 

dihadirkan. Isu terkait Pilpres 2019 menjadi perhatian serius, dan trending 

topik informasi pada semua elemen masyarakat, mulai dari elit politik, ulama, 

pengusaha, media, sampai pada masyarakat menengah bawah. Dalam proses 

Pilpres 2018 terdapat arus dan dinamika informasi yang beragam. Mulai dari 

komentar-komentar, hoaxs, tudingan, saling sindir, kadang sindiran pelan, 

tetapi terkadang juga muncul sindiran keras, pelaporan untuk kemudian saling 

menjatuhkan antarpaslon.  

 Kellner (2010: 9) menggambarkan situasi politik dalam dekade 

terakhir, yakni media telah memainkan peran yang kian penting dalam proses 

pemilihan-pemilihan umum, dalam pertarungan politik, dan dalam 

mengabsahkan sistem politik. Penggambaran Kellner tersebut terlihat paling 

tidak dalam tiga bulan terakhir proses demokrasi pilpres 2019, dimana media 

massa menampilkan isu Hoax Ratna Sarumpaet, Perang Tagar 

                                                             
4 KPU: 23 September Hari Pertama Kampanye Pilpres 2019. https://news.detik.com/berita/d-

4223676/kpu-23-september-hari-pertama-kampanye-pilpres-2019 diakses pada 22 Desember 2018, 

pukul 17.17 WIB. 
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"#2019GantiPresiden", Politik Sontoloyo, Politisi Genderuwo, Tampang 

Boyolali, Isu PKI, Reuni 212, Kotak Suara Kardus, dan lain sebagainya. 

 Media massa menurut Hamad (2004: 11) merupakan agen 

konstruksi yang berpengaruh di masyarakat. Media mempunyai kekuatan 

yang besar untuk membentuk persepsi dan opini publik. Pekerjaan media 

massa adalah menceritakan peristiwa-peristiwa, maka kesibukan utama 

media masa adalah mengkontruksikan berbagai realitas-realitas yang akan 

disiarkan. Arus ini dinamakan realitas bersifat subjektif.  

 Dengan kata lain, realitas diciptakan dari hasil konstruksi atau bisa 

disebut sebagai realitas tangan kedua (second hand reality). Senada dengan 

Arifin (2003: 101) yang menyatakan: 

“Dalam sajian media sehari-hari, realitas tangan kedua terlihat jelas, seperti 

suatu peristiwa diberi bobot yang berbeda oleh setiap media, sesuai dengan 

kepribadian media dan perspektif masing-masing. Demikian juga media 

massa, dapat mengabaikan berita yang satu (misalnya pelantikan seorang 

pejabat), dan lebih menonjolkan peristiwa yang lain (misalnya demonstrasi 

kaum buruh terhadap pengesahan undang-undang ketenagakerjaan).” 

(Arifin, 2003: 101)  

 Hal ini yang menjadikan media memiliki bingkai konstruksi yang 

beragam. Dengan kata lain, media menyusun realitas dari berbagai peristiwa 

yang terjadi hingga menjadi cerita atau wacana yang bermakna. Pembuatan 

berita di media pada dasarnya adalah penyusunan realitas-realitas hingga 

membentuk sebuah cerita atau wacana yang bermakna. 

 Headline dalam media sebagai suatu sistem tindakan dan makna. 

Hal ini juga mengarah pada proses pemilihan headline. Pemilihan headline 
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sangat berpengaruh pada khalayak pembaca, terutama masyarakat yang daya 

kritis dan analitiknya rendah. Setiap media dalam memandang suatu peristiwa 

mempunyai peluang berbeda dalam mengkonstruksikannya, sehingga boleh 

jadi satu peristiwa yang sama bisa berbeda dalam penyajiannya, tergantung 

sudut pandang siapa yang memandangnya. Peristiwa satu bisa dianggap 

penting oleh media yang satu, tapi tidak bagi media yang lain. Disinilah peran 

media (wartawan, dan proses redaksional) dalam produksi makna & opini 

publik. 

 Pada contoh headline berita di Media Indonesia, 24 November 2018 

dengan judul Jokowi: Ada Orang Superkaya, Masuk Pasar Bilang Harga-

harga Mahal5, 

"Jangan masuk pasar enggak beli apa-apa. Orang enggak pernah ke pasar, 

malah keluar bilang mahal. Mungkin orang super kaya, dateng tau-tau ke 

pasar, enggak beli apa-apa tau-tau bilang mahal mahal mahal. Yang kasian 

pedagang pasar, nanti ibu-ibu enggak mau ke pasar, malah ke supermarket 

semua. Justru harus dipromosikan pasar trasional," kata Jokowi. 

 Lalu headline Media Indonesia, 10 Desember 2018, Perbaikan 

Ekonomi Terus Diupayakan Agar Jokowi Terpilih Lagi6. Dimana peristiwa di 

atas adalah bingkai media bagaimana mengkonstruksi pemberitaannya, dan 

dalam memandang suatu peristiwa mempunyai peluang berbeda dalam 

menafsirkannya. Hal ini memungkinkan kecenderungan untuk 

                                                             
5 Lihat pada Headline Media Indonesia. Jokowi: Ada Orang Superkaya, Masuk Pasar Bilang Harga-

harga Mahal. http://mediaindonesia.com/read/detail/199978-jokowi-ada-orang-superkaya-masuk-

pasar-bilang-harga-harga-mahal diakses pada 22 Desember 2018, pukul 20.37 WIB 
6 Lihat pada Headline Media Indonesia. Perbaikan Ekonomi Terus Diupayakan Agar Jokowi 

Terpilih Lagi. http://mediaindonesia.com/read/detail/203286-perbaikan-ekonomi-terus-

diupayakan-agar-jokowi-terpilih-lagi diakses pada 22 Desember 2018, pukul 20.49 WIB. 
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mengkonstruksi peristiwa yang sama, namun dapat berbeda dalam 

penyajiannya, tergantung bagaimana sudut pandangnya, atau sangat mungkin 

tersemat ideologi dan kepentingan tertentu. Oleh sebab itu dibutuhkan media 

dan interpretasi sosiologis yang efektif agar makna dalam headline tersebut 

diterima di setiap lapisan dan golongan masyarakat. 

 Kemudian, peneliti menggunakan pendekatan hermeneutika sebagai 

alat analisisnya. Perspektif hermeneutika pada dasarnya merupakan suatu 

metode untuk menafsirkan simbol berupa teks atau sesuatu yang diperlakukan 

sebagai teks untuk dicari arti dan maknanya. (Faiz, 2002: 9) Pendekatan 

hermeneutika umumnya membahas pola hubungan segitiga antara teks, 

pembuat teks, dan pembaca atau penafsir teks. Seorang penafsir dalam 

memahami sebuah teks dituntut untuk tidak sekadar melihat apa yang ada 

pada teks, tetapi lebih pada apa yang ada di balik teks.  

 Melalui analisis hermeneutika Gadamer pada headline tersebut, 

peneliti ingin menunjukkan bahwa headline senantiasa diinterpretasikan, 

diinternaliasikan, dan disosialisasikan melalui nilai pemahaman yang bersifat 

baru, produktif, dan sesuai konteks situasionalnya. 

 Menarik untuk diteliti karena berbeda dengan penelitian sebelumnya 

yakni, dalam penelitian Eristia Mulyawan yaitu analisis pembacaan makna 

maaf dalam hadis melalui kajian hermeneutika Gadamer. Dimana terdapat 

makna teks terhadap sumber ajaran agama, sedangkan penelitian ini terdapat 
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makna teks terhadap headline mediaindonesia.com  melalui analisis 

hermeneutika Gadamer. 

 Dalam konteks ini, peneliti akan fokus pada headline 

Mediaindonesia.com yang terkait dengan paslon tertentu, yaitu Jokowi-

Ma’ruf. Pembacaan terhadap headline media atas paslon tertentu penting 

dilakukan untuk mengetahui produksi makna apa yang ingin dicapai media 

dengan menggunakan pendekatan hermeneutika Gadamer. 

  Hal ini secara holistik akan menciptakan produksi makna headline 

berita berupa apakah terdapat makna lain dari dampak yang ditimbulkan atas 

headline tersebut atau bahkan ada ketertarikan lain/makna baru dibalik 

headline surat kabar online Mediaindonesia.com. 

 Dari penjelasan dan paparan diatas, peneliti tertarik untuk 

memahami bagaimana produksi makna headline berita tentang Jokowi-

Ma’ruf dalam Pilpres 2019 pada surat kabar online Media Indonesia Edisi 21 

November-21 Desember 2018. 

 Dalam penelitian ini peneliti mengacu pada penelitian sebelumnya, 

yang kurang lebih memiliki tema yang sama, yaitu: 

 Pertama, Hendro Muhaimin (UGM) dalam tesisnya yang berjudul 

“MAKNA DI BALIK HEADLINE BERITA (Studi Hermeneutika pada 

Headline Berita tentang Presiden Yudhoyono di Surat Kabar online Media 

Indonesia Edisi Juli 2011)” tahun 2011. Penelitian ini membahas mengenai 

bagaimana makna dari kehadiran headline pada surat kabar online Media 
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Indonesia edisi Juli 2011. Objek penelitian ini adalah headline berita tentang 

Presiden SBY pada surat kabar online Media Indonesia edisi Juli 2011. Hasil 

penelitian Hendro, yaitu hasil analisis dengan aspek proposisi dari 

hermeneutika Gadamer yakni historiskalitas, aspek dialogis dialektis, aspek 

lingusitikalitas, dan juga aspek makna kebenaran, diketahui bahwa kondisi 

yang terkandung di media headline Indonesia online pada bulan Juli 2011, 

menggambarkan Presiden sebagai sosok presiden dengan persentase yang 

tinggi untuk judul yakni negatif. Judul adalah rata-rata yang ditemukan dalam 

melaporkan kinerja ekonomi, politik, hingga kinerja kabinetnya, yang 

merupakan salah satu bidang yang mendominasi berita adalah memberitakan 

negatif. Ada pihak ketiga, yaitu ideologi media online Indonesia itu mengatur 

proses dialektika dialogis pada penerjemah dan teks judul yang kemudian 

dengan sengaja mengatur makna dan bahasa dengan baik. Itu adalah pesan 

komunikasi disampaikan melalui headline di surat kabar online Media 

Indonesia adalah bentuk pesan yang tidak utuh. Perbedaannya yakni peneliti 

menggunakan headline berita Jokowi-Ma’ruf dalam Pilpres 2019, sedangkan 

Muhaimin menggunakan headline berita tentang Presiden SBY. Persamaan 

dengan peneliti adalah fokus pada headline pemberitaan. Selain itu, jenis 

penelitian kualitatif, penggunaan Media Indonesia online, serta menggunakan 

metode Hermeneutika Gadamerian sebagai pisau analisisnya.  

 Kedua, Eristia Mulyawan (UIN Jakarta) dalam skripsinya berjudul 

“PEMBACAAN MAKNA MAAF DALAM HADIS MENGHALALKAN 

TINJAUAN HERMENEUTIKA GADAMER” tahun 2017. Penelitian ini 
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membahas tentang kajian terhadap hadis yang mengacu pada persoalan matan 

dan perawinya saja. Sebagaimana kasus redaksi hadis menghalalkan diartikan 

dengan memaafkan dalam hadis yang diriwayatkan oleh Imam al-Bukhârî 

dalam kitab Ṣâḥiḥ al- Bukhârî, sehingga hasilnya masih pada tataran kualitas 

serta kedudukan sebuah hadis. Di sisi lain, hadis memiliki dimensi makna 

yang harus dipahami secara mendasar agar pada penerapannya menjadi 

kontekstual. Salah satunya Gadamer yang menawarkan konsep cakrawala 

yang terdiri atas cakrawala teks, penafsir (penulis) dan peleburan cakrawala 

keduanya. Di sisi lain, setiap cakrawala memiliki elemen seperti kesadaran 

sejarah, prasangka, dan sejarah efektif. Dengan pendekatan hermeneutika 

Gadamer, redaksi menghalalkan pada hadis memaafkan terdapat satu makna 

berupa pembebasan atas perbuatan. Di sisi lain, menghalalkan dan 

memaafkan memiliki satu makna “pembebasan”. Oleh karena itu, pembacaan 

makna maaf dalam hadis menghalalkan perspektif hermeneutika Gadamer 

memiliki kesamaan makna yang artinya menghalalkan berarti memaafkan. 

Kesamaan dengan penelitian ini yakni, sama-sama menggunakan teori dan 

perspektif hermeneutika Gadamer. Perbedaan nya yakni pada pembacaan 

makna maaf dalam hadis, sedangkan penelitian ini menggunakan headline 

berita Jokowi-Ma’ruf dalam Pilpres 2019 sebagai subjek penelitiannya.  

 Ketiga, Endang Retna Ningsih (UHAMKA) dalam tesis nya 

berjudul “NILAI-NILAI KARAKTER DALAM ANTOLOGI CERPEN 

REMAJA “SEKAR BOLEH MENARI” SEBUAH KAJIAN 

HERMENEUTIKA” tahun 2013. Mahasiswa Pendidikan Bahasa Indonesia, 
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Sekolah Pascasarjana Universitas Muhammadiyah Prof. Dr. HAMKA.  

Subjek yang diambil adalah novel.  Endang Retna Ningsih membahas 

menemukan nilai-nilai karakter yang terkandungan dalam buku Antologi 

Cerpen Remaja “Sekar Boleh Menari”.  Penelitian ini menggunakan teori 

interpreasi teks dengan metode analisis isi, serta menggunakan teknik 

penelitian berdasarkan teori Hermeneutika.  Hasil penelitan nya yaitu buku 

Antologi ini banyak mengandung nilai-nilai karakter yang luhur yang dapat 

diteladani pembaca, yakni religius, jujur, kerja keras, kreatif, demokratis, rasa 

ingin tahu, semangat kebangsaan, menghargai prestasi, cinta damai, gemar 

membaca, peduli sosial, dan tanggung jawab. Lalu, media pengembangan 

nilai-nilai karakter dalam cerpen adalah melalui latar cerita, alur cerita, 

pandangan hidup tokoh, jalan pikiran tokoh, dialog tokoh, dan tindakan 

tokoh. Kesamaan dengan peneliti, adalah penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif, dan menggunakan teori Hermeneutika sebagai alat 

analisisnya. Data primer yang diambil oleh Endang adalah buku Antologi 

Cerpen Remaja tahun 2004 dengan judul “Sekar Boleh Menari” yang 

diterbitkan oleh Pusat Bahasa, Departemen Pendidikan Nasional. Data 

sekunder diambil dari buku-buku teori mengenai cerpen, nilai-nilai karakter, 

teori strukturalisme, hermeneutika. Perbedaan dalam subjek penelitian yakni 

media yang dipilih Endang adalah nilai-nilai karakter di teks dalam Novel, 

sedangkan peneliti menggunakan surat kabar online Media Indonesia. 
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1.2. Perumusan Masalah 

  Berdasarkan permasalahan yang telah dijelaskan pada laatr belakang 

masalah, dapat peneliti simpulkan menjadi rumusan masalah sebagai berikut: 

Bagaimana produksi makna headline berita tentang Jokowi-Ma’ruf dalam 

Pilpres 2019 di surat kabar online Media Indonesia Edisi 21 November-21 

Desember 2018? 

1.3. Pembatasan Masalah 

  Berdasarkan latar belakang dari rumusan masalah yang telah di 

paparkan penulis membuat pembatasan masalah sebagai berikut: 

1. Headline berita tentang Jokowi-Ma’ruf dalam Pilpres 2019 

2. Surat kabar online Media Indonesia Edisi 21 November-21 Desember 2018 

1.4. Tujuan Penelitian 

  Berdasarkan permasalahan yang telah dijelaskan pada perumusan 

masalah, tujuan penelitian ini, yaitu untuk memahami produksi makna pada 

headline berita melalui hermeneutika Gadamer tentang Jokowi-Ma’ruf dalam 

Pilpres 2019 di surat kabar online Media Indonesia Edisi 21 November-21 

Desember 2018. 

1.5. Kontribusi Penelitian 

  Adapun kontribusi dari hasil penelitian ini, yaitu: 
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 1.5.1. Kontribusi Akademis 

  Penelitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat teoritis 

bagi pengembangan ilmu komunikasi, khususnya dalam 

memperkaya penggunaan teori hermeneutika Gadamer untuk 

menganalisa pemberitaan di media. Dengan pendekatan ini 

diharapkan dapat ditemukan realitas yang tersembunyi dibalik 

sebuah konstruksi teks dan menghubungkan bagian-bagiannya teks 

secara keseluruhan sebagai cara untuk mengungkapkan produksi 

makna headline yang di dalamnya syarat akan bermacam 

kepentingan/motif idealisme, ideologis (politis), ekonomis (pasar), 

maupun politik praktis. 

 1.5.2. Kontribusi Metodologis 

  Penelitian ini diharapkan dapat memberikan pengayaan dari 

metodologi komunikasi, untuk dapat mengungkapkan realitas di 

balik teks melalui paradigma interpretif. Dimana tujuannya untuk 

mengadakan pemahaman, pemaknaan dan rekonstruksi tindakan 

sosial, terutama sebagai langkah menyusun deskripsi dan 

pemahaman terhadap kelompok masyarakat yang hendak diteliti, 

seperti media dan hubungan masyarakat, demokrasi, sosial, politik, 

budaya, komunikasi kelompok, maupun organisasi/institusi, serta 

mampu berkontribusi terhadap perkembangan perspektif 
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hermeneutika Gadamer sebagai salah satu referensi di penelitian 

berikutnya. 

 1.5.3. Kontribusi Praktis 

  Secara praktis, penelitian ini diharapkan dapat menjadi 

bahan masukan untuk menambah wawasan bagi praktisi hubungan 

masyarakat/ humas perusahaan, maupun orang yang berminat dalam 

dunia jurnalistik, terutama praktisi media online dalam membingkai 

suatu realitas sosial sebagai headline sesuai fungsi pers dan prinsip 

etika pers yang berlaku. Selain itu, sebagai bahan kajian referensi 

untuk penelitian karya ilmiah realisasi penugasan dan kewajiban dari 

mahasiswa/i, terlebih untuk semua kalangan akademisi, khususnya 

di bidang Ilmu Komunikasi, serta dilembaga ilmu pengetahuan atau 

akademik mengenai kajian pemaknaan media baru dan ideologi. 

 1.5.4. Kontribusi Sosial 

  Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi 

masyarakat dalam menjawab berbagai fenomena yang terjadi dalam 

masyarakat terhadap suatu pemberitaan, sehingga mampu menelaah 

dan memaknai informasi-informasi pemberitaan di media online 

dengan bijaksana. 

1.6. Kelemahan dan Keterbatasan Penelitian 

1. Peneliti mendapatkan hambatan dalam penelitian, yaitu dari respons pihak 

narasumber yang lambat. Alasan lain adalah dengan segala aktivitas dan 
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jelang Pilpres 2019 menjadi salahsatu faktor untuk terhambatnya 

kelengkapan data dari narasumber.  

2. Masih minimnya/keterbatasan literatur yang menjelaskan teori-metodologi 

secara spesifik mengenai penelitian ini (kajian komunikasi, media dan 

analisis hermeneutika Gadamer). Peneliti pada akhirnya menelusuri dan 

menelaah berbagai informasi yang didapat dari buku-buku yang terbatas 

mengenai hermeneutika Gadamer khususnya di lingkungan civitas 

akademika UHAMKA, yang dapat dikatakan baru kedua di UHAMKA 

setelah penelitian tesis Endang Retna Ningsih (2013). Dimana ini adalah 

penelitian baru dengan kajian komunikasi dikaitkan dengan analisis 

hermeneutika Gadamer. Hal ini menjadikan penelitian ini harus dijalani 

dengan waktu yang cukup lama, lalu diuji, dan dikembangkan secara 

mendalam dan komprehensif. 

1.7. Sistematika Penulisan 

BAB I PENDAHULUAN  

Bab ini berisikan penjabaran latar belakang masalah yang akan diteliti, 

rumusan masalah yang akan diteliti, pembatasan masalah, tujuan penelitian, 

kontribusi penelitian, serta sistematika penulisan. 

BAB II LANDASAN PEMIKIRAN  

Bab ini menjelaskan mengenai paradigma yang digunakan peneliti yaitu 

interpretif, model komunikasi yang digunakan dalam penelitian ini model 

Tubbs, teori peminatan Hubungan Masyarakat, teori kontekstual yaitu 

Produksi Makna Headline..., Bayujati Prakoso, FISIP, 2019



17 

 

Komunikasi Massa, teori yang terkait dengan penelitian, seperti Jurnalisme 

Online, Media Online, Headline, dan teori utamanya adalah teori 

Hermeneutika Gadamer. 

BAB III METODOLOGI PENELITIAN  

Bab ini berisi metodologi penelitian yang digunakan yaitu pendekatan 

penelitian kualitatif, metode penelitian yaitu Hermeneutika Gadamer, jenis 

penelitian yang digunakan deskriptif. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan adalah Dokumentasi, Observasi, serta Wawancara Mendalam. 

Teknik analisis data yang digunakan penulis adalah Analisis Hermeneutika 

Gadamerian. 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN 

Bab ini berisi gambaran umum Media Indonesia, dan mengurai hasil penelitian; 

produksi makna headline berita tentang Jokowi-Ma’ruf dalam Pilpres 2019 di 

surat kabar online Media Indonesia edisi 21 November-21 Desember 2018. 

Selanjutnya, dalam bab ini terdapat analisis dan kajian berdasarkan data dan 

temuan hasil penelitian melalui teori-teori, dan metodologi (tercantum dalam 

BAB II dan BAB III) yang menunjang untuk menjawab rumusan masalah, dan 

tujuan penelitian. 

BAB V PENUTUP  

Bab yang terakhir ini berisi kesimpulan penelitian, dan saran-saran dari 

peneliti. Saran-saran berupa saran akademis, metodologis, praktis, sosial. 
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